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ang) നിറയെ കഴിക്കു! 


6; പരസ്യങ്ങളുടെ കേളികൊട്ടുയരുന്ന കാലം. 


ആധുനിക മാധ്യമങ്ങളുടെ ആവിഷകാരത്തില്‍ ബദ്ധശ്രദ്ധരായി മാറുന്ന ഈ പുതു 
യുഗത്തില്‍ പതിറ്റാണ്ടുകളായി പ്രശസ്തിയാര്‍ജിച്ചതും ഇനിയും പുതുമ നഷടപ്പെ 
ടിട്ടില്ലാത്തതുമായ ധാരാളം കളികളും വേദികളും നമ്മുടെ പൈതൃകമായുണ്ട്‌. 


ആഘോഷത്തിന്‌ ഉശിരേകാന്‍ 
നല്ല നാടന്‍ പായസം! 


പുതു മാധ്യമങ്ങളുടെ പിന്നാലെ പായുമ്പോഴും പഴമയേയും അതിന്റെ സാധ്യ 
തകളേയും നാം വിസ്മരിച്ചുകൂടാ. 













ഇനി സ്നേഹത്തിന്റെ, സൌഹൃദത്തിന്റെ, 

കേരളത്തില്‍ പ്രത്യേകിച്ച്‌ കുട്ടനാട്ടില്‍ തുടങ്ങി ആഗോഭളശ്രദ്ധയാകര്‍ഷിച്ച 
വള്ളംകളി ഈ ഓണനാളുകളുടെ ആവേശം മാത്രമല്ല, നാടിനു വിദേശനാണ്യം നേടു 
രുചിയും ഗുണവും മികവേകും ഡബിള്‍ ഹോഴസിന്റെ വാന്‍ സഹായിക്കുന്ന ടൂറിസം വികസനത്തിനും സഹായകരമാണ്‌. ഒരു ടീമില്‍ നൂറില്‍ 
പായസ വൈവിധ്യങ്ങള്‍ക്കൊപ്പം കൂടുതല്‍ അംഗങ്ങള്‍ പങ്കെടുക്കുന്ന ലോകത്തിലെ ഒരേയൊരു മത്സരം നമ്മുടെ വ 
ളളംകളിയാണ്‌. ആഗോളതലത്തില്‍ വേണ്ട്രത രീതിയില്‍ ഉപയോഗിച്ചാല്‍ വന്‍ പ്രാധാ 
ന്യം ലഭിക്കുന്ന ഒരു മാധ്യമമായും ഈ വള്ളംകളികളെ ഉപയോഗിക്കാനാകും. 
ഇതിന്റെ വിപണന സാധ്യതകള്‍ നാം ഇപ്പോഴും ശരിയായ രീതിയില്‍ തിരിച്ചറി 
ഞ്ഞിട്ടുണ്ടോയെന്ന്‌ ആലോചിക്കണം. 


സന്തോഷത്തിന്റെ ആഘോഷദിനങ്ങള്‍. പാരമ്പര്യത്തിന്റെ നന്മയേറും 





മധുരിതമാകട്ടെ നമ്മുടെ ഓണം. 


ഓണക്കളികളെ പ്രാദേശിക തലത്തില്‍ നിന്നും ആഗോളശ്രദ്ധയാകര്‍ഷി 
ക്കുന്ന രീതിയില്‍ അവതരിപ്പിച്ചാല്‍ പരസ്യപ്രചാരണങ്ങള്‍ക്ക്‌ ഉപയുക്തമായ, 
കൃത്രിമത്വമില്ലാത്ത ഒരു മാധ്യമമായി വളര്‍ത്തിയെടുക്കുവാന്‍ കഴിയും. 





സാധ്യതകള്‍ അനന്തമാണ്‌. കണ്ണുതുറക്കണമെന്നു മാത്രം. തെളിമയാര്‍ന്ന 





കൊതിയൂറും പായസം ഒരോണത്തെ വരവേല്‍ക്കാം. സമത്വവും സമൃദ്ധിയും നിറഞ്ഞ നല്ല നാളുകളുടെ 
വെറും 4 സ്‌റ്റെപ്പില്‍ ഓര്‍മ്മയ്ക്കായി. 
0 
തിളക്കുന്ന പാലിലേക്ക്‌ 
| ''ഡബിള്‍ഹോഴ്സ്‌ ചീഫ്‌ എഡിറ്റര്‍ 


പായസം മിക്സ്‌ ചേര്‍ക്കുക. 


© ചെറുതീയില്‍ 
A 15/30 മിനിറ്റ്‌ ഇളക്കുക. 


പായസം തയ്യാര്‍. 
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ഭക്ഷ്യവസ്തുക്കള്‍ വിഷമയം 
അല്ലെന്ന്‌ ഉറലുവരുത്തേണ്ടത്‌ 
ഗവണ്‍മെന്റ്‌ - ഷീല 





uv 
ണം ആര്‍ട്‌ 
ലലയാളിക്കേ തമിഴോ? 
സന്ധ്യ രാജേന്ദ്രന്‍ 
പരസ്യരംഗത്തെ വനിതാ 
സംരംഭകര്‍ 








f Videos play without stumbling. | 
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ഓണം ആര്‍ക്ക്‌ 
മലയാളിക്കോ തമിഴനോ? 
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ഭക്ഷ്യ വസ്തുക്കള്‍ വിഷമയമല്ലെന്ന്‌ 


ഉറഷു വരുത്തേണ്ടത്‌ ഗവണ്‍മെന്റ്‌ 
= Hel 


നാടകത്തിന്റെ തിരശ്ശീലയില്‍ നിന്നും 


പരസ്യത്തിന്റെ പടവുകളിലേക്ക്‌ 
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AD FILM SHOOT 


കരിയര്‍ ഗൈഡന്‍സ്‌ 
INSPIRING IDEAS 
NEW ARRIVALS 
FASHION 
SOFTWARE 


മോഡലിംഗ്‌ 


THEATRE 


പൈറസി എന്ന ചെകുത്താന്‍ 


PROFESSIONALS' DIRECTORY 


COLUMNIST 


പ്രശസ്ത കോഷി റ്രൈര്‍ സോമി എഴുതുന്നു 





വ ച്ചക്കറിയുള്‍പ്പെടെയുള്ള ഭക്ഷ്യവ 
സ്തുക്കളുടെ വ്യവസായത്തിലേര്‍പ്പെ 
ടുന്നവര്‍ക്ക്‌ ഇനി മുതല്‍ ലൈസന്‍സ്‌ 
അല്ലെങ്കില്‍ രജിസ്ട്രേഷന്‍ ഏർപ്പെ 
ടുത്തുമെന്ന്‌ മന്ത്രി വി.എസ്‌ ശിവകു 
മാര്‍ നിയമസഭയില്‍ അറിയിച്ചു. മറ്റു 
സംസ്ഥാനങ്ങളില്‍ നിന്നെത്തുന്ന വാ 
ഹനങ്ങള്‍ കര്‍ശനമായ പരിശോധന 
യ്ക്കു വിധേയമാക്കും. 12 ലക്ഷം വരെ 
വിറ്റുവരവുള്ളവര്‍ക്ക്‌ രജിസ്ട്രേഷനും 
അതിനു മുകളിലുള്ളവര്‍ക്ക്‌ ലൈസന്‍ 
സുമാണ്‌ ഏര്‍പ്പെടുത്തുക. അന്യസം 
സ്ഥാനങ്ങളില്‍ നിന്നെത്തുന്ന പച്ചക്ക 


രര 0000000000000 00000000000 





രര 0000000000000 0000000000 


റികളിലും പഴവര്‍ഗ്ഗങ്ങളിലും വ്യാപക : 
മായി മായം ചേര്‍ക്കുന്നതായി കണ്ടെ : 

അതിന്‌ ആര്‍ | 
നടപടിയെടുക്കേ | 
തെന്ന ആശയക്കുഴപ്പം ഉണ്ടായിരുന്നു. : 
എന്നാല്‍ ലൈസന്‍സും രജിസ്ട്രേഷ : 
നും അതടിസ്ഥാനപ്പെടുത്തിയുള്ള വാ : 
നിര്‍ബന്ധമാ : 
ക്കുന്നതോടെ ഈ പ്രശ്നത്തിനൊരു | 
പരിധിവരെ പരിഹാരമാകുമെന്നാ 
ണ്‌ വിലയിരുത്തപ്പെടുന്നത്‌. ഇതിനാ 
യുള്ള നടപടിക്രമങ്ങള്‍ ആരംഭിച്ചുക : 


ത്തിയിരുന്നെങ്കിലും 
ക്കെതിരെയാണ്‌ 


ഹനപരിശോധനയും 


ഴിഞ്ഞു. 


NEWS 


വിഎഫ്‌ നിക്ഷേപത്തുക 
BING വീപണിതിലേക്ക 






എംപ്ലോയീസ്‌ പ്രൊവിഡന്റ്‌ ഫണ്ട്‌ 
ഈ സാമ്പത്തിക വര്‍ഷം 410 കോടി 
രൂപ വീതം എക്സ്ചേഞ്ച്‌ ട്രേഡഡ്‌ 
ഫണ്ടുകളില്‍ (ഇ.ടി.എഫ്‌) നിക്ഷേ 
പിക്കും.ഓഹരി വിപണിയില്‍ തുക 
നിക്ഷേപിക്കാന്‍ ഇപിഎഫ്‌ ഓര്‍ഗ്ഗ 
നൈസേഷന്റെ ഉന്നത സമിതിയായ 
സെന്‍ട്രല്‍ ബോര്‍ഡ്‌ ഓഫ്‌ ട്രസ്റ്റീസ്‌ 
നേരത്തേ തീരുമാനിച്ചിരുന്നു. ഏതെ 
ങ്കിലും ഓഹരിസൂചികയെയോ ഉല്‍ 
പന്ന അവധി വ്യാപാര വിലയെയോ 
ഏതാനും ഓഹരി ഉല്‍പന്ന കൂട്ടത്തെ 
യോ അടിസ്ഥാനമാക്കി പ്രവര്‍ത്തി 
ക്കുന്ന നിക്ഷേപ മാര്‍ഗ്ഗമാണ്‌ ഇ 
ടിഎഫുകള്‍. ഓഹരികള്‍ പോലെ 
ഓഹരി വിപണിയില്‍ വ്യാപാരം നട 
ത്തുകയും ചെയ്യും. താരതമ്യേന റി 
സ്ക കുറഞ്ഞ ഓഹരി നിക്ഷേപ 
മാര്‍ഗ്ഗം എന്ന നിലക്കാണ്‌ ഇ.ടി.എഫ്‌ 
തെരഞ്ഞെടുത്തിരിക്കുന്നത്‌. 


MISMI കേള്‍ നിയന്രണത്തിനു സാധ്യത 


ടെലികോം സേവനദാതാക്കളുടെ 
കോള്‍ വ്യവസ്ഥകള്‍ക്കു തുല്യമായി 
ഇന്ത്യയ്ക്കുള്ളിലെ ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ ഫോ 
ണ്‍ കോള്‍ Voice over internet protocol 
നിയന്ത്രിക്കണമെന്നു ശുപാര്‍ശ. രാ 
ജ്യാന്തര കോളുകളുടെ കാര്യത്തില്‍ 
ഇളവുകള്‍ അനുവദിക്കുന്നതില്‍ തെ 
റില്ല. ഇത്തരത്തിലൊരു നിര്‍ദ്ദേശം 
സര്‍ക്കാരിനു മുന്നില്‍ അവതരിപ്പിച്ചത്‌. 
ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ സമത്വം സംബന്ധിച്ചു പ 
ഠനം നടത്തിയ കേന്ദ്രസര്‍ക്കാര്‍ സമി 
തിയാണ്‌. വാട്സ്‌ ആപ്പു, സ്കൈപ്പ്‌, 
വൈബര്‍ തുടങ്ങിയവയുടെ ഇത്ത 
രത്തിലുള്ള സേവനങ്ങള്‍ക്ക്‌ നിയ 
ന്തരണം ഏര്‍പ്പെടുത്തണമെന്നാണ്‌ 
പ്രധാന ആവശ്യം. ചില വെബ്സൈ 


റ്റുകള്‍ ഉപയോക്താക്കള്‍ക്ക്‌ 
നിരക്ക്‌ ഈടാക്കാതെ ലഭ്യമാക്കുന്ന 
ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ BISA പോലുള്ള പദ്ധതി 
കളെ സമിതി ശക്തമായി എതിര്‍ത്തു. 
എന്നാല്‍ എയര്‍ ടെല്ലിന്റെ സമാനപ 
ദ്ധതിയായ എയര്‍ടെല്‍ സീറോയോട്‌ 
അനുകൂല നിലപാടാണ്‌ സ്വീകരിച്ചത്‌. 


ഡേറ്റ 


്രായിയുടെ അനുമതിയോടെ ടെലി 
കോം സേവനദാതാക്കള്‍ക്കു തന്നെ 
അത്തരം പദ്ധതികള്‍ നടത്താമെ 
ന്നാണ്‌ നിലപാട. നെറ്റ്‌ സമത്വം 
ഉറപ്പാക്കണമെന്ന നിര്‍ദ്ദേശം സമിതി 
വച്ചങ്കിലും അവയില്‍ 
വ്യക്തത കുറവാണെന്ന ആക്ഷേപം 
ഉയര്‍ന്നിട്ടുണ്ട്‌. 


മുന്നോട്ടു 


A ഇഫക്ടീവ്‌ ആഡ്്‌കോം | ആഗസ്റ്‌ 2015 ൭ 





= 
കേരളകരമുദി, 10/07/2015 
വിമാനക്കമ്പനികളുടെ പകല്‍ക്കൊള്ള 


കുടുംബത്തോടൊപ്പം വിശേഷദിവസങ്ങള്‍ 
ചെലവഴിക്കാനെത്തുന്ന പ്രവാസികളെ കൊള്ള 
യടിക്കുന്ന വിമാനക്കമ്പനികളുടെ നടപടി 
കള്‍ക്കെതിരെ ശക്തമായ നിലപാടുമായാണ്‌ 
കേരളകൌമുദി എഡിറ്റോറിയല്‍ തയ്യാറാക്കിയി 
രിക്കുന്നത്‌. യാത്രക്കാരുടെ എണ്ണം കൂടുന്നതിന 
നുസൃതമായി നിരക്കുകള്‍ വര്‍ധിപ്പിക്കുന്ന വിമാ 
നക്കമ്പനികളുടെ നയം ചോദ്യം ചെയ്യാന്‍ ഭര 
ണകൂടം തയ്യാറാകുന്നില്ലെന്ന്‌ പ്രതം ആരോപി 


0002൭ 
- of the month. 


v Editorials 





ദിനപഗ്രങ്ങളില്‍്‌ larmet loola 
(ശ്രദ്ധേയമായ എഡിറ്റോറിയലുകളുടെ Molao. 


ക്കുന്നു. ഒറ്റവഴിക്കുള്ള യാത്രയ്ക്കു തന്നെയായി മുപ്പതിനായിര 
ത്തിനു മുകളിലാണ്‌ യാത്രക്കാര്‍ക്ക്‌ ചെലവാക്കേണ്ടി വരുന്നത്‌. പ്രവാ 
സികള്‍ക്ക്‌ താങ്ങാവേണ്ട എയര്‍ ഇന്ത്യയും എയര്‍ ഇന്ത്യ എക്സ്പ്രസ്സും 
മറ്റു വിമാനക്കമ്പനികളില്‍ നിന്നും വിഭിന്നമല്ല. മറ്റു കമ്പനികള്‍ യാത്ര 
ക്കൂലി വര്‍ധിപ്പിക്കുമ്പോള്‍ എയര്‍ ഇന്ത്യ സര്‍വ്വീസുകളുടെ എണ്ണം 
വര്‍ധിപ്പിച്ച്‌ യാത്രക്കാര്‍ക്ക്‌ സഹായമാവുകയും യാത്രക്കാരെ ചൂഷ 
ണം ചെയ്യുന്നതില്‍ നിന്നു സ്വകാര്യ കമ്പനികളെ പിന്‍തിരിപ്പിക്കാന്‍ 
പ്രേരകമാവുകയുമാണ്‌ ചെയ്യേണ്ടതെന്ന്‌ എഡിറ്റോറിയല്‍ അഭിപ്രായ 
പ്പെടുന്നു. ഇതിനായി കേന്ദ്ര-സംസ്ഥാന സര്‍ക്കാരുകള്‍ ഒന്നിച്ചു പ്ര 
വര്‍ത്തിക്കുകയാണ്‌ വേണ്ടതെന്നും പ്രതം ഓര്‍മ്മിപ്പിക്കുന്നു. 





സുപപഭാതം 10/07/2015 


കോടീര്വരന്‍മാര്‍ക്കൊഷം വളരുന്ന ദാരിദ്രം 


120 കോടി ജനങ്ങളുള്ള ഇന്ത്യയില്‍ 30 കോടിയും 
ദാരിദ്രത്തിന്റെ വക്കിലാണെന്ന യുഎന്നിന്റെ 
പഠനത്തെ അടിസ്ഥാനമാക്കിയുള്ളതാണ്‌ ഈ 
എഡിറ്റോറിയല്‍. സമ്പന്നന്‍മാരുടെ എണ്ണം ഇന്ത്യ 
യില്‍ പെരുകുന്നതിനാനുപാതികമായി ദരിദ്രരുടെ 
എണ്ണവും വര്‍ധിച്ചു വരികയാണ്‌. കാര്‍ഷിക ഉത്പ 
ന്നങ്ങള്‍ക്ക്‌ ലഭിക്കുന്ന തുച്ചവില കര്‍ഷകര്‍ക്ക്‌ 
ഇരുട്ടടിയാകുമ്പോള്‍, തങ്ങളുടെ അദ്ധ്വാനത്തിന്റെ 
വിഹിതം പറ്റുന്ന കോര്‍പ്പറേറ്റ്‌ ഭീമന്‍മാര്‍ക്കു 
മുന്നില്‍ നിസ്സംഗരായി നില്ക്കുകയാണ്‌ തൊഴി 
ലാളികള്‍. ജോലികള്‍ കരാര്‍ തൊഴിലാളികളെ 


മാതൃഭൂമി 15/07/2015 
ശമ്പളം നല്ലത്‌; സേവനമോ? 


പത്താം ശമ്പളപരിഷ്കരണ കമ്മീഷന്‍ സര്‍ക്കാ 
രിനു സമര്‍പ്പിച്ച ശുപാര്‍ശകളാണ്‌ മാതൃഭൂമി 
യുടെ എഡിറ്റോറിയലിന്റെ അടിസ്ഥാനം. നി 
ലവിലെ സാമ്പത്തിക നിലയില്‍ ജീവനക്കാര്‍ക്ക്‌ 
ശമ്പളം വര്‍ധിപ്പിക്കേണ്ടതിനെ പത്രം ന്യായീകരി 
ക്കുമ്പോള്‍കൂടി സാധാരണ ജനങ്ങള്‍ക്ക്‌ ലഭ്യമാ 
കേണ്ട സേവനത്തിലും കാര്യമായ മാറ്റങ്ങള്‍ ഉണ്ടാ 
കണമെന്ന്‌ എഡിറ്റോറിയല്‍ ആവശ്യപ്പെടുന്നു. 
സര്‍ക്കാര്‍ ജീവനക്കാരുടെ വേതനം വര്‍ധിപ്പിക്കു 


ഏലിപ്പിക്കുന്നതും സാധാരണ ജീവനക്കാര്‍ക്ക്‌ ഇരുട്ടടിയാകുന്നു. 
ഇക്കാരണത്താല്‍ സമ്പന്നര്‍ക്ക്‌ കൂടുതല്‍ ലാഭവും സാധാരണക്കാ 
രന്‌ കടുത്ത ദാരിദ്യവും നേരിടേണ്ടി വരുന്നതായാണ്‌ യൂനിസെഫും 
വെല്‍ത്ത്‌ എക്സും തങ്ങളുടെ പഠനത്തില്‍ കണ്ടെത്തിയിരിക്കുന്നത്‌. 
ഇന്ത്യയിലെ 18 ശതമാനത്തോളം വരുന്ന ജനങ്ങള്‍ക്ക്‌ സ്വന്തമായി 
വീടില്ല, 38 ശതമാനത്തിലധികം ജനങ്ങളും കൂലിപ്പണിയെടുത്ത്‌ 
ജീവിതം മുന്നോട്ടു കൊണ്ടുപോകുന്നു. എന്നാല്‍ ഇന്ത്യയിലെ 
വളര്‍ന്നു വരുന്ന അതിസമ്പന്നരുടെ പട്ടിക നിരത്തി ഇന്ത്യ വികസി 
ക്കുകയാണെന്ന്‌ പറയുന്നതില്‍ എന്തര്‍ത്ഥമാണുള്ളതെന്ന്‌ പ്രതം 
ചോദിക്കുന്നു. സാധാരണക്കാരുടെ കൈയ്യില്‍ ആവശ്യത്തിനു പണം 
എത്തുമ്പോള്‍ മാത്രമേ രാജ്യത്ത്‌ വികസനം സാധ്യമാവുകയുള്ളൂ 
എന്ന സന്ദേശവും എഡിറ്റോറിയല്‍ പങ്കുവെയ്ക്കുന്നു. 


ന്നതുമൂലം പ്രതിവര്‍ഷം ഗവണ്‍മെന്റിന്‌ ബാധ്യത 5,000 കോടിയ്ക്കു 
മുകളില്‍ എത്തുന്നു. എന്നാല്‍ ഈ ചെലവഴിക്കുന്ന പണത്തിന്റെ 
മൂല്യം ജനങ്ങള്‍ക്ക്‌ കിട്ടുന്നുണ്ടോ എന്നാണ്‌ പ്രതം ചോദിക്കുന്നത്‌. 
ജനങ്ങള്‍ക്ക്‌ അവകാശപ്പെട്ട സേവനം നേരത്തിനും കാലത്തിനും 
കിട്ടില്ലെന്നു എഡിറ്റോറിയലില്‍ ആരോപിക്കുന്നു. ഇന്ത്യയിലെ 
തന്നെ ഏറ്റവും അധികം വിദ്യാസമ്പന്നരായ കേരളീയര്‍ക്ക്‌ വിവര 
സാങ്കേതികവിദ്യ പ്രയോജനപ്പെടുത്തി അതിവേഗം സേവനങ്ങള്‍ 
ജനങ്ങളിലേക്ക്‌ എത്തിക്കാന്‍ സാധിക്കും. നിങ്ങള്‍ പ്രതീക്ഷിക്കു 
ന്നതുപോലെ ജനങ്ങള്‍ നിങ്ങളില്‍ നിന്നും പ്രതീക്ഷിക്കുന്നുന്നെ്‌ 
സര്‍ക്കാര്‍ ജീവനക്കാരെ ഓര്‍മ്മിപ്പിച്ചുകൊണ്ടാണ്‌ പ്രതം എഡിറ്റോ 
റിയല്‍ അവസാനിപ്പിക്കുന്നത്‌. 





മലയാള മനോരമ 23/07/2015 
വിപണിയില്‍ തോറ്റ്‌ കര്‍ഷകര്‍ 


കര്‍ഷകരുടെ ദൈനൃതയെ പുറത്തുകൊണ്ടു 
വരുന്ന ഒരു എഡിറ്റോറിയലാണ്‌ ഇത്‌. കാലാ 
വസ്ഥ വൃതിയാനവും കൃഷിചെലവില്‍ വന്ന 
മാറ്റങ്ങളും കര്‍ഷകരുടെ സ്വപ്നങ്ങളില്‍ കരിനി 
Lo വീഴ്ത്തുകയാണ്‌. കേരളത്തിലെ മുഖ്യവി 
ളകളായ നാളികേരത്തിനും റബറിനും പുറമേ 
ഏലം, കുരുമുളക്‌, ഗ്രാമ്പു, ജാതി എന്നിവയും 
വില തകര്‍ച്ചയിലാണ്‌. ഉത്പന്നങ്ങള്‍ക്ക്‌ വില 


സ്ഥിരത ഉറപ്പാക്കണമെന്നാണ്‌ പത്രം അഭിപ്രായപ്പെടുന്നത്‌. വില 
തകര്‍ച്ചയ്ക്ക്‌ പരിഹാരമുണ്ടാക്കാന്‍ സ്പൈസസ്‌ ബോര്‍ഡിന്റെ ഇട 
പെടലും അത്യാവശ്യമായിരിക്കുകയാണ്‌. നിത്യോപയോഗ സാധന 
ങ്ങള്‍ക്ക്‌ ജനങ്ങള്‍ കനത്ത വില നല്കേണ്ടി വരുമ്പോള്‍ ഉത്പാദ 
കരായ കര്‍ഷകര്‍ക്ക്‌ തങ്ങളുടെ അധ്വാനത്തിന്റെ ഫലം കിട്ടുന്നി 
ല്ലെന്നും പ്രതം അഭിപ്രായപ്പെടുന്നു. കര്‍ഷകര്‍ക്ക്‌ സ്ഥിരമായ പരി 
ഗണനയും സഹായവും ലഭ്യമാവുകയും, അവര്‍ക്ക്‌ സമൂഹത്തിനു 
മുന്നില്‍ അന്തസ്സായി ജീവിക്കാനുള്ള വരുമാനം ഉറപ്പാക്കുന്നതുമായ 
കര്‍ഷകനയമാണ്‌ സംസ്ഥാനത്ത്‌ ആവിഷകരിക്കേണ്ടതെന്ന്‌ എഡി 
റ്റോറിയല്‍ അഭിപ്രായപ്പെടുന്നു. 
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ണ്ടും ഒരു ഓണം കൂടി... സാംസ്കാരികാ 
ഘോഷത്തിനൊപ്പം തന്നെ വിശാലമായ വിപണ 
നസാധ്യതകളും ഓണക്കാലം നമുക്കു മുന്നില്‍ 
തുറക്കുന്നു. ഒരു ജനത ഒന്നാകെ കൊണ്ടാടുന്ന 
ഇത്തരം ആഘോഷങ്ങളിലെ ചെറിയ പ്രത്യേ 
കതകള്‍ക്ക്‌ പോലും ഒരു നാടിന്റെ സമ്പദ്ഘ 
ടനയില്‍ വലിയ മാറ്റങ്ങള്‍ സൃഷ്ടിക്കാനാവും. 
കേരളത്തെ സംബന്ധിച്ചിടത്തോളം ഓണക്കാലം 
വിപണിയുടെ കാലമാണ്‌. കാണം വിറ്റും ഓണ 
മുണ്ണണം എന്ന ചൊല്ലിനെ അമ്പര്‍ത്ഥമാക്കി 
മലയാളികള്‍ പുതിയ ഉല്‍പ്പന്നങ്ങളും ഓഫ 
റുകളും തേടി പരക്കം പായുകയാണ്‌. ഉദ്പാ 
ദനം നടന്നാല്‍ MAOGA ഓരോ നാടിനും സാ 
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മ്പത്തിക-സാമൂഹിക പുരോഗതി കൈവരിക്കാനാവുകയുള്ളു. 
എന്നാല്‍ ചെറിയ ആഘോഷങ്ങളില്‍ തുടങ്ങി ഓണം വരെ മലയാ 
ളികള്‍ ഉപഭോക്താക്കള്‍ മാത്രമാണ്‌. പുതുവസ്ത്രങ്ങള്‍, പച്ചക്കറി, 
എന്തിനു പറയുന്നു പൂക്കളങ്ങള്‍ തീര്‍ക്കുന്നതിനായുള്ള വ്യത്യസ്ത 
തരത്തിലുള്ള പുഷ്പ്പങ്ങള്‍ വരെ ഇന്നു മറുനാട്ടില്‍ നിന്നെത്തേണ്ട 
അവസ്ഥയാണ്‌. ആഘോഷങ്ങളൊന്നുമില്ലാത്ത സന്ദര്‍ഭങ്ങളില്‍ പോ 
ലും കേരളത്തിന്റെ ഭക്ഷ്യാവശ്യങ്ങളില്‍ 80 ശതമാനത്തോളവും നി 
റവേറ്റുന്നത്‌ മറ്റു സംസ്ഥാനങ്ങളിലെ കര്‍ഷകരുടെ അധ്വാനമാണ്‌ 
പ്രധാനമായും തമിഴ്നാട്ടിലെ. അരിയില്‍ തുടങ്ങി പച്ചക്കറികളിലും 
മറ്റെല്ലാത്തിലും ചെന്നെത്തുന്ന ഒരു നീണ്ട ലിസ്റ്റ്‌ ഇതിനു പി 
ന്നിലുണ്ട. ഓണക്കാലവിപണി ലക്ഷ്യമാക്കി കൂടുതല്‍ ലാഭം നേ 
ടുന്നതിന്‌ നടത്തുന്ന കീടനാശിനി പ്രയോഗങ്ങള്‍ മലയാളിയുടെ 
ആരോഗ്യം കാര്‍ന്നു തിന്നുകയാണ്‌. 


ഓരോ ആഘോഷങ്ങളും 
ഓരോ മൂല്യങ്ങളുടെ 
ഓര്‍൪മ്മപെടുത്തലാണ്‌. 
സ്വപയത്നത്തില്‍ നിന്ന്‌ 
ഉഅഘാദിപിക്കപെടുന്ന 
ഉഅപന്നങ്ങളുമായല്ലേ നാം 
ഓണമാഘോഷിക്കേണ്ടത്‌? 


ഓണത്തിനു പൂക്കളമിടാന്‍ ചിങ്ങം alloca) 
മ്പോഴേക്ക്‌ മുറ്റത്തും തൊടിയിലും പൊന്തയിലു 
മെല്ലാം പൂത്തു നിന്നിരുന്ന അരളിയും വാടാമ 
ലിയും കലം പൊട്ടിയുമൊന്നും ഇന്നു കാണാനി 
ല്ല. പൂക്കളും വലിയൊരു വിപണിയുടെ ഭാഗമാ 
യിരിക്കുന്നു. ഓണമാകുമ്പോഴേക്ക്‌ പ്രദേശിക 
വ്യാപാരികള്‍ തമിഴ്നാട്ടിലെ തോവാളയില്‍ നി 
ന്നും കര്‍ണ്ണാടകയിലെ ഗുണ്ടല്‍ പേട്ടില്‍ നിന്നും 
പൂക്കള്‍ കേരളത്തിന്റെ മാര്‍ക്കറ്റിലേക്ക്‌ കൊണ്ടു 
വരും. വാടാമല്ലി, ജമന്തി (മഞ്ഞ, ഓറഞ്ച്‌ നി 
റങ്ങള്‍) എന്നിവയാണ്‌ പ്രധാനമായും ഓണ 
ക്കാലത്ത്‌ കേരളത്തിലേക്കു വിറ്റു പോകുന്നത്‌. 
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അരളി, റോസാ എന്നിവയ്ക്ക്‌ കിലോയ്ക്ക്‌ 80-200 എന്നിങ്ങനെ 
യാണ്‌ വില. ഓണത്തിനു ചിലപ്പോള്‍ ഇതിനൊക്കെ വളരെ മുക 
ളില്‍ പോകും. യഥാര്‍ത്ഥ പൂക്കളെ വെല്ലുന്ന പ്ലാസ്റ്റിക്‌ പൂക്കളും നി 
റം കലര്‍ത്തിയ തേങ്ങാപീരയുമുള്‍പ്പെടെ പൂക്കളം നിര്‍മ്മിക്കാനുള്ള 
ഉല്‍പ്പന്നങ്ങളുടെ ബഹളമാണ്‌ മാര്‍ക്കറ്റില്‍. വില്‍പന തീരുമ്പോള്‍ 
നിസാരമെന്നു തോന്നുന്ന ഇത്തരം ഓണക്കച്ചവടങ്ങളും കോടിക 
ളാണ്‌ കേരളത്തില്‍ നിന്നു കൊയ്യുന്നത്‌. 


കേരളത്തിലെ കുത്താമ്പുള്ളി, ബാലരാമപുരം മുതലായ നെയ്‌ 
ത്തു ഗ്രാമങ്ങള്‍ക്ക്‌ 300 വര്‍ഷത്തെ ചരിത്രം തന്നെ പറയാനുണ്ട്‌. മഹാ 
രാജാവ്‌ ബാലരാമവര്‍മ്മയുടെ കാലത്ത്‌ അന്നത്തെ ദളവയായിരുന്ന 
ഉമ്മിണി തമ്പി തമിഴ്നാട്ടിലെ വള്ളിയുരില്‍ നിന്നു കേരളത്തില്‍ 


A ഇഫക്ടീവ്‌ ആഡ്കോം | ആഗസ്റ്‌ 2015 9 


Onam Special 





കൊണ്ടു വന്നുപാര്‍പ്പിച്ച ഏഴു സാലിയാര്‍ (നെ 
യ്ത്തുകാര്‍) കുടുംബങ്ങളാണ്‌ ഇന്നത്തെ നെ 
യ്ത്തുഗ്രാമത്തിന്റെ മുന്‍ഗാമികള്‍. എന്നാല്‍ 
സെറ്റുമുണ്ടുകള്‍. സാരികള്‍, കവണികള്‍ തുടങ്ങി 
എല്ലാ ഓണക്കാല വസ്ത്രങ്ങള്‍ക്കും വില്‍പന 
യ്ക്ക്‌ മുന്നില്‍ തമിഴ്നാടു തന്നെയാണ്‌. Co-optex 
(Tamil Nadu Handloom Weavers’ Cooperative 
Society Limited) ഓണം തുടങ്ങുമ്പോള്‍ തന്നെ 
റിബേറ്റുകള്‍ പ്രഖ്യാപിച്ചു തുടങ്ങും. 20 മുതല്‍ 
40 ശതമാനം വരെയാണ്‌ ഡിസ്കരണ്ട്‌ റേറ്റ്‌. 
കാഞ്ചിപുരം സാരികള്‍ തുടങ്ങി സെറ്റു സാരികളും 
പലതരത്തിലുള്ള പട്ടു സാരികളും മറ്റു വസ്ര്ത 
ങ്ങളും വിപണനം ചെയ്യുന്നതിനായി കേരളമെന്ന 
വലിയ മാര്‍ക്കറ്റാണ്‌ ഇവരുടെ കണ്‍മുന്നില്‍. 
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കേരളം പച്ചക്കറിക്കായി ഓണക്കാലത്ത്‌ തമിഴ്നാടിനെ പൂര്‍ണ്ണ 
മായി ആശ്രയിക്കേണ്ടി വരുന്നു. ഇങ്ങനെയുള്ള അവസരങ്ങളില്‍ കാ 
ലാവസ്ഥ വില്ലനാകുന്നതും ചുരുക്കമല്ല. മഴയില്‍ കൃഷി നശിച്ചാല്‍ 
വിപണി വില പല മടങ്ങു വര്‍ദ്ധിക്കുന്നു. കീശ കാലിയുന്നതറി 
യാതെ കേരളീയര്‍ പിന്നെയും നാടന്‍ കൃഷിയും ഇട്ടെറിഞ്ഞ്‌ അന്യ 
സംസ്ഥാനങ്ങളുടെ പിറകേ പായുകയാണ്‌. കേരളത്തെ ഒഴിച്ചുനിര്‍ 
ത്തിയാല്‍ മറ്റു മൂന്നു ദക്ഷിണേന്ത്യന്‍ സംസ്ഥാനങ്ങളും (കര്‍ 
AMISH, തമിഴ്നാട്‌, ആന്ത്ര്രപദേശ്‌ ഇന്ത്യയുടെ വ്യാവസായിക 
മുന്നേറ്റത്തില്‍ നിര്‍ണ്ണായകമായ പങ്കു വഹിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. കേരളം ഈ 
സംസ്ഥാനങ്ങളെക്കാള്‍ കൃഷിക്ക്‌ അനുയോജ്യമായ കാലാവസ്ഥ 
യോടുകൂടിയതും വ്യാവസായിക ഉദ്പാദനത്തിന്‌ ഏറ്റവും അനുകൂല 
വുമാണ്‌. എന്നാല്‍ ഇന്നത്തെ സ്ഥിതി നോക്കു, കര്‍ണ്ണാടക, Malema 
ട്‌, ആന്ധ്രപ്രദേശ്‌ എന്നീ സംസ്ഥാനങ്ങളെ ആശ്രയിച്ച ഉപജീവിക്കു 
ന്നതിനാണ്‌ കേരളം മുന്‍പന്തിയില്‍. ഓരോ ആഘോഷങ്ങളും ഓരോ 
മൂല്യങ്ങളുടെ ഓര്‍മ്മപ്പെടുത്തലാണ്‌. സ്വപ്രയത്നത്തില്‍ നിന്നുല്‍പാ 
ദിക്കപ്പെടുന്ന ഉല്‍പന്നങ്ങളുമായല്ലേ നാം ഓണമാഘോഷിക്കേ 
ണ്ടത്‌? ഇതിനൊരു ആശാവഹമായ മറുപടിയാണ്‌ വര്‍ദ്ധിച്ചു വരുന്ന 
അടുക്കളത്തോട്ടങ്ങള്‍. ഇതിലൂടെ വിഷപച്ചക്കറിയുടെ ഉപയോഗം 
കുറച്ച്‌ രോഗവിമുക്തരാകുന്നതോടൊപ്പം നമ്മുക്ക്‌ സ്വയം പര്യാപ്‌ 
തരാവുകയും ചെയ്യാം. ° 


www.blackandwhite.net.in 










\ 
11111൮ 


11111111 


t 
| 


| 
\ 
111111 


SSW 


ഏറ്റവും നല്ല കൊപ്ര കര്‍ഷകരില്‍ നിന്ന്‌ നേരിട്ട സംഭരിച്ച്‌ അത്യാധുനിക 
ഡി.സി. ടെക്നോളജി ഉപയോഗിച്ച്‌ സ്വന്തം ഫാക്ടറിയില്‍ ആടി, 

5 പ്രാവശ്യം ഫില്‍റ്റര്‍ ചെയ്തെടുക്കുന്ന ഒരേ ഒരു വെളിച്ചെണ്ണ ബ്രാന്‍ഡ്‌ 
ആയ റോയല്‍ റിച്ച്‌ പ്രതിരോധശേഷി വര്‍ദ്ധിഷിക്കുന്ന ലോറിക്‌ ആസിഡ്‌ ah 
കൊണ്ട്‌ സമ്പന്നവുമാണ്‌. ഒരു തരത്തിലുള്ള മായവും ചേരാത്ത പരിശുദ്ധമായ i. 
നമ്മുടെ റോയല്‍ റിച്ച്‌ ശരീരത്തിലെ കൊളസ്ട്രോളിനെ T 





ബാലന്‍സ്‌ ചെയ്യുകയും ചെയ്യുന്നു. 
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Also Available : SUNFLOWER OIL, RICE BRAN OILin varous Packs 


മലയാളത്തിന്റെ സ്വന്തം രൂചി 
100 % ച്രിശദുദ്ധമായ വെളിച്ചെണ്ണ 


PREMIUM ROASTED COCONUT OIL 


Fag, OTN R 
DCI a MEM fal 
ia w Sot! ae at 


» Lic No .11314008002149 


Ad World v 





പരസ)കലയുടെ BIA 


“വിഭിന്ന മാധ്യമങ്ങളിലൂടെ, തിരിച്ചറിയുവാന്‍ കഴിയുന്ന പ്രായോജകര്‍, തങ്ങളുടെ 
ഉലപന്നങ്ങളെവറ്റിയോ അല്ലെങ്കിത്ത ആശയങ്ങളെപ്റിയോ സേവനങ്ങളെപ്റ്റിയോ 
പ്രതിഫലം നതകി നടത്തുന്ന, പ്രേരണാസ്വദാവമുള്ള വ്യക്തിഗതമല്ലാത്ത വിവര വിനിമയ 
(പ്രകിയ ആണ്‌ പരസ്യം.” 








(30a പ്രവചനത്തിന്റെ ദാര്‍ശനിക വഴിയോ, 
ജ്യോതിഷ വഴിയോ സ്വീകരിക്കാതെ വസ്തുതക 
ളെ വിലയിരുത്തി വിഭാവനം ചെയ്യാവുന്ന 
ഒരു പ്രായോഗിക വഴിയാണ്‌ ഇവിടെ സ്വീക 
രിക്കുന്നത്‌. എങ്കിലും ഒരു ഉദ്ധരണി ഇവിടെ 
അഭികാമ്യമാണെന്ന്‌ തോന്നുന്നു. 1791-ല്‍ Edmund 
Burke എഴുതി “You can never plan the future by 
the past.” 

പരസ്യകലയുടെ ഭൂതകാലത്തില്‍ നിന്ന്‌ 
വര്‍ത്തമാനകാലത്തിലൂടെ ഭാവിയിലേക്ക്‌ നോക്കു 
മ്പോള്‍, ഉറപ്പാണ്‌ ഭൂതകാലത്തെ അടിസ്ഥാനപ്പെടു 
ത്തി ഒരിക്കലും ഭാവിയുടെ മാതൃക തയ്യാറാക്കു 
വാന്‍ കഴിയില്ല എന്നത്‌. സിദ്ധാന്തങ്ങളിലും പ്ര 
യോഗങ്ങളിലും അത്രയേറെ മഹാവിസ്ഫോ 
ടനങ്ങളാണ്‌ ഇന്ന്‌ പരസ്യമേഖലയില്‍ സംഭവിക്കു 
ന്നത്‌. ‘Attack of Ads എന്നൊരു പരികല്‍പന Attack 
of Aliens പോലെ ഇന്നുപയോഗിക്കുന്നുണ്ട്‌. വിപു 
ലവും വിചിത്രവുമായ പരസ്യങ്ങളുടെ രംഗ പശ്ചാ 
ത്തലത്തിലാണ്‌ ഉത്തരാധുനിക മനുഷ്യ മഹാനാ 
ടകം ആടിത്തീര്‍ക്കുന്നത്‌ എന്ന യാഥാര്‍ഥ്യത്തില്‍ 
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നിന്ന്‌ നമുക്ക്‌ ആരംഭിക്കാം. ഈ വിപുല പ്രപഞ്ചത്തിന്റെ ഗതി വിഗ 
തികള്‍ എന്തൊക്കെ എന്ന ആലോചനയ്ക്ക്‌ മുന്നെ എന്താണ്‌ പരസ്യം 
എന്ന ചിന്ത പ്രസക്തമാണല്ലോ. സമകാലികവും സമഗ്രവുമായ ഒരു 
പരസ്യ നിര്‍വ്വചനം നോക്കുക: “വിഭിന്ന മാധ്യമങ്ങളിലൂടെ, തിരിച്ചറി 
യുവാ൯ കഴിയുന്ന പ്രായോജകര്‍, തങ്ങളുടെ ഉല്പന്നങ്ങളച്ചറ്റിയോ 
GOIRID ആശയങ്ങളെപ്പറ്റിയോ സേവനങ്ങളെച്ഛറ്റിയേോ പ്രതിഫലം 
നല്‍ക? നടത്തുന്ന, ശ്പരണാമ്പ്വഭാവമുള്ള വ്യക്തിഗതമല്ലാത്ത വിവര 
വിനിമയ (പ്രക?യ ആണ്‌ പരസ്യം.” Contemporay Advertising എന്ന 
പ്രസിദ്ധ പരസ്യ പാഠപുസ്തകത്തിന്റെ രചിതാക്കളായ William F Aren 
ഉം Courtland L.Bovee യും നല്‍കുന്ന നിര്‍വചനമാണിത്‌. 

ആഗോളതലത്തില്‍ മാധ്യമ രംഗത്ത്‌ സംഭവിച്ചുകൊണ്ടിരിക്കുന്ന 
വിസ്മയകരമായ മാറ്റങ്ങളാണ്‌ പരസ്യമേഖലയിലും മാര്‍ക്കറ്റിങ്ങിലും 
വന്‍ പരിവര്‍ത്തനങ്ങള്‍ വരുത്തിയിരിക്കുന്നത്‌. കഴിഞ്ഞ നൂറ്റാണ്ടില്‍ 
ടെലിവിഷന്‍ പരസ്യ രംഗത്തെ സ്വാധീനിച്ചതുപോലെ ഈ നൂറ്റാ 
ണ്ടില്‍ ഇന്റര്‍നെറ്റാണ്‌ മാറ്റങ്ങള്‍ക്ക്‌ കളമൊരുക്കുന്നത്‌. 

പരസ്യം ഒരു പ്രശനപരിഹാരമാണ്‌. ഒരു ഉലപന്നത്തെയോ ബ്രാ 
ന്‍ഡിനെയോ മാര്‍ക്കറ്റില്‍ ചിരപരിചിതവും വിജയകരമാക്കുവാന്‍ 
വിഭിന്ന മാധ്യമങ്ങളിലൂടെ വിക്ഷേപണം ചെയ്യപ്പെടുന്ന പരസ്യങ്ങള്‍ 
ആവശ്യമാണ്‌ എന്നാണ്‌ ഇന്നലെ വരെ പരികല്പന ചെയ്യപ്പെട്ടിരുന്നത്‌. 
Cocacola തന്നെ പ്രസക്തമായ ഉദാഹരണം. എന്നാല്‍ ഇന്ന്‌ പര 


സ്യങ്ങളുടെ സഹായം കൂടാതെ തന്നെ ഒരു 
ഗ്രാന്റിന്‌ പ്രശസ്തിയും വിജയവും നേടാന്‍ കഴി 
യും എന്ന്‌ തെളിഞ്ഞിരിക്കുന്നു Star Bucks എന്ന 
കോഫി ബ്രാന്‍ഡ്‌ ഉത്തമ ഉദാഹരണം. 

ഇന്റര്‍നെറ്റില്‍ നിന്ന്‌ പരസ്്യരഹിത വിജയ 
ങ്ങളുടെ നിരവധി ഉദാഹരണങ്ങള്‍ ചൂണ്ടിക്കാ 
ണിക്കാം Yahoo!, Napster, Google, e-Bay എല്ലാം 
ഉത്തമ ഉദാഹരണങ്ങള്‍. 

"Word of Mouth” ആണ്‌ വിജയം സൃഷ്ടിക്കുവാന്‍ 
പണ്ടേ തന്നെ ഉപയുക്തമായിരുന്ന പരസ്യ ഉപാധി. 
Internet word of Mouth പുതിയൊരു പ്രതിഭാസ 
മായിരിക്കുന്നു. 

അച്ചടി പരസ്യം, ടെലിവിഷന്‍ പരസ്യം എന്നി 
ങ്ങനെ മുന്‍കാല പരസ്യമാധ്യമങ്ങളെ പിന്ത 
ളൂളിക്കൊണ്ട്‌ Public Relations, Sales promotions, 
direct marketing, e-commerce എന്നിവ പരസ്യ 
മാധ്യമങ്ങളായി പ്രാബല്യം നേടിയിരിക്കുന്നു. 
പരസ്യ ഏജന്‍സിയുടെ ഘടനയില്‍ Above the 
line/Below the line എന്നൊരു സങ്കല്പം മാറി 
ക്കഴിഞ്ഞിരിക്കുന്നു. Above the line പരന്ധ്യ രംഗ 
ത്തെ സര്‍ഗ്ഗാത്മ മേഖലയാണ്‌ Below the line promo 
tional (പവര്‍ത്തനങ്ങളുമാണ്‌. ഇന്ന്‌ ഈ സങ്കല്പം 
മാറിക്കഴിഞ്ഞിരിക്കുന്നു. There is no line എന്നതാ 
ണവസ്ഥ! 

ടെലിവിഷന്‍ പ്രരസ്യമേഖലയിലും വലിയ 
മാറ്റങ്ങളാണ്‌ വരുന്നത്‌. ഇന്ററാക്ടീവ്‌ ടെലിവി 
ഷന്‍ യാഥാര്‍ത്ഥ്യമാകുന്നതോടെ Video on demand, 
Pay-per-view പരസ്യങ്ങളില്ലാത്ത സബ്സ്ക്രി 
പ്ഷന്‍ ചാനല്‍ എന്നിവയാണ്‌ വരുക. മാത്രമല്ല 
ടെലിവിഷന്‍ കണ്ടുകൊണ്ടിരിക്കുമ്പോള്‍ പര 
സൃത്തില്‍ ക്ലിക്കു ചെയ്തു കൊണ്ട്‌ ഉത്പന്നം 
ഓര്‍ഡര്‍ ചെയ്യാനും കഴിയും. ഇന്റര്‍നെറ്റില്‍ 
ഇത്‌ സാധാരണമായിക്കഴിഞ്ഞിരിക്കുന്നു എന്നും 
ഓർമ്മിയ്ക്കുക. 


ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ മാറ്റത്തിന്റെ മാര്‍ഗ്ഗദര്‍ശി 


ഉത്തരാധുനിക സമൂഹത്തിലെ വലിയ വിടവായ 
ഡിജിറ്റല്‍ഡിവൈഡ്‌ (കമ്പ്യൂട്ടര്‍ ഉള്ളവരും ഇല്ലാ 
ത്തവരും) ഇന്ത്യയെ സംബന്ധിച്ച ഒരു യഥാര്‍ത്ഥ്യം 
തന്നെയാണെങ്കിലും ഒരു വ്യക്തിഗത ആശയ 
വിനിമയ മാധ്യമം എന്ന നിലയിലും ബിസിന 
സ്സ-ടു-ബിസിനസ്സ്‌ സെയില്‍സ്‌ മീഡിയം 
എന്നനിലയിലും ഇന്റര്‍നെറ്റിന്റെ പ്രാധാന്യം 
അനുദിനമെന്നോണം വര്‍ദ്ധിക്കുകയാണ്‌. 
കേരളത്തിലെ ഗ്രാമങ്ങളില്‍ പോലും യുവാക്കള്‍ 
ഇന്ന്‌ ഉല്പന്നങ്ങള്‍ തിരഞ്ഞെടുക്കുന്നതും വാങ്ങു 
ന്നതും ഇന്റര്‍നെറ്റിലൂടെയാണ്‌. Amazon.com, eBay 
എന്നിവയുടെ വലിയ വിജയം മാത്രമല്ല കേരള 
ത്തില്‍പോലും സാമൂഹിക ജീവിതത്തിന്റെ മിക്ക 
തലങ്ങളിലും നടപ്പാക്കപ്പെട്ടിരിക്കുന്ന പുതുസം 
രംഭങ്ങളുടെ വിജയവും ഇന്റര്‍നെറ്റിന്റെ അനന്ത 
സാധ്യതകള്‍ തന്നെയാണ്‌ വെളിപ്പെടുത്തുന്നത്‌. 
ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ പരസ്യങ്ങളുടെ പുതിയ ലോകം പ 
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ഴയ പരസ്യ സങ്കപ്പങ്ങളെ താമസിയാതെ കാലഹരണപ്പെടുത്തും. 
ഈ പുതുമാധ്യമത്തിന്‌ - ഡിജിറ്റല്‍ സാങ്കേതികതയ്ക്ക്‌ ഇണങ്ങുന്ന 
സര്‍ഗ്ഗാത്മകതയാവും ഇനി വേണ്ടി വരിക. കേരളത്തിലെ ഡിജിറ്റല്‍ 
തലമുറയുടെ അഭിരുചികളും മൂല്യങ്ങളും വലിയമാറ്റങ്ങള്‍ക്ക്‌ വിധേയ 
മായിക്കൊണ്ടിരിക്കുന്നു. ഇന്ത്യയുടെ ജനസംഖ്യയില്‍ യുവാക്കളാ 
ണ്‌ ഇന്ന്‌ ഭൂരിപക്ഷം എന്ന യാഥാര്‍ത്ഥ്യവും ഇവിടെ ഓര്‍മ്മി 
ക്കാം. ജനറേഷന്‍ഗ്യാപ്പും , സ്ത്രീമുന്നേറ്റങ്ങളുമൊക്കെ മാര്‍ക്കറ്റിനെ 
സ്വാധീനിക്കുന്ന ഘടകങ്ങള്‍ തന്നെയാണ്‌. എന്നാല്‍ ഏതു മാറ്റങ്ങള്‍ 
ക്കിടയിലും മാറ്റമില്ലാതെ നില്‍ക്കുന്ന ഒരു സാമൂഹികയാഥാര്‍ത്ഥ്യ 
മുണ്ട്‌; ആത്മസംതൃപ്തിയുടെ പൂര്‍ണ്ണത. അനുഭവങ്ങളുടെ സാക്ഷാ 
ത്ക്കാരത്തിനായി ഏതുകാലത്തും ആളുകള്‍ പരിശ്രമിക്കും. പു 
തിയ കോഫിഷോപ്പുകള്‍ നലകുന്ന പുത്തന്‍ അനുഭവങ്ങള്‍ക്കായി 
കാത്തുനില്‍ക്കുന്നത്‌ യുവാക്കള്‍ മാത്രമല്ലല്ലോ. യാത്ര എന്ന മാസി 
കയുടെ വിജയവും ഇവിടെ ഓര്‍മ്മിക്കാം. പുത്തന്‍ അനുഭവങ്ങള്‍ 
ക്കായി, സ്വയം പൂര്‍ണ്ണതയ്ക്കായി ആളുകള്‍ എല്ലാക്കാലവും ശ്രമി 
ക്കും. 

എബ്രഹാം മാസ്സോയുടെ പ്രസിദ്ധമായ പിരമിഡ്‌ കാണുക. മനു 
ഷ്യമനസ്സിന്റെ ആവശ്യങ്ങളുടെ ഘടനയ്ക്ക്‌ ഇന്നും മാറ്റമില്ല. ഈ ആ 
വശ്യങ്ങളുടെ നിറവേറ്റല്‍ മനുഷ്യജന്മങ്ങളുടെ സാക്ഷാത്കാര 
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morality, 
creativity, 
spontaneity, 
problem solving, 
lack of prejudice, 
acceptance of facts, 









Self -acutualization 







Esteem 







Love/Belonging 


Physiological 





ലക്ഷ്യമായി നിലനില്‍ക്കുന്നിടത്തോളം കാലം പരസ്യങ്ങളുമുണ്ടാ 
കും. ഉപഭോക്താവിന്റെ ശ്രദ്ധ പിടിച്ചു പറ്റാനുള്ള കമ്പോളത്തിലെ 
മത്സരങ്ങളും മാറ്റമില്ലാതെ തുടരും. എന്നാല്‍ Public Relations, Event 
marketing, Sales promotion, Direct marketing, e-Commerce, Sponsor- 
ship, Co-branding, Co-marketing മുതലായവയക്ക്‌ പ്രാധാന്യം ലഭി 
ക്കുന്ന ഒരു ഭാവിയാണ്‌ പരസ്യകലാരംഗത്തെ സൈദ്ധാന്തികര്‍ 
ചുണ്ടിക്കാണിക്കുന്നത്‌. 


ഭരതവാക്യം 


The future is called perhaps which is the only possible thing to call 
the future . And the important thing is not to allow that to scare you 
- Tennesse Willaims 


പ്രൊഫ. ജോസി ജോസഫ്‌ 


അസ്സോസിയേറ്റ്‌ ഡീന്‍ (അക്കാഡമിക്ക്‌ ഡിവൈന്‍ 
ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട ഓഫ്‌ മീഡിയ സയന്‍സ്‌, മുരിങ്ങൂര്‍) 
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ഇന്ന നടി അല്ലെങ്കിത്ത നടന്‍ അഭിനയിച്ചാല്‍ പരസ്യത്തിന്‌ പ്രയോജനകരമാണെന്നു തോന്നു 
ന്നതു കൊണ്ടാണ്‌ പരസ്യം ചെയ്യുന്നവര്‍ വിളിക്കുന്നത്‌. ഒരു ഉല്‍പന്നം എങ്ങനെയുള്ള 
താണ്‌, എങ്ങനെ ഉണ്ടാക്കുന്നു അതില്‍ മായം ചേരുന്നുണ്ടോ എന്നൊന്നും സൂക്ഷ്മമായി 
അറിയാന്‍ ഒരു സെലീ(ബ്രിറിക്കു സാധിക്കുകയില്ല. 


ല്‍ പി. ഭാസ്കരന്‍ സംവിധാനം നിര്‍ 
വൃഹിച്ച ഭാഗ്യജാതകത്തിലൂടെയാണ്‌ ഷീല എന്ന 
പ്രതിഭാധനയായ നടി മലയാളത്തിനു സ്വന്തമാ 
യത്‌. പിന്നീട്‌ ചെമ്മീന്‍, അടിമകള്‍, അഗ്നിപ 
രീക്ഷ, കള്ളിലചെല്ലമ്മ, കടത്തനാട്ടു മാക്കം, ശര 
പഞ്ജരം എന്നിങ്ങനെ അഭിനയസപര്യ എണ്‍ 
പതുകളുടെ മദ്ധ്യകാലഘട്ടം വരെ നീണ്ടു. ചെമ്മീ 
നിലെ കറുത്തമ്മ അഭിനയ ചരിത്രത്തില്‍ നിത്യ 
മായ സുവര്‍ണ്ണ സിംഹാസനം സ്വന്തമാക്കി. 18 
വര്‍ഷങ്ങള്‍ നീണ്ടുനിന്ന ഇടവേളയ്ക്കു ശേഷം 
മനസ്സിനക്കരെയിലൂടെ ശക്തമായ തിരിച്ചു വരവ്‌ 
നടത്തിയ മലയാളത്തിന്റെ സ്വപ്നനായിക, ഷീല 
പരസ്യരംഗത്തെക്കുറിച്ചും സിനിമയെക്കുറിച്ചും 
തന്റെ മനസ്സു തുറക്കുന്നു. 


ഉത്തരവാദിത്വം ഗവണ്‍മെന്റിന്റേത്‌ 


ഒരു ഉല്‍പ്പന്നം മോശമാണെന്നറിയുമ്പോള്‍ 
അതിന്റെ പരസ്യത്തില്‍ അഭിനയിച്ച നടീന 
ടന്മാര്‍ക്കെതിരെ നിയമനടപടിയെടുക്കേണ്ട 
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തുണ്ടോ? മാഗി ന്യൂഡില്‍സിന്റെ കാര്യം നോക്കൂ, ഇന്ത്യയില്‍ 
അതു വില്‍ക്കുന്നതിനായി അനുവാദം നല്‍കിയ ആര്‍ക്കും കുഴ 
AYME. ഗവണ്‍മെന്റിന്റെ ചുമതലയില്‍പ്പെടുന്നതല്ലേ ഇത്തരം 
ഭക്ഷ്യവസ്തുക്കള്‍ പരിശോധിച്ചുറപ്പു വരുത്തുക എന്നത്‌? 
സിഗരറ്റ്‌ വലിക്കാന്‍ പാടില്ലയെന്ന്‌ നിര്‍ദ്ദേശിക്കുന്ന ഇവര്‍ തന്നെ 
യാണ്‌ പൊതുജനങ്ങള്‍ക്കിടയില്‍ അതു വില്‍ക്കാനുള്ള സമ്മതം 
മൂളുന്നതും. ഇതൊന്നും ചെയ്യാത്ത ഇവര്‍ക്ക്‌ പരസ്യത്തില്‍ അഭി 
നയിക്കുക മാത്രം ചെയ്യുന്ന ഒരു ആര്‍ട്ടിസ്റ്റിന്റെ തലയില്‍ പഴി 
ചാരി എങ്ങനെ ഒഴിഞ്ഞുമാറാനാകും. ആര്‍ട്ടിസ്റ്റുകളുടെ തൊഴില്‍ 
നന്നായി അഭിനയിക്കുക എന്നതാണ്‌. ചിത്രങ്ങളില്‍ ഭാര്യയായും 
കാമുകിയായും വേഷങ്ങള്‍ ലഭിക്കുന്നു. അവയെല്ലാം കഥാപാ 
ത്രങ്ങളുല്ലേ. അതു പോലെ തന്നെയാണ്‌ പരസ്യങ്ങളിലും. 
വളരെക്കുറച്ചു പരസ്യങ്ങളില്‍ മാത്രമേ ഞാന്‍ അഭിനയിച്ചിട്ടുള്ളൂ. 
ഉദാഹരണത്തിന്‌ സാറാസ്‌ മസാല. ഇന്ന നടി അല്ലെങ്കില്‍ നടന്‍ അഭി 
നയിച്ചാല്‍ പരസ്യത്തിന്‌ ്രയോജനകരമാണെന്നു തോന്നുന്നതു കൊ 
ണ്ടാണ്‌ പരസ്യം ചെയ്യുന്നവര്‍ വിളിക്കുന്നത്‌. ഒരു ഉല്‍പ്പന്നം 
എങ്ങനെയുള്ളതാണ്‌, എങ്ങനെ ഉണ്ടാക്കുന്നു അതില്‍ മായംചേ 
രുന്നുണ്ടോ എന്നൊന്നും സൂക്ഷ്മമായി അറിയാന്‍ ഒരു സെലിബ്രി 
റ്റിക്കു സാധിക്കുകയില്ല. തലവേദനയ്ക്കും മറ്റുമുള്ള ചില 
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മരുന്നുകളുടെ സ്ട്രിപ്പില്‍ നോക്കിയാല്‍ വലിയൊരു 
തട്ടിപ്പു കാണാം. മാനുഫാക്ചറിംഗ്‌ തീയതി 
2016 ആണ്‌ നല്‍കിയിരിക്കുന്നത്‌, എക്സ്പ 
യറിംഗ്‌ 201890. ഇവ മരുന്നുകളാണെ 
ന്നോര്‍ക്കണം. ഇതിലൊക്കെ ഇത്തരം ഒരു 
പാളിച്ച വരാന്‍ പാടുണ്ടോ. സാധാരണ ജനങ്ങളില്‍ 
നിന്നു നികുതിപ്പണം ഈടാക്കുന്ന ഗവണ്‍മെന്റിന്‌ 
അവരുടെ സുരക്ഷയ്ക്കായി യാതൊന്നും 
ചെയ്യേണ്ട ബാധ്യതയില്ലേ? 


ദോഷ്കരമാണെന്നറിഞ്ഞുകൊണ്ട്‌ 
പരസ്യത്തില്‍ അഭിനയിക്കില്ല 


പരസ്യത്തിലഭിനയിക്കുന്നതിനു മുന്‍പ്‌ 
ഞാന്‍ സ്വയം അന്വേഷിച്ച ഉല്‍പ്പന്നം എങ്ങനെ 
യുണ്ട്‌. ആളുകളൊക്കെ നല്ലതാണോ പറയുന്നത്‌ 
എന്നൊക്കെ നോക്കും ഇതു വരെ രണ്ടു പരസ്യങ്ങളി 
ലഭിനയിച്ചു. എന്റെ ആദ്യത്തെ പരസ്യം ആലുക്കാ 
സിന്റേതായിരുന്നു. നല്ലതാണെന്ന അഭിപ്രായം 
ലഭിച്ചപ്പോഴാണ്‌. ആലുക്കാസിനുവേണ്ടി അഭിന 
യിച്ചത്‌. സാറാസും അങ്ങനെ തന്നെ. നല്ല അഭി 
പ്രായം നേടിയൊരു ബ്രാന്‍ഡാണത്‌. ഞങ്ങള്‍ 
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വീട്ടിലുപയോഗിച്ചിരുന്നതും അതാണ്‌. എന്നാല്‍ ഏതെങ്കിലും 
ഒരു (ഡിങ്കസിന്റെ പരസ്യത്തില്‍ ആരു വിളിച്ചാലും ഞാന്‍ 
അഭിനയിക്കില്ല. ജനങ്ങള്‍ക്ക്‌ ദോഷകരമാണെന്നറിഞ്ഞു കൊണ്ട്‌ 
അഭിനയിക്കാന്‍ പാടില്ല. അവര്‍ക്ക്‌ തെറ്റായ സന്ദേശം ലഭിക്കുന്നതോ 
ടൊപ്പം തന്നെ നമ്മുടെ ഇമേജ്‌ നഷ്ടമാകുകയും ചെയ്യും. 


M3 ജനറേഷന്‍ കഥയില്‍ കുടുതല്‍ 
ശ്രദ്ധിക്കണം 


യക്ഷഗാനം, ശിഖരങ്ങള്‍ എന്നീ ചിത്രങ്ങളുടെ സംവിധാനം 
നിര്‍വ്വഹിച്ചു. വെളുത്ത കത്രീന എന്ന സീരിയലില്‍ അഭിനയിച്ചു. 
എന്നാല്‍ അപ്പോഴെല്ലാം എന്നെ അതിലേക്കെത്തിച്ചത്‌ അതെന്താ 
ണെന്നറിയാനുള്ള ആഗ്രഹമായിരുന്നു. അടിസ്ഥാനപരമായി നോക്കി 
യാല്‍ എന്റെ തൊഴില്‍ അഭിനയമാണ്‌. 

ന്യൂജനറേഷന്‍ സിനിമകള്‍ വളരെ നല്ലതാണ്‌. എന്നാല്‍ കഥയില്‍ 
മികവു പുലര്‍ത്താന്‍ ഇവരെല്ലാം ശ്രമിക്കേണ്ടതുണ്ട്‌. എത്രവലിയ 
സൂപ്പര്‍സ്റ്റാറാണ്‌ അഭിനയിച്ചതെങ്കിലും കഥ നല്ലതല്ലെങ്കില്‍ ചിത്രം പരാ 
ജയപ്പെടും. കഥയും സ്ക്രീന്‍പ്പേയും നല്ലതായിരിക്കണം. പ്രേക്ഷകരില്‍ 
താല്‍പര്യം ജനിപ്പിക്കുന്നതായിരിക്കണം. ഏതു കഥയെടുത്താലും 
ജീവിതവുമായി അതിന്‌ ബന്ധമുണ്ടായിരിക്കണം. ചുരുക്കി പറ 
ഞ്ഞാല്‍ ജീവിതഗന്ധിയായിരിക്കണം. നമ്മുടെ കുടുംബത്തിലോ 
അയല്‍പക്കത്തോ നടക്കുന്നതു പോലെയുണ്ടല്ലോ എന്ന ഫീല്‍ കാഴ്ച്ച 
ക്കാരിലുളവാക്കണം. മറ്റൊരു പ്രധാനപ്പെട്ട കാര്യം ആവശ്യമില്ലാത്ത ഒരു 
സീന്‍ പോലും പടത്തിലുണ്ടാകാന്‍ പാടില്ല. എഡിറ്റിംഗില്‍ വളരെ ശ്രദ്ധ 


ഇനി കുറച്ചു നാശ കൂടി കഴിഞ്ഞാല്‍ ആര്‍ട്ടിസ്റിനെ 
കുടാതെ തന്നെ ചി(തങ്ങടെടുക്കാന്‍ സാധിക്കുന്ന 
നിലയിലേക്ക്‌ സാങ്കേതികവിദ്യകള്‍ വളരും. ഇനി 
സത്യനും പ്രേംനസീറും എംജിആറും ജയനുമെല്ലാം 
ആനിമേഷനിലുടെ വരും. 





ചെലുത്തേണ്ട തുണ്ട്‌. നല്ല ക്യാമറാവര്‍ക്ക്‌, നല്ല ലൊക്കേഷന്‍ 
ഇതെല്ലാം അത്യാവശ്യമാണ്‌. എന്നാലും ജനങ്ങള്‍ക്കിടയില്‍ സിനി 
മയൊരു വ്യവസായമാണ്‌. കേരളത്തിലേക്ക്‌ അന്യഭാഷാചിത്രങ്ങളും 
്രദര്‍ശനത്തിനെത്തുന്നു. അവയോടൊക്കെ മത്സരിച്ചു നില്ക്കാനു 
ള്ള മികവു പുലര്‍ത്തിയാലേ മലയാള സിനിമകള്‍ വിജയിക്കുക 


സിനിമ ലോട്ടറി ടിക്കറ്റ്‌ പോലെയാണ്‌ 


ലൈറ്റബോയി മുതല്‍ ഡയറക്ടര്‍ വരെയുള്ള എല്ലാവരും സിനി 
മയ്ക്കു വേണ്ടി വളരെ ആത്മാര്‍ഥമായി ജോലി ചെയ്താലും നിര്‍മ്മാ 
താവിന്റെ ഭാഗ്യത്തിലുമുണ്ട്‌ കാര്യം. അയാളുടെ സമയം നല്ലതാ 
ണെങ്കില്‍ പടം ഹിറ്റാകും. സിനിമ ലോട്ടറി ടിക്കറ്റ്‌ വാങ്ങുന്നതു പോ 
ലെയാണ്‌. എന്തുകൊണ്ട്‌ അതടിച്ചില്ല എന്നാര്‍ക്കും ചോദിക്കാനാ 
വില്ല. എന്നാല്‍ ഇതിനൊരു മറുവശം കൂടിയുണ്ട്‌. നല്ല കഥയുള്ള 
ചിത്രങ്ങളും ചിലപ്പോള്‍ പരാജയപ്പെടുന്നു. കുറച്ചു നാളുകള്‍ക്കു 
ശേഷം ഇവ ടിവിയില്‍ വരുമ്പോള്‍ നമ്മളോര്‍ക്കും ഇത്രയും നല്ല 
ചിത്രം വിജയിച്ചില്ലല്ലോ എന്ന്‌. പുതിയ പുതിയ ട്രെന്‍ഡുകള്‍ക്കനു 
സരിച്ച്‌ ജയപരാജയങ്ങള്‍ നിര്‍ണ്ണയിക്കപ്പെടുമെന്നും പറയാനാവില്ല. 
ന്യൂജെന്‍ ചിത്രങ്ങള്‍ പ്രേക്ഷക മനസ്സുകളില്‍ വേരുറപ്പിച്ചതിനു 
ശേഷം വന്ന ചിത്രമായ മനസ്സിനക്കരെ ശ്രദ്ധിക്കപ്പെട്ടില്ലേ.. അതിലെ 
കഥയ്ക്ക്‌ ജീവിതവുമായി വളരെ അടുത്ത ബന്ധമുള്ളതായിരുന്ന 
താണ്‌ ആ വിജയത്തിനു കാരണമായത്‌. 










നീണ്ട ഇടവേളയ്ക്കു ശേഷം 


18 വര്‍ഷത്തെ നീണ്ട ഇടവേളയ്ക്കു ശേഷംഞാന്‍ 
സിനിമയിലേക്കു മടങ്ങിയെത്തിയപ്പോള്‍ സാങ്കേതി 
കമായി വളരെയധികം മാറ്റങ്ങള്‍ ഈ രംഗത്ത്‌ സംഭ 
വിച്ചു കഴിഞ്ഞിരുന്നു. അന്ന്‌ ഞങ്ങള്‍ അഭിനയി 
ച്ചിരുന്ന കാലത്തില്‍ നിന്നു വളരെയധികം മുന്നി 
ലെത്തി. അന്ന്‌ ഫിലിമില്‍ ടേക്ക്‌ വണ്‍, ടേക്ക്‌ ടൂ എന്നി 
ങ്ങനെ ടേക്കുകളെടുക്കുമ്പോള്‍ നല്ല ചെലവായി 
രുന്നു. ഇന്ന്‌ പണചെലവ്‌ വളരെ കുറച്ചു എളുപ്പ 
ത്തില്‍ തന്നെ ഇവ ടേപ്പിലെടുക്കാന്‍ സാധിക്കും. 
ഇനി കുറച്ചു നാള്‍ കൂടി കഴിഞ്ഞാല്‍ ആര്‍ട്ടിസ്റ്റിനെ 
കൂടാതെ തന്നെ ചിത്രങ്ങളെടുക്കാന്‍ സാധിക്കുന്ന 
നിലയിലേക്ക്‌ സാങ്കേതികവിദ്യകള്‍ വളരും. 
ഇപ്പോള്‍ തന്നെ ആനിമേഷന്‍ ചിത്രങ്ങള്‍ വന്നു 
കഴിഞ്ഞു. ഇനി സത്യനും പ്രേംനസീറും എംജി 
ആറും ജയനുമെല്ലാം ആനിമേഷനിലൂടെ വരും. 
അന്നത്തെ കാലത്ത്‌ ചെമ്മീന്‍ വളരെ കഷടപ്പെ 
ട്ടാണ്‌ എടുത്തത്‌ അതിനുള്ള ടെക്നീഷ്യന്മാ 
രെയെല്ലാം പുറത്തുനിന്ന്‌ വരുത്തേണ്ടി വന്നു. 
ഇന്നതിന്റെ ആവശ്യമില്ല അതു പോലൊരു പടം 
ഇന്ന്‌ വളരെ ഈസിയായിട്ടെടുക്കാം. 
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നല്ല കഥയുള്ള ചിത്രങ്ങളും ചിലഷോശ 
പരാജയദെടുന്നു. കുറച്ചു നാളുകള്‍ക്കു ശേഷം 
ഇവ ടിവിയില്‍ വരുമ്പോള്‍ നമ്മളോര്‍ക്കും ഇതയും 
നല്ല ചിത്രം വിജയിച്ചില്ലല്ലോ എന്ന്‌. 





ജീവിതം സാക്ഷിയില്‍' 


“ജീവിതം സാക്ഷി” ആദ്യം എനിക്ക്‌ വളരെ താല്‍പര്യമായിരുന്നു. 
പക്ഷേ പിന്നീട്‌ അതിലൊരു ആകങ്കറിന്റെ റോള്‍ മാത്രമായി. ഇപ്പോള്‍ 
എല്ലാവരും ആങ്കറായി വന്ന്‌ അഭിനയരംഗത്തേക്കെത്തുകയല്ലേ. 
ഞാനിത്രയും കാലം അഭിനയിച്ചതു വച്ച എനിക്കു പറ്റിയൊരു ജോലി 
യല്ലെന്നു തോന്നി. പിന്നെ പോയില്ല . എന്നെ വിളിച്ചപ്പോള്‍ ഇതിന്‌ 
എന്റെ ആവശ്യമുണ്ടോ എന്നു തോന്നുന്നില്ല എന്നു പറഞ്ഞു. ചാനലു 
കളിലെ അണിയറ പ്രവര്‍ത്തനങ്ങള്‍ കണ്ടു മനസ്സിലാക്കാന്‍ 
എനിക്കാഗ്രഹമുണ്ടായിരുന്നു. പ്രത്യേകിച്ചും ന്യൂസ്‌. ആ താല്‍പ 
ര്യവും ഈ പരിപാടിയിലെത്തുന്നതിനു കാരണമായി. അങ്ങനെ 
പുതിയ പുതിയ കാര്യങ്ങള്‍ അറിയാന്‍ സാധിച്ചു. പിന്നെ ധാരാ 
ളം പേരുടെ ജീവിതാനുഭവങ്ങള്‍.. നല്ല ആള്‍ക്കാരും നല്ല 
അന്തരീക്ഷവുമായിരുന്നു അവിടെ അതു കൊണ്ടാണ്‌ നാലഞ്ചു 
മാസം ജീവിതം സാക്ഷിയില്‍ തുടര്‍ന്നത്‌. 
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ഷിലാ ഫാന്‍സ്‌ അമ്മവീട്‌ 


“ഷീലാ ഫാന്‍സ്‌ അമ്മവീട്‌ 'എന്ന പേരില്‍ തിരു 
വനന്തപുരത്തൊരു ഫാന്‍സ്‌ അസോസിയേഷ 
നുണ്ട്‌. സിനിമ തീയേറ്ററില്‍ വരുമ്പോള്‍ കയ്യടി 
ക്കാനും സ്തുതിപാടാനുമുള്ള ഫാന്‍സല്ല. അവര്‍ 
ധാരാളം നല്ലകാര്യങ്ങള്‍ സമൂഹത്തില്‍ ചെയ്യു 
ന്നുണ്ട്‌. ഈയിടെ 14 വയസ്സുള്ള ഒരു ബാലന്‍ 
കരള്‍ മാറ്റിവയ്ക്കല്‍ ശസ്ത്രകിയയ്ക്കുള്ള പണം 
നല്കി. 18 വര്‍ഷമായി തളര്‍ന്നു കിടക്കുന്നയാള്‍ക്ക്‌ 
വാട്ടര്‍ ബെഡ്‌ വാങ്ങി നല്കുകയും അയാള്‍ക്ക്‌ 
വീട ലഭിക്കുന്നതിനായി ഗവണ്‍മെന്റിന്‌ അപേക്ഷ 
സമര്‍പ്പിക്കുകയും ചെയ്തു. ഇവ കൂടാതെ സ്ത്രീ 
കള്‍ക്ക്‌ സ്വയം തൊഴില്‍ കണ്ടെത്താനായുള്ള 
സഹായങ്ങളും ചെയ്യുന്നു. 


ജീവിതത്തില്‍ മറക്കാനാവാത്ത അനുദവം 


ഒരിക്കല്‍ ഷൂട്ടിംഗ്‌ കഴിഞ്ഞ്‌ മടങ്ങുമ്പോള്‍ 
കണ്ണൂര്‍ കഴിഞ്ഞതേയുള്ളു കുറേ പയ്യന്‍മാര്‍ ബൈ 
ക്കില്‍ എന്റെ കാറിനെ പിന്തുടര്‍ന്നെത്തി. അന്ന 
ത്തെക്കാലത്ത്‌ നടിനടന്മാരെ കാണാന്‍ പ 
റ്റുക വലിയകാര്യമാണെന്നു കരുതുന്നവരാണ്‌ 
കൂടുതല്‍. ഇങ്ങനെ വന്നുകൊണ്ടിരുന്നപ്പോള്‍ 
മുന്നില്‍ നിന്നു വരുന്ന ലോറി അവര്‍ കണ്ടില്ല. 
അപകടത്തില്‍ അവരില്‍ രണ്ടുമൂന്നു പേര്‍ മരി 
ച്ചു. അതെന്നില്‍ വലിയ ആഘാതമാണേല്‍പ്പിച്ച 
ത്‌. ആവേശം നല്ലതു തന്നെ എന്നാല്‍ ഇങ്ങനെ 
യൊക്കെയൊരു ആവേശത്തിന്റെ ആവശ്യമില്ല. 
എന്നാല്‍ ഇപ്പോഴത്തെ ചെറുപ്പക്കാരെ നോക്കൂ. 
അവരെല്ലാം കുറച്ചു കൂടി ചിന്തിക്കുന്നവരാണ്‌. 
മാത്രമല്ല ഇന്ന്‌ എല്ലാ ആര്‍ട്ടിസ്റ്റിനെയും എവിടെ 
യും വച്ച കാണാം. ഷൂട്ടിംഗും കാണാന്‍ കഴിയും 












ആദ്യത്തെ പരസ്യം ആലുക്കാസിന്റേതായിരുന്നു. നല്ലതാ 
ണെന്ന അഭിപ്രായം ലഭിച്ചഷോഴാണ്‌. ആലുക്കാസിനു 
വേണ്ടി അഭിനയിച്ചത്‌. സാറാസും അങ്ങനെ തന്നെ. നല്ല 
അഭിപ്രായം നേടിയൊരു (ബാന്‍ഡാണത്‌. 


അന്ന്‌ എല്ലാ ഷൂട്ടിംഗും ചെന്നൈയിലായിരുന്നു. ആര്‍ട്ടിസ്റ്റിനെ കാണു 
കയെന്നു വച്ചാല്‍ വളരെ വിരളമാണ്‌. 


കുടുബം 


മകനിപ്പോള്‍ റിയല്‍ എസ്റ്റേറ്റ്‌ ബിസിനസ്സ്‌ ചെയ്യുന്നു. ഒരിടയ്ക്കു 
സിനിമയിലും സീരിയലുകളിലുമൊക്കെ വന്നെങ്കിലും കൂടുതല്‍ 
താല്‍പര്യം ബിസിനസ്സിലാണ്‌. കുട്ടികള്‍ക്ക്‌ അവരുടേതായ താല്‍പ 
ര്യങ്ങളുണ്ടല്ലോ. എനിക്ക്‌ രണ്ടു കൊച്ചുമക്കളുണ്ട്‌ ഒരാള്‍ക്ക്‌ ആറുവ 
യസ്സായി മറ്റേയാള്‍ക്ക്‌ നാലും. രണ്ടു പേരും പഠിക്കുന്നു. ഞങ്ങളെല്ലാ 
വരുമൊരുമിച്ച ചെന്നൈയിലാണ്‌ താമസം. 


പുതിയ പരസ്യചിത്രങ്ങള്‍, സിനിമകള്‍ 


പുതുതായി ചാവറ മാഗ്രിമോണിയലിന്റെ പരസ്യം ഞാന്‍ ചെയ്യു 
ന്നുണ്ട്‌. അന്വേഷിച്ച നല്ലതാണെന്നറിഞ്ഞതിനാല്‍ അതിലഭിനയിക്കാന്‍ 
തീരുമാനിച്ചു. സിനിമകളുടെ കാര്യത്തില്‍ ധാരാളം ചിത്രങ്ങള്‍ വരു 
ന്നുണ്ട്‌. എന്നാല്‍ തല്‍കാലം പുതിയ പടങ്ങള്‍ ചെയ്യാന്‍ ആഗ്രഹിക്കു 
ന്നില്ല. വന്ന ചിശ്രങ്ങളിലെല്ലാം ഒരു സീന്‍, രണ്ടു സീന്‍ എന്നിങ്ങനെ 
യാണ്‌ പറയുന്നത്‌. എനിക്കായി പടമെടുക്കുകയാണെങ്കില്‍ മാത്രം 
ഞാനഭിനയിക്കും. ഏതു നടന്റെ സിനിമയാണെങ്കിലും എനിക്കു പ്രധാ 
ന്യമുള്ള ചിത്രത്തിലേ ഞാനഭിനയിക്കൂ. è 


ജ്യോതിസ്‌ മേരി ജോണ്‍ 





jyothismary663@ gmail.com 





Attn: NCLEX-RN or HAAD : 


NURSES & 
PHARAMACISTS CHAZ Is the best 


advantage of the outstanding coaching at CHAZ. 
This is not only an NCLEX preparation course. Move 
your career forward with progressive nursing 
concepts. 


NCLEX-RN 

CRNE 

DHA 

MOH (Ministry of Health) 

HAAD (Health Authority of Abu Dhabi) 
PHARMACOLOGY 

LAW IN PHARMACY 


COACHING FOR PHYSIOTHERAPIST 


Chaz professionals, the experience of 15 years in the industry also 





provides coaching for Physiotherapist and their exam scheduling. 
Hurry join us & achieve a fabulous future...! 


To geta passing score in your NCLEX / RN and HAAD / MOH Exam you need a perfect guidance in the subject. Chaz 
offers you the best coaching on the above exams. 

@ Exam taking strategies and tips from subject experts and RNs @ Specifically designed courses with updated 
materials @ Proven records on the exam track with hundreds of RN / HAAD / MOH passed candidates ൫ Well 
experienced team of Nursing Faculty © Hostel Facility 


New batch for NCLEX / RN / MOH / HAAD and CRNE starts first week of every month 
COACHING FOR PHARMACISTS & ASST. PHARMACISTS 


CHAZ Professional Services offers excellent coaching for the candidates preparing for 


Pharmacology Admission on all 
Written and Oral Exams Mondays 





Exams in Gulf Countries 


NoO.1Trusted agency for NCLEX-RN Registration 


Chaz Managed by: Mrs. Elizabath Christy Bsc, Bsn, MA, PG Dip (RN) CCRN of Duke University USA 


Application Wa OVA SOO SAAS 


assistance to H.O. Arafa Tower, V " Floor, Near SBT Main Branch, Thirunakkara, Kottayam-1 


all Nursing 


Ph: 0481-2300396 / 380, 99468 59475 e-mail: chaz_ktm@yahoo.com 


Boards in A 
U.S.A. Door No. CC 46/1200, N.H. Bypass Road, Vytila Jn. Cochin- 682 016 


Ph: 0484-4015393, 7356589787 www.chazusa.in 
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Cover Story 





പരസ്വരംഗത്തെ വനിതാ സംരംഭകര്‍ 


msama തിരശീലയില്‍ നിന്നും 


പരസ്യത്തിഒ൯ പടവുകളിലേക്ക്‌ 





സ്ത്രികളുടെ വിജയത്തെ കുറച്ചു കാണുകയും നെഗറ്റീവായി വിലയിരുത്തു 
കയും ചെയ്യുന്നത്‌ എല്ലാ മേഖലയിലും പതിവു കാഴ്ചയാണ്‌. സ്ത്രീകള്‍ 
നേരിടുന്ന ഒരു പ്രധാന വെല്ലുവിളിയാണിത്‌. 





പന്ന പുരുഷന്‍മാര്‍ക്കു മാധ്രം അവ 
കാശപ്പെട്ടതല്ല എന്നു തെളിയിച്ച വനിതകള്‍ 
നമുക്കിടയിലുണ്ട്‌. ഒരു പരന്ധ്yയ ഏജന്‍സി 
യുടെ തന്നെ നെടുംതൂണായി എല്ലാം നോക്കി 
നടത്തുന്ന വനിതാരത്നങ്ങള്‍. എന്നാല്‍ പരസ്യ 
രംഗത്ത്‌ സജീവസാന്നിധ്യമായ ഒരു ബഹുമുഖ 
പ്രതിഭയാണ്‌ കാളിദാസ വീഡിയോ ഡിവിഷന്റെ 
എല്ലാമായ സന്ധ്യാരാജേന്ദ്രൻ. നാടക കലയില്‍ 
അഗ്രഗണ്യനായ ഒ. മാധവന്റെ മകളും പ്രശസ്ത 
നടന്‍ മുകേഷിന്റെ സഹോദരിയും നടനും സം 
വിധായകനുമായ രാജേന്ദ്രന്റെ ഭാരൃയുമായ 
സന്ധ്യയ്ക്ക്‌ പരസ്യരംഗത്തോടുള്ള പ്രണയം 
തുടങ്ങിയിട്ട ഇരുപത്‌ വര്‍ഷമായി. നാടകമെന്ന 
തന്റെ പാഷനോടൊപ്പം മറ്റു പല മേഖലകളിലും 
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വ്യക്തിമുദ്ര പതിപ്പിച്ച സന്ധ്യ ഒരു കലാകാരിയെന്നപ്പോലെ ബുദ്ധി 
മതിയായ ഒരു ബിസിനസ്സ്‌ വുമന്‍ കൂടിയാണ്‌. പ്രൊഡ്യൂസര്‍, നടി, 
ഡയറക്ടര്‍, എന്നിങ്ങനെ പല റോളുകളില്‍ തിളങ്ങുന്ന സന്ധ്യ തന്റെ 
പരസ്യരംഗത്തെ അനുഭവങ്ങള്‍ പങ്കുവെയ്ക്കുന്നു.. 


Q പരസ്യരംഗത്തേക്കുളള കടന്നുവരവ്‌ എങ്ങനെയായിരുന്നു? 


തുടക്കം മുതലേ ഞാനും എന്റ ഭര്‍ത്താവ്‌ രാജേന്ദ്രനും മീഡിയ 
രംഗത്ത്‌ സജീവമായിരുന്നുവെങ്കിലും ഞങ്ങള്‍ക്ക്‌ നാടകത്തിനോ 
ടായിരുന്നു താല്പര്യം. ഞാന്‍ കാലിക്കറ്റ്‌ യൂണിവേഴ്‌സിറ്റിയുടെ 
സ്കൂള്‍ ഓഫ്‌ ഡ്രാമയില്‍ പഠിച്ചതാണ്‌. ആ സമയത്ത്‌ പഠനത്തില്‍ 
ഉള്‍പ്പെട്ട ഒരു വിഷയമായിരുന്നു ടിവി പ്രൊഡക്ഷനും ആഡ്‌ ഫിലിം 
മേക്കിംഗുമൊക്കെ. എന്നാല്‍ അന്നും ഞാന്‍ നാടകത്തിന്റെ ഒരു ആരാ 
ധികയായിരുന്നതിനാല്‍ പരസ്യരംഗത്തോട വലിയ താലപര്യമൊന്നും 
അക്കാലത്ത്‌ ഉണ്ടായിരുന്നില്ല. കേരളത്തില്‍ ടെലിവിഷന്റെ സ്വാധീനം 


വര്‍ധിച്ചുവന്നതോടെ ഞങ്ങള്‍ ഒരു പ്രൊഡക്ഷന്‍ 
കമ്പനിക്ക്‌ തുടക്കമിട്ടു. കാളിദാസ കലാകേന്ദ്ര 
യുടെ സഹോദര സ്ഥാപനമായിട്ടാണ്‌ ഞങ്ങള്‍ 
അത്‌ മുന്നോട്ടു കൊണ്ടുപോയത്‌. അതിനാ 
ല്‍ കമ്പനിക്ക്‌ കാളിദാസ വീഡിയോ ഡിവിഷന്‍ 
എന്നു പേരിട്ടു. അങ്ങനെ ഞങ്ങള്‍ക്ക്‌ ടിവി പ്രോ 
ഗ്രാമുകള്‍ ചെയ്യാന്‍ അവസരം വന്നു. ഞാനും 
ഭര്‍ത്താവും സംവിധായകരുടെ വേഷം അണിഞ്ഞു 
തുടങ്ങിയത്‌ ആ സമയത്തായിരുന്നു. ചില പ്രോ 
ഗ്രാമുകള്‍ സ്പോണ്‍സേര്‍ഡായി ചെയ്യാന്‍ തുട 
ങ്ങിയപ്പോഴാണ്‌ പരസ്യരംഗവുമായി കൂടുതലടു 
ക്കാന്‍ സാധിച്ചത്‌. പിന്നീട അതില്‍ താലപര്യം 
തോന്നിതുടങ്ങി. 

അങ്ങനെയിരിക്കെയാണ്‌ ദൂരദര്‍ശനില്‍ ആധു 
നിക ജീവിതരീതികളെപ്പറ്റിയുള്ള ഒരു പ്രോ 
ഗ്രാം ചെയ്യാന്‍ അവസരം കിട്ടിയത്‌- ചാരുജീവിതം. 
കുക്കറി, ഫാഷന്‍ ട്രെന്‍ഡുകള്‍ തുടങ്ങി പല പുത്തന്‍ 
മേഖലകളിലേക്കുമുള്ള ഒരു സഞ്ചാരമായിരുന്നു 
അത്‌. ആധുനിക ജീവിതത്തെ സംബന്ധിക്കുന്ന 
പല അറിവുകളും ജനങ്ങളിലേക്ക്‌ എത്തിക്കാന്‍ 
സാധിച്ച പരിപാടിയില്‍ ഒരിക്കല്‍ ബോബി ചെമ്മ 
ണ്ണൂര്‍ പങ്കെടുക്കുകയുണ്ടായി. പരിപാടിക്ക്‌ ശേഷ 
മുള്ള ചര്‍ച്ചയില്‍ ചെമ്മണ്ണൂര്‍ ജ്വല്ലറിയുടെ 
രണ്ടാമത്തെ ഷോറും ഉത്ഘാടനത്തെ സംബന്ധി 
ച്ച്‌ അദ്ദേഹം സംസാരിച്ചു. ആരെക്കൊണ്ട്‌ ഉത്ഘാ 
ടനം ചെയ്യിക്കണം എന്ന സംശയത്തില്‍ നിന്ന്‌ 
അദ്ദേഹത്തോട്‌ സല്‍മാന്‍ ഖാനെ കൊണ്ടു 
വന്നാലോ എന്ന നിര്‍ദ്ദേശം ഞങ്ങള്‍ മുന്നോട്ടു 
വെച്ചു. അത്‌ അദ്ദേഹത്തിന്‌ ഇഷ്ടമായി. ബോളിവു 
ഡില്‍ നിന്നും ആദ്യമായി ഒരു താരം കേരളത്തില്‍ 
ഉത്ഘാടനത്തിനെത്തുന്നത്‌ അങ്ങനെയാണ്‌. പ 
രസ്യം ചെയ്യണമെന്ന്‌ അദ്ദേഹം പറഞ്ഞതനുസരി 
ച്ച്‌ ഞങ്ങള്‍ ഒരു പ്രമുഖ ചാനലിനെ വിളിച്ചറിയി 
ച്ചപ്പോള്‍ എന്തുകൊണ്ട്‌ നിങ്ങള്‍ക്ക്‌ അത്‌ ചെയ്തു 
കൂടാ എന്നവര്‍ ചോദിച്ചു. ആ ചോദ്യത്തില്‍ നി 
ന്നാണ്‌ ഒരു ആഡ്‌ ഏജന്‍സി തുടങ്ങണമെന്ന പ്ര 
ചോദനം ലഭിച്ചത്‌. 


Q ഒരു സ്ത്രീ സംരംഭകയ്ക്ക്‌ ഈ മേഖലയില്‍ 
ധാരാളം വെല്ലുവിളികള്‍ നേരിടേണ്ടതായി വരു 
ന്നില്ലേ? 


പരസ്യമേഖലയില്‍ മാത്രമല്ല സിനിമ, നാടകം തുട 
ങ്ങി പല മേഖലകളിലും സ്ത്രീകള്‍ക്ക്‌ ധാരാളം 
വെല്ലുവിളികള്‍ നേരിടേണ്ടതായി വരുന്നുണ്ട്‌. 
പരസ്ൃത്തിന്റെ കാര്യം തന്നെ പറയുകയാണെ 
ങ്കില്‍ ഒരു ക്ലൈന്റിന്റെ പരസ്യം നമ്മള്‍ ചെയ്യ 
ണമെങ്കില്‍ അവരുമായി പലവട്ടം സംസാരിക്കേ 
ണ്ടതായി വരും. ഒന്നോ രണ്ടോ ചര്‍ച്ചുകള്‍ 
അതിനു മതിയാവില്ല. ക്ലൈന്റിന്റെ കണ്‍സപറ്റ 
കേള്‍ക്കുകയും നമ്മള്‍ തയ്യാറാക്കിയ കണ്‍സപ്റ്റ 
വിശദീകരിക്കുകയും അത്‌ ക്ലൈന്റിന്റെ താല്പ 
ര്യങ്ങള്‍ക്ക്‌ അനുസൃതമായി വേണ്ട മാറ്റങ്ങള്‍ 
വരുത്തി പരസ്യം ചെയ്യാനുള്ള അനുമതി 
ക്ലൈന്റില്‍ നിന്നു വാങ്ങുകയും വേണം. അതിനായി 
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പരസ്വരംഗത്തെ വനിതാ സംരംഭകര്‍ 


സാക്കേതികവിദ്യയുടെ സഹായം ഉപകാര(്പദമാക്കാമെ 
ങ്കിതക്കൂടി അവിടെ (കിയേറിവിറിക്കു കൂടുതല്‍ 
പ്രാധാന്യം നല്കിയെങ്കിലേ പരസ്യങ്ങള്‍ക്ക്‌ ജനങ്ങളെ 
സ്വാധിനിക്കാന്‍ കഴിയൂ. 





ധാരാളം യാത്രകള്‍ ചെയ്യേണ്ടതായി വരും. പലപ്പോഴും അവരുടെ തിര 
ക്കുകളെല്ലാം കഴിഞ്ഞിട്ടാവും നമ്മളുമായി സംസാരിക്കാന്‍ സമയം 
കണ്ടെത്തുക. ഒരു പുരുഷനെ സംബന്ധിച്ചിടത്തോളം അതൊന്നും 
ഒരു പ്രശനമല്ല. അവര്‍ക്ക്‌ ഏത്ര നേരം വേണമെങ്കിലും ക്ലൈന്റിനെ 
കാത്തിരിക്കാം, എപ്പോള്‍ എവിടേക്ക്‌ വേണമെങ്കിലും യാത്ര ചെയ്യാം. 
പക്ഷേ ഒരു സ്ത്രീ സംരംഭകയാകുമ്പോള്‍ അത്‌ അവര്‍ക്ക്‌ ബുദ്ധി 
മുട്ടാകും. ദൂരെ യാത്രകളില്‍ സുരക്ഷയ്ക്കായി വിശ്വസ്തരായ ആരെ 
യെങ്കിലും ഒപ്പം കൂട്ടണം, പ്രത്യേകിച്ചും രാത്രിയിലെ യാത്രകള്‍ ബുദ്ധി 
മുട്ടുണ്ടാക്കും. പക്ഷേ, എന്റെ ക്രലൈന്റുകളെല്ലാവരും ഞങ്ങളുടെ 
ബുദ്ധിമുട്ടുകള്‍ അറിഞ്ഞ്‌ ഫോണിലൂടെയും, ഇമെയില്‍ വഴിയും 
കാര്യങ്ങള്‍ അറിയിക്കുന്നവരാണ്‌. 

നമ്മള്‍ പലതവണയായി ARGIN കാണാന്‍ പോകുന്നത്‌ 
തെറ്റായ രീതിയില്‍ വ്യാഖ്യാനിക്കുന്ന നിരവധിയാളുകള്‍ ഈ സമൂ 
ഹത്തിലുണ്ട്‌. ഒരു പുരുഷന്‍ വിജയം നേടിയെടുക്കുമ്പോള്‍ അത്‌ 
അവന്റെ കഴിവായും മറിച്ച ഒരു സ്ത്രീ വിജയിക്കുമ്പോള്‍ അവള്‍ 
അത്‌ സാധിപ്പിച്ചെടുത്തെന്നും പറയുന്ന ആളുകള്‍. തികച്ചും മോശ 
മായ ഒരു സംസ്കാരമാണത്‌. സ്ത്രീകളുടെ വിജയത്തെ കുറച്ചു 
കാണുകയും നെഗറ്റീവായി വിലയിരുത്തുകയും ചെയ്യുന്നത്‌ എല്ലാ 
മേഖലയിലും പതിവു കാഴ്ചയാണ്‌. സ്ത്രീകള്‍ നേരിടുന്ന ഒരു പ്ര 
ധാന വെല്ലുവിളിയാണിത്‌. 
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പരസ്യരംഗത്തെ 


Q ഒരു പുരുഷ സംരംഭകനു ലഭിക്കുന്ന വിശ്വാ 
സ്യതയേക്കാള്‍ കുടുതല്‍ സ്ത്രീ സംരംഭക 
യെന്ന നിലയില്‍ ലദിക്കാറുണ്ടോ? 


തീര്‍ച്ചയായും. നമ്മള്‍ വളരെ സിന്‍സിയറാണ്‌. 
കൃത്യസമയത്തിനുള്ളില്‍ വര്‍ക്ക്‌ ചെയ്തു കൊടു 
ക്കാന്‍ നമ്മള്‍ തയ്യാറാണ്‌. പുരുഷന്‍മാരേക്കാളും 
പ്രൊഫഷനില്‍ കൂടുതല്‍ സിന്‍സിയറിറ്റി കാണി 
ക്കുന്നത്‌ സ്ത്രീകളാണ്‌. ചെയ്യുന്ന ജോലി ഏറ്റവും 
ആത്മാര്‍ത്ഥമായി കൃത്യസമയത്ത്‌ തീര്‍ത്തുകൊ 
ടുക്കണമെന്നാണ്‌ എന്റെ സ്റ്റാഫിനോടും പറയാറു 
BBO). അതിലൂടെ ക്ലൈന്റിനു നമ്മുടെ മേലുള്ള 
വിശ്വാസം വര്‍ധിക്കും. 24 മണിക്കൂറും ക്ലൈന്റിന്‌ 
ഏജന്‍സിയുടെ സേവനം ലഭ്യമാകണമെന്നു 
ളളതുകൊണ്ട്‌ തന്നെ ഞാനോ എന്റെ സ്റ്റാഫോ 
ഞങ്ങളുടെ ഫോണുകള്‍ ന്ധിച്ച ഓഫ്‌ ചെയ്യാറില്ല. 
ഒരു എകസ്ക്യൂസുകളും ഞങ്ങള്‍ ക്ലൈന്റിനോട 
പറയാറില്ല. അതിനാല്‍ തന്നെ ഞങ്ങളുടെ ഓരോ 
ക്ലൈന്റുകള്‍ക്കും ഏജന്‍സിയിലുള്ള വിശ്വാസം 
വലുതാണ്‌. അത്‌ തകര്‍ത്തുകൊണ്ടുളള ഒരു വിട്ടു 
വീഴ്ചയ്ക്കും ഞങ്ങള്‍ തയ്യാറല്ല. മറ്റൊന്ന്‌, പരസ്യ 
ങ്ങള്‍ നല്‍കുമ്പോള്‍ ചാനലുകളുമായി നന്നായി 





വിലപേശേണ്ടതായി വരും. ഏറ്റവും നല്ല റേറ്റില്‍ 
പരസ്യം പിടിക്കാന്‍ നല്ല വിലപേശലുകൊണ്ടേ 
സാധിക്കൂ. വിലപേശലുകളിലൊക്കെ മുന്നിട്ടു 
നില്ക്കുന്നത്‌ സ്ത്രീകളാണ്‌. ഈ കഴിവുകള്‍ 
പരസ്യമേഖലയില്‍ പ്രയോജനപ്പെടുത്താന്‍ 
സാധിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. 


Q പരസ്വ മേഖലയില്‍ നേരിടേണ്ടി വന്ന 
പ്രതിസന്ധികള്‍? 


പരസ്യ മേഖലയില്‍ നില്ക്കുമ്പോള്‍ ക്ലൈന്റുമാ 
യും, ചാനലുമായും നമുക്ക്‌ നല്ല ബന്ധം ഉണ്ടാ 
യിരിക്കണം. എല്ലാവരോടും സൌഹാര്‍ദപരമായ 
സമീപനമാണ്‌ സ്വീകരിക്കേണ്ടത്‌. അല്ലാത്ത 
പക്ഷം നമുക്ക്‌ ഇവിടെ പിടിച്ചു നില്ക്കാനാകില്ല. 
ഇത്തരം സൌഹൃദങ്ങളെ പിടിച്ചുലയ്ക്കുന്ന ചില 
പ്രതിസന്ധികള്‍ എനിക്ക്‌ നേരിടേണ്ടതായി 
വന്നിട്ടുണ്ട്‌. ഒരിക്കല്‍ ഒരു പ്രമുഖ ക്ലൈന്റിന്റെ പു 
തിയ ഷോറൂമിന്റെ ഉത്ഘാടനം നടക്കാന്‍ പോ 
കുന്നതിന്റെ പരസ്യം പ്രമുഖ ചാനലിന്‌ നല്കിയി 
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രുന്നു. എന്നാല്‍ അവര്‍ ടെലികാസ്റ്റ്‌ ചെയ്തത്‌ ഒന്നര വര്‍ഷം മുന്‍പ്‌ 
നടന്ന ഉത്ഘാടനത്തിന്റെ പരസ്യമായിരുന്നു. അത്രയും വലിയൊരു 
തെറ്റ്‌ വന്നാല്‍ നിശ്ചയമായും ഉത്തവാദിത്തം ഏജന്‍സിയ്ക്ക്‌ മാത്ര 
മായിരിക്കും. ക്ലൈന്റുമായും, ചാനലുമായും പ്രശനമുണ്ടാകും. പ 
രസ്യം കേറിയതാകട്ടെ രാത്രി ഒന്‍പതരയ്ക്കായിരുന്നു. രാധ്രിയില്‍ 
പരസ്യം വീണ്ടും ടെലികാസ്റ്റ്‌ ചെയ്യപ്പെടാന്‍ സാധ്യതയുള്ളതിനാല്‍ 
ഉടന്‍ തന്നെ ചാനലിന്റെ അധികൃതരെ വിളിച്ച്‌ തെറ്റ്‌ ചൂണ്ടികാട്ടി. പി 
AMIS പരസ്യം ടെലികാസ്റ്റ്‌ ചെയ്യിപ്പിച്ചില്ല. തെറ്റായ പരസ്യം കേറിപോ 
യപ്പോള്‍ അനുഭവിച്ച ടെന്‍ഷനും സമ്മര്‍ദ്ദവും പറഞ്ഞറിയിക്കാന്‍ 
സാധിക്കില്ല. പക്ഷേ തെറ്റിനു പ്രായശ്ചിത്തമെന്നവണ്ണം ആ ചാനല്‍ 
ഉത്ഘാടനത്തിന്റെ പരസ്യം അടുത്ത ദിവസം മൂന്നു തവണ ടെലികാ 
TY ചെയ്തു. ചില പ്രതിസന്ധികള്‍ ബിസിനസ്‌ രംഗത്തു നിന്നുമുണ്ടാ 
യിട്ടുണ്ട്‌. എന്നാല്‍ അതൊന്നും വഷളാകാന്‍ അനുവദിക്കാതെ അതി 
ജീവിക്കാനും സാധിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. എല്ലാവരുമായുള്ള സൌഹൃദം നിലനി 
ര്‍ത്താനും കഴിഞ്ഞു. 


Q ഇതുവരെ ചെയ്തതില്‍ മനസ്സിനു സംതൃപ്തി നല്കുന്ന പരസ്യ 
ങ്ങള്‍ ഏതൊക്കെയാണ്‌? 


ജ്വല്ലറിയുടെ പുതിയ ഷോറൂമിന്റെ ഉത്ഘാടനത്തെ സംബന്ധിക്കുന്ന 
പരസ്യത്തിന്‌ ഒരു പുതുമ വേണമെന്ന ആവശ്യവുമായി പ്രമുഖ LIEI 
റി ഉടമ ഞങ്ങളെ സമീപിച്ചിരുന്നു. സ്വർണ്ണാഭരണ വിഭൂഷിതയായ 
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മോഡലുകളായിരുന്നു അന്ന്‌ ജ്വല്ലറി പരസ്യങ്ങളിലെ സ്ഥിരം സാന്നി 
ദ്ധ്യം. എന്നാല്‍ സാധാരണ ജനങ്ങള്‍ ശ്രദ്ധിക്കുന്ന, അവരിലേക്ക്‌ 
ജ്വല്ലറിയെ കൂടുതല്‍ അടുപ്പിക്കുന്ന പരസ്യമായിരുന്നു ക്ലൈന്റ്‌ ആവ 
ശ്യപ്പെട്ടത്‌. അങ്ങനെ ക്ലൈന്റിന്റെ അഭിപ്രായങ്ങളും കൂട്ടി ചേര്‍ത്ത്‌ 8 
ആഡ്ഫിലിം കുറഞ്ഞ ചെലവില്‍ ചെയ്യാന്‍ സാധിച്ചു. മാര്‍ക്കറ്റില്‍ 
മീന്‍ വില്ക്കുന്ന സ്ത്രീ നാളെ ഞാന്‍ കാണില്ല എന്നു പറയുന്നു, 
എന്താണ്‌ കാര്യമെന്ന്‌ ചോദിക്കുമ്പോള്‍ നാളെ ചെമ്മണ്ണൂരിന്റെ 
ഉത്ഘാടനമാണ്‌ അതിന്‌ പോകുകയാണ്‌ എന്നു പറയുന്നതാണ്‌ പ 
രസ്യം. ഇതേ കാര്യം കോളേജിലും, ബസ്സിലും സംസാരവിഷയമാകു 
ന്നു. ആ പരസ്യം ജനങ്ങള്‍ ഏറ്റെടുത്തു. മറ്റു ജ്വല്ലറി പരസ്യങ്ങള്‍ക്ക്‌ 
ലഭിച്ചതിനേക്കാളും ശ്രദ്ധ ആ പരസ്യത്തിനു ലഭിച്ചു. 

പരസ്യങ്ങള്‍ വാര്‍ത്തകളായി വായിക്കുന്ന രീതിയും അവതരിപ്പിച്ചു 
തുടങ്ങിയതു ഞങ്ങളായിരുന്നു. സ്വന്തമായി സ്റ്റുഡിയോയുണ്ടായി 
രുന്നതിനാല്‍ എല്ലാം സെറ്റിട്ട്‌ ചെയ്തു. ഞങ്ങള്‍ ചെയ്തതിനു പി 
ന്നാലെ മറ്റു പലരും അതേ ആശയം കടമെടുത്തു പരസ്യങ്ങള്‍ ചെ 
യ്തു. കേരള സര്‍ക്കാരിന്റെ ലോട്ടറിക്കുവേണ്ടി നടന്‍ മുകേഷിനെ 
വെച്ച്‌ ചെയ്ത പരസ്യങ്ങളും ജനങ്ങള്‍ ഇരുകൈയ്യും നീട്ടി സ്വീക 
രിച്ചു. അതിനുശേഷം മുകേഷേട്ടന്റെ ചിത്രം വെച്ച്‌ ലോട്ടറി വില്പന 
നടത്തുന്നവരെ ഞാന്‍ പലയിടത്തുംവെച്ച്‌ കണ്ടിട്ടുണ്ട്‌. ഇത്തവ 
ണത്തെ നറുക്കെടുക്കുന്ന ലോട്ടറി സമ്മാനം ഞങ്ങളുടെ ലോട്ടറിക്ക്‌ 


ഒരുപാട പണം ചെലവാക്കുന്നതി 
ലുടെയൊ ഗിമിക്സുകള്‍ ചേര്‍ക്കു 
ന്നതിലൂടെയൊ ഒരു പരസ്യം വിജയി 
ക്കണമെന്നില്ല. ജീവനുള്ള ഒരു MNRE 
അതിലടങ്ങിയിരിക്കണം. 











ആക്കി തരണമെന്ന്‌ പറഞ്ഞ്‌ ഞങ്ങളെ സമീപി 
ച്ചവരുമുണ്ട്‌. ഇവയെല്ലാം കാണിക്കുന്നത്‌ പരസ്യം 
അത്രമാത്രം ജനങ്ങള്‍ ഏറ്റെടുത്തുവെന്നു തന്നെ 
യാണ്‌. എത്ര പണം സമ്പാദിച്ചാലും കിട്ടാത്ത 
സംതൃപ്തിയാണ്‌ പരസ്യങ്ങളുടെ സ്വീകാര്യത 
യിലൂടെ നമുക്ക്‌ ലഭിക്കുന്നത്‌. 


Q ഇപോഴത്തെ പല പരസ്യങ്ങളും ക്രിയേറ്റിവി 
റിക്ക്‌ പ്രാധാന്യം നല്കാതെ ഗിമികസുകള്‍ നി 
റഞ്ഞതാണെന്ന വിമര്‍ശനമുണ്ടല്ലോ 


പ്രധാനമായും ബജറ്റിന്റെ പ്രശനം വരുന്നതുകൊ 
ണ്ടാണ്‌ ഈ സംവിധാനങ്ങള്‍ പരസ്യങ്ങളില്‍ 
ഉള്‍പ്പടുത്തുന്നത്‌. എന്തെങ്കിലും തട്ടിക്കൂട്ടിയാല്‍ 
പരസ്യമാകുമെന്ന ചിന്തയുളളവര്‍ ഈ മേഖല 
യില്‍ ധാരാളമുണ്ട്‌. കുറഞ്ഞ ബജറ്റില്‍ പരസ്യം 
ചെയ്യാമെന്നു വാഗ്ദാനം ചെയ്ത്‌ ഇത്തരക്കാര്‍ 
ക്ലൈന്റിനെ ഇന്നു സമീപിക്കുന്നു. നല്ല പരസ്യ 
ങ്ങള്‍ ചെലവു കുറച്ച ചെയ്തുകിട്ടുമെന്ന്‌ വിശ്വസി 
പിച്ചെടുക്കുകയാണ്‌ പലരും. എന്നാല്‍ അത്തരം 
പരസ്യങ്ങള്‍ക്ക്‌ ജനശ്രദ്ധ ആകര്‍ഷിക്കാന്‍ കഴി 
യില്ല. ഒരു കലാകാരനെ സംബന്ധിച്ചടുത്തോളം 
അയാള്‍ ചെയ്യുന്ന വര്‍ക്കിന്‌ ജീവനുണ്ടാകണം. 
10-15 സെക്കന്റിനുള്ളിലെ പരസ്യത്തിലൂടെ നമ്മള്‍ 
ഒരു ചെറിയ കഥ തന്നെയാണ്‌ പറയുന്നത്‌. 
അതില്‍ ജീവനില്ലെങ്കില്‍ ആ പരസ്യത്തിന്‌ ഒരു 
ചലനവും സൃഷ്ടിക്കാനാവില്ല. സാങ്കേതികവിദ്യ 
യുടെ സഹായം ഉപകാരപ്രദമാക്കാമെങ്കില്‍ക്കൂടി 
അവിടെ ക്രിയേറ്റിവിറ്റിക്കു കൂടുതല്‍ പ്രാധാന്യം 
നല്കിയെങ്കിലേ പരസ്യങ്ങള്‍ക്ക്‌ ജനങ്ങളെ 
സ്വാധീനിക്കാന്‍ കഴിയൂ. കപട വാഗ്ദാനങ്ങളില്‍ 
പ്പെട്ടു പോകുന്നവര്‍ക്ക്‌ പണം നഷടമാകുന്നത 
ല്ലാതെ വേറെ ഗുണമൊന്നുമുണ്ടാകുന്നുമില്ല. 
ഒരുപാട്‌ പണം ചെലവാക്കുന്നതിലൂടെയൊ ഗിമി 
ക്സുകള്‍ ചേര്‍ക്കുന്നതിലൂടെയൊ ഒരു പരസ്യം 
വിജയിക്കണമെന്നില്ല. ജീവനുള്ള ഒരു സബ്ജക്ട 
അതിലടങ്ങിയിരിക്കണം. ഇന്നത്തെ ആളുകള്‍ 
ഇത്തരം കാര്യങ്ങള്‍മനസ്സിലാക്കി വേണം ലഭി 
ക്കുന്ന ഓരോ വര്‍ക്കും ചെയ്യാന്‍. പരസ്യമേഖ 
ലയില്‍ ഏറ്റവും പ്രാധാനം ക്രിയേറ്റിവിറ്റിയും 
കഠിനാധ്വാനവുമാണ്‌. ഇന്ന്‌ പരസ്യ മേഖലയില്‍ 
ജോലി ചെയ്യുന്നവര്‍ ഒരു വര്‍ക്കിനെ കുറിച്ച്‌ 
മാര്രമാണ്‌ ചിന്തിക്കുന്നത്‌. അത്‌ എങ്ങനെയെ 
ങ്കിലും തട്ടിക്കൂട്ടി അവതരിപ്പിക്കുക. അല്ലാതെ 
നാളെ അതേ ക്ലൈന്റിന്റെ മറ്റൊരു പരസ്യം ലഭി 


v Cover Story 








ക്കുന്നതിനെ കുറിച്ച അവര്‍ ചിന്തിക്കുന്നില്ല. ഇത്തരം ചിന്താഗതി 
കള്‍ക്കൊക്കെ മാറ്റം വരണം. 


Q ഓണ്‍ലൈന്‍ മീഡിയ വന്നതോടുകുടി പരസ്യങ്ങളുടെ ഒരു 
കുത്തൊഴുക്കുതന്നെയാണ്‌ ഈ മാധ്യമത്തിലേക്ക്‌. ഈ സാഹച 
ര്യത്തില്‍ എന്തായിരിക്കും പരസ്യങ്ങളുടെ ഭാവി? 


ഓണ്‍ലൈന്‍ മാധ്യമങ്ങള്‍ക്ക്‌ കൂടുതല്‍ പ്രാധാന്യം ഉണ്ടാകാന്‍ കാ 
രണം ആളുകള്‍ക്ക്‌ എവിടെയിരുന്ന്‌ വേണമെങ്കിലും ഓണ്‍ലൈനി 
ലൂടെ എന്ത്‌ വിവരവും അറിയാന്‍ സാധിക്കും എന്നതുകൊണ്ടാണ്‌. 
ടിവിയുടെ മുന്നിലിരിക്കാനൊന്നും ആളുകള്‍ക്ക്‌ ഇന്ന്‌ സമയമില്ല. 
അതിനാല്‍കൂടുതല്‍ ആളുകള്‍ ഓണ്‍ലൈന്‍ മീഡിയ തെരഞ്ഞടു 
ക്കുന്നു. അതിനനുസൃതമായി പരസ്യങ്ങളും ഓണ്‍ലൈന്‍ മാധ്യമ 
ങ്ങളില്‍ കൂടുകൂട്ടുന്നു. എന്നാല്‍ ഇനിയുള്ള കാലത്ത്‌ ബോറടിപ്പി 
ക്കാത്ത തരത്തില്‍ വീണ്ടും ആളുകള്‍ കാണാന്‍ താല്‍പര്യപ്പെടുന്ന 
രീതിയില്‍ പരസ്യങ്ങള്‍ ചെയ്യേണ്ടിയിരിക്കുന്നു. അല്ലാത്തപക്ഷം 
ഇനി മുതല്‍ പരസ്യങ്ങള്‍ക്ക്‌ ഒരു മാധ്യമത്തിലൂടേയും ജനങ്ങളുടെ 
ശ്രദ്ധ ആകര്‍ഷിക്കാന്‍ കഴിയില്ല. അതിന്‌ പരസ്യരംഗത്തെ ആളുകള്‍ 
കൂടുതല്‍ ക്രിയേറ്റീവ്‌ ആകണം, പുതിയ ഐഡിയകള്‍ കണ്ടുപി 
ടിക്കണം, കൂടുതല്‍ കഠിനാധ്വാനം ചെയ്യണം. 


Q സജീവമായ മറ്റുമേഖലകള്‍.. കുടുംബം 


നാടകമാണ്‌ എന്റെ പാഷനെങ്കിലും സിനിമയിലും ഒരു കൈ നോ 
ക്കിയിട്ടുണ്ട്‌. രണ്ട്‌ സിനിമകള്‍ പ്രൊഡ്യൂസ്‌ ചെയ്യാന്‍ സാധിച്ചിട്ടു 
ME- ഹൈഡ്‌ ആന്റ്‌ സീക്ക്‌, കാരണവര്‍. ഞാന്‍ വളരെ ആസ്വദിച്ച്‌ 
ചെയ്യുന്ന ജോലിയാണ്‌ ഒരു പ്രൊഡ്യൂസറുടെ റോള്‍. ഒപ്പം അഭി 
നയത്തിലും താല്പര്യമുണ്ട്‌. സ്വരൂപം എന്ന മലയാളചിത്രത്തില്‍ 
അഭിനയിച്ചിട്ടുണ്ട. നാടകങ്ങളില്‍ സജീവമാണെങ്കിലും ഇതുവരെ 
പരീക്ഷിച്ചിട്ടില്ലാത്ത മേഖലകളിലേക്ക്‌ കടന്നു ചെല്ലാന്‍ താല്‍പര്യമു 
ണ്ട്‌. അത്തരത്തില്‍ ഏറ്റെടുത്ത ഒന്നാണ്‌ കാളിദാസ കലാകേന്ദ്രയുടെ 
സുഗന്ധവ്യാപാരി എന്ന നാടകത്തിന്‌ സെറ്റിടുന്ന ജോലി. 

എല്ലാ കാര്യത്തിലും കുടുംബത്തിന്റെ പൂര്‍ണ്ണ പിന്‍തുണയുണ്ട്‌. 
ഭര്‍ത്താവ്‌ രാജേന്ദ്രന്‍ സിനിമ, സീരിയല്‍, നാടകരംഗങ്ങളില്‍ സജീവ 
മാണ്‌. മകന്‍ ദിവ്യദര്‍ശന്‍ ബിസിനസ്സില്‍ സഹായിക്കുന്നു, ഒപ്പം സിനി 
മയിലും അഭിനയിക്കുന്നു. ° 


ദിവ്യ ജോസഫ്‌ 
annaj8291@gmail.com 
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തിരാത്ത 


ഥി M പ്രതിസന്ധി 


കടക്കെണിയിലകഷെട്ടതാണ്‌ ഗ്രീസിന്റെ ഇപോഴത്തെ പ്രശനം. അല്ല ദശകങ്ങ 
ളായി അവര്‍ ഇതദിമുഖികരിക്കുന്നു. ഏറവും ഒടുവിലത്തെ കണക്കു പ്രകാരം 
ദദേശിയവരുമാനത്തിന്റെ 180 ശതമാനത്തിലധിക്മാണ്‌ കടം. അതായത്‌ 100 
രുപ വരുമാനമുളളഷോള്‍ 180 രൂപ കുടം വരുത്തിയിരിക്കുന്നു. 
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(ഗീ സിന്റെ സാമ്പത്തിക ചക്രവാളം മേഘാ 


വൃതമാണ്‌. അക്ഷരാര്‍ത്ഥത്തില്‍ അവിടുത്തെ 
സാമ്പത്തിക രംഗം പുകയുകയാണ്‌. ദിവസ 
ങ്ങളോളം ബാങ്കുകള്‍ അടഞ്ഞുകിടന്നു. ക്ഷേമ 
പദ്ധതികള്‍ പ്രവര്‍ത്തനരഹിതമായി. ഉല്പാദ 
നരംഗം മുരടിച്ചു. സര്‍ക്കാര്‍ നോക്കുകുത്തിയാ 
യി. ഗ്രീസിലെ സാമ്പത്തിക അസ്വസ്ഥതയുടെ 
അനുരണനങ്ങള്‍ യൂറോപ്പിലാകമാനം പ്രതിധ്വ 
നിച്ചു. ലോകം ഭയപ്പാടോടെ ഓരോ ചലനങ്ങളും 
വീക്ഷിച്ചു. തത്കാലം, യൂറോസോണ്‍ പ്രതിനി 
ധികള്‍ ആശ്വാസ നടപടികള്‍ പ്രഖ്യാപിച്ചു. (പ 
ശ്നങ്ങള്‍ അവസാനിക്കുന്നില്ല. അവസാനിക്കുന്ന 
കോളുമില്ല. 

കടക്കെണിയിലകപ്പെട്ടതാണ്‌ ഗ്രീസിന്റെ 
ഇപ്പോഴത്തെ പ്രശ്നം. അല്ല, ദശകങ്ങളായി അവര്‍ 
ഇതഭിമുഖീകരിക്കുന്നു. ഏറ്റവും ഒടുവിലത്തെ 
കണക്കു പ്രകാരം ദേശീയ വരുമാനത്തിന്റെ 180 
ശതമാനത്തിലധികമാണ്‌ കടം. അതായത്‌ 100 
രൂപ വരുമാനമുള്ളപ്പോള്‍ 180 രൂപ കടം വരുത്തി 
യിരിക്കുന്നു. തിരിച്ചടയ്ക്കാന്‍ കഴിവില്ല. നാട്ടിനക 
ത്തുനിന്നും പുറത്തു നിന്നും വാങ്ങിയ കടം കാലാ 
വധി പൂര്‍ത്തിയാകുന്ന മുറയ്ക്ക്‌ തിരിച്ചടയ്ക്കണം. 
ഇതിന്‌ ഗ്രീസ്‌ സര്‍ക്കാര്‍ എത്ര ശ്രമിച്ചിട്ടും കഴി 
യുന്നില്ല. കയ്യില്‍ പണം ഇല്ലെങ്കില്‍ പിന്നെയെ 
ന്താണ്‌ പോംവഴി. വീണ്ടും കടം വാങ്ങണം. 
എന്നാല്‍ കടം തരാന്‍ ആരും തയ്യാറല്ല. ആരെ 
ങ്കിലും ഗ്രീസിന്‌ കടം കൊടുക്കാന്‍ തയ്യാറാണെ 
ങ്കില്‍ അവര്‍ കടുത്ത നിബന്ധനകള്‍ മുന്നോട്ടു 
വയ്ക്കുന്നു. ഇത്‌ സ്വീകരിച്ചു മുന്നോട്ടു പോ 
കാന്‍ ഗ്രീസ്‌ തയ്യാറല്ല. എന്നാല്‍ ചില വിട്ടുവീ 
ഴ്ചകള്‍ക്ക്‌ സര്‍ക്കാര്‍ തയ്യാറാകണമെന്നതില്‍ 
സംശയമില്ല. പക്ഷേ, കടം കൊടുത്തവന്‍ തിരിച്ചു 
കിട്ടണമെന്ന നിര്‍ബന്ധം കടുത്തതായിരിക്കും. 
ഈ കീറാമുട്ടി പരിഹരിക്കുന്നതിനാണ്‌ ഗ്രീസും, 
യൂറോസോണ്‍ ഭാരവാഹികളുമായി മാരത്തണ്‍ 
ചര്‍ച്ച നടക്കുന്നത്‌. യഥാര്‍ത്ഥത്തില്‍ കടത്തി 
ലേക്ക്‌ വഴി തെളിയിച്ച ധാരാളം കാരണങ്ങള്‍ 
അപ്രഗഥനം ചെയ്യേണ്ടതുണ്ട്‌. 2000 ല്‍ ശക്തമാ 
യൊരു സമ്പദ്വ്യവസ്ഥയ്ക്ക്‌ ഉടമയായിരുന്നു 
ഗ്രീസ്‌. 2006 മുതല്‍ 2007 വരെയുള്ള കാലയള 
വില്‍ സമ്പദ്വ്യവസ്ഥയുടെ വാര്‍ഷിക ശരാശരി 
വളര്‍ച്ച 4.2 ശതമാനമായിരുന്നു. എന്നാല്‍ പൊ 
തുമേഖലയെ ശക്തിപ്പെടുത്തുന്നതിനും പെന്‍ഷന്‍ 
തുടങ്ങിയ സാമൂഹിക ക്ഷേമ പദ്ധതികള്‍ നടപ്പി 
ലാക്കുന്നതിലും സര്‍ക്കാര്‍ അമിതാവേശം 
കാണിച്ചു. യഥാര്‍ത്ഥത്തില്‍ ക്ഷേമ പദ്ധതികള്‍ 
പുരോഗമന സ്വഭാവമുള്ള സര്‍ക്കാരിന്റെ മുഖമു 
്രയാണ്‌. എന്നാല്‍ വികസിത രാജ യങ്ങളെപ്പോലെ 
വികസ്വര രാജ്യങ്ങളും ക്ഷേമപദ്ധതികള്‍ നടപ്പി 
ലാക്കുമ്പോള്‍ കൂടുതല്‍ ശ്രദ്ധ പുലര്‍ത്തണം. 
വരുമാനവും ചെലവും തമ്മിലുള്ള അന്തരം നി 
യന്ത്രണവിധേയമായിരിക്കണമെന്ന്‌ ചുരുക്കം. 
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ഗ്രീസ്‌ ആകട്ടെ, ഇക്കാര്യത്തില്‍ ഈര്‍ജ്ജ്വസ്വലത പുലര്‍ത്തിയില്ല. 
ആവേശത്തോടെ നടപ്പിലാക്കിയ ക്ഷേമ പദ്ധതികള്‍ ജനങ്ങള്‍ രണ്ടു 
കൈയ്യും നീട്ടി സ്വീകരിച്ചു. ഫലമോ സര്‍ക്കാര്‍ കമ്മി ബജറ്റിലേക്ക്‌ നീ 
ങ്ങി. ശരിക്കു പറഞ്ഞാല്‍ ഘടനാപരമായ കമ്മി ക്ഷണിച്ചു വരുത്തു 
കയായിരുന്നു. എങ്കിലും കാര്യങ്ങള്‍ കൈവിട്ടുപോയിരുന്നില്ല. അന്താ 
രാഷ്ട്ര ലോകത്തു നിന്നും കമ്മി മറച്ചുവെയ്ക്കാനുള്ള ബോധപൂര്‍ 
വൃമായ ശ്രമമാണ്‌ കാര്യങ്ങളെ അവതാളത്തിലാക്കിയത്‌. 

യൂറോപ്യന്‍ യൂണിയനിലെ സജീവ അംഗമായ ഗ്രീസ്‌ അവിടെനി 
ന്ന്‌ വായ്പയും തരപ്പെടുത്തി. യൂറോപ്യന്‍ യൂണിയനാകട്ടെ ചില 
മാര്‍ഗ്ഗനിര്‍ദ്ദേശങ്ങള്‍ക്ക്‌ വിധേയമായാണ്‌ അംഗങ്ങള്‍ക്ക്‌ വായ്പ ന 
ല്കിയത്‌. ഇതില്‍ വായ്പയുടെ അളവ്‌ ക്രമാതീതമാകാന്‍ പാടില്ല 
എന്നത്‌ ഒരു മാര്‍ഗ്ഗനിര്‍ദ്ദേശമായിരുന്നു. 2009 ലെ ബജറ്റ്‌ കമ്മി 
യഥാര്‍ത്ഥത്തില്‍ 8 ശതമാനം ആകേണ്ടിയിരുന്നത്‌ 6 ശതമാനമാ 
യാണ്‌ രേഖപ്പെടുത്തിയത്‌. എന്നിട്ടും, പുതുക്കിയ ബജറ്റ്‌ കമ്മി പ്ര 
കാരം ഇത്‌ 12.7 ശതമാനമായി കൂടി. 2010 ല്‍ ലോകത്തിലേക്കും 
ഉയര്‍ന്ന കമ്മികളിലൊന്നായ 13.6 ശതമാനത്തില്‍ ഗ്രീസ്‌ എത്തുക 
യുണ്ടായി. 
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2006 മുതല്‍ 2007 വരെയുള്ള കാലയളവില്‍ സമ്പത്ത്‌ 
വ്യവസ്ഥയുടെ വാര്‍ഷിക ശരാശരി വളര്‍ച്ച 4.2 ശതമാനമായി 
രുന്നു. എന്നാല്‍ പൊതുമേഖലയെ ശക്തിപെടുത്തുന്നതിനും 
പെന്‍ഷന്‍ തുടങ്ങിയ സാമുഹിക CAAA പദ്ധതികള്‍ നടപിലാ 
ക്കുന്നതിലും സര്‍ക്കാര്‍ അമിതാവേശം കാണിച്ചു. 





കമ്മി കുറച്ചു കാണിക്കാനായി ക്രിയാത്മക അക്കൌണ്ടിംഗ്‌ സമീ 
പനമാണ്‌ കൈക്കൊണ്ടത്‌. ലോകത്തെ അറിയപ്പെടുന്ന കണക്കപി 
ള്ളമാരാണ്‌ ഈ തെറ്റായ രേഖപ്പെടുത്തലിനു കൂട്ടുനിന്നത്‌. മോശ 
മായ ആസ്തികളെ നല്ലതരം വര്‍ഗത്തില്‍ ഉള്‍പ്പെടുത്തി വരുമാന 
ത്തെ പെരുപ്പിച്ചു കാണിക്കുന്ന രീതിയാണ്‌ അവലംബിച്ചത്‌. ഫല 
മോ കമ്മി കുറഞ്ഞു. കടം വരുമാനത്തിന്റെ അനുപാതത്തില്‍ കുറ 
ച്ചു കാണിക്കാനും സാധിച്ചു. മോണിറ്ററി യൂണിയനാകട്ടെ ഗ്രീസ്‌ 
സമര്‍പ്പിച്ച കണക്കുകളെ വിശ്വസിച്ചു. അല്ലെങ്കില്‍ വിശ്വസിപ്പിച്ചു. 
അതിന്‌ അനുകൂല സാഹചര്യം സൃഷ്ടിക്കാന്‍ പൊപ്പന്‍ഡ്രോവി 
ന്റെ സര്‍ക്കാരിന്‌ കഴിഞ്ഞു. കാരണം അദ്ദേഹം മുതലാളിത്തത്തി 
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ന്റെ സന്തതസഹചാരിയായിരുന്നു. യുറോപ്യന്‍ 
യൂണിയനിലെ പ്രബല ശക്തികളുടെ ആത്മമി 
ത്രവുമായിരുന്നു. ഗ്രീസ്‌ മാത്രമല്ല മറ്റു ചില രാ 
ജ്യങ്ങളും സ്വകാര്യ ബാങ്കുകളും ക്രിയാത്മക 
അക്കൌണ്ടിംഗ്‌ നടപ്പിലാക്കി ലോകത്തെ കബ 
ളിപ്പിച്ചു. ഈ പ്രകിയ ഇപ്പോഴും തുടരുന്നുണ്ടാ 
കണം. എന്നാല്‍ ഗ്രീസിന്റെ കള്ളക്കളി വെളിച്ച 
ത്തു വന്നു. വരുമാനത്തിനും മീതേയാണ്‌ കട 
മെന്ന സത്യം പുറത്തുവന്നു. 2010 ല്‍ തന്നെ 
വരുമാനത്തിന്റെ 120 ശതമാനമാണെന്ന സത്യം 
യുറോപ്യന്‍ യൂണിയനേയും ലോകത്തേയും 
ഞെട്ടിച്ചു. തുടര്‍ന്നിങ്ങോട്ട കടം കൊടുക്കുന്ന 
തില്‍ യൂറോപ്യന്‍ യൂണിയനും അന്താരാഷ്ട്ര 
ഏജന്‍സികളും കര്‍ക്കശ നിലപാടെടുത്തു. ഗ്രീ 
സിന്റെ പ്രതിസന്ധിയും രൂക്ഷമായി. അപ്പോഴാ 
ണ്‌ സര്‍ക്കാര്‍ മാറിയത്‌. പുതിയ സര്‍ക്കാരിന്‌ 
സോഷ്യലിസ്റ്റ്‌ മുഖമാണുള്ളത്‌. ഇത്‌ യൂറോ 
പ്യന്‍ യൂണിയനെ കൂടുതല്‍ ചൊടിപ്പിച്ചു. കാര്യങ്ങള്‍ 
കുഴഞ്ഞുമറിയാന്‍ ഇതിനപ്പുറം എന്തുവേണം? 

യഥാര്‍ത്ഥത്തില്‍ പൊപ്പന്‍ഡ്രോവിന്റെ കാല 
ത്തു തന്നെ യൂറോപ്യന്‍ യൂണിയനും ഐഎം 
എഫും കര്‍ശന നിബന്ധനകള്‍ ഗ്രീസില്‍ 
നടപ്പിലാക്കി. പൊതുമേഖലയെ നിയന്ത്രിക്കുക, 
പെന്‍ഷന്‍ തുടങ്ങിയ ക്ഷേമ പദ്ധതികളുടെ 
വലിപ്പം കുറയ്ക്കുക തുടങ്ങിയ ചെലവു ചുരു 
ക്കല്‍ പദ്ധതികള്‍ നടപ്പിലാക്കി. വറുതിയിലാക്കിയ 
ഗ്രീസിനെ കൂടുതല്‍ ബുദ്ധിമുട്ടിക്കുന്ന നടപടി 
കളായിരുന്നു ഇതിന്റെ ഫലം. ചെലവു ചുരു 
ക്കല്‍ പദ്ധതി ആളുകളുടെ വരുമാനത്തെ പ്ര 
തികൂലമായി ബാധിക്കുകയും ക്രയശേഷി കുറ 
യ്ക്കുകയും ചെയ്തു. വാര്‍ദ്ധക്യകാല പെന്‍ 
ഷന്‍ മുടങ്ങിയാലുള്ള അവസ്ഥ എന്താ 
യിരിക്കും? ഇതെല്ലാം ഗ്രീസിന്റെ സാമ്പത്തിക 
വളര്‍ച്ചയെ കൂടുതല്‍ ദോഷകരമായി ബാധിച്ചു. 
ഇതിന്റെ പരിണിതഫലമാണ്‌ സര്‍ക്കാരിന്റ 
മാറ്റം. സിപ്രസിന്റെ നേതൃത്വത്തിലുള്ള പുതിയ 
സര്‍ക്കാര്‍ തെരഞ്ഞെടുപ്പു വാഗ്ദാനങ്ങള്‍ പാലി 
ക്കുന്നതില്‍ ബുദ്ധിമുട്ടു നേരിട്ടു. ഗ്രീസിന്റെ സാമ്പ 
ത്തിക അവസ്ഥ സങ്കീര്‍ണ്ണമാകുമെന്നു അദ്ദേഹം 
തിരിച്ചറിഞ്ഞു. യൂറോപ്യന്‍ യൂണിയന്‍ കൂടുതല്‍ 
കര്‍ക്കശ നിലപാടുകളുമായി മുന്നോട്ടുവന്നു. നിശ്ച 
ലമായ സമ്പദ്വ്യവസ്ഥ കൂടുതല്‍ ചെലവു 
ചുരുക്കലിലേക്ക്‌ പോകുന്നത്‌ ആപത്തായിരി 
ക്കുമെന്നു മനസ്സിലാക്കിയ സിപ്രസ്‌ യൂറോപ്യന്‍ 
യൂണിയന്റെ വാദഗതികള്‍ക്കെതിരെ ശക്തമായ 
നിലപാടെടുത്തു. 

യുറോപ്യന്‍ യൂണിയന്റെ നിലപാടുകള്‍ ഗ്രീ 
സിനു ഗുണകരമല്ലെന്ന നിലപാടു സാധുകരിക്കാ 
നായി ഗ്രീക്ക്‌ ഭരണാധികാരി ഹിതപരിശോധ 
ന നടത്തി. യൂറോപ്യന്‍ യൂണിയന്റെ പുറത്തു 
പോകാനുള്ള ഹിതപരിശോധനയായി യൂണി 
യന്‍ ഭാരവാഹികള്‍ വ്യാഖ്യാനിച്ചെങ്കിലും ഗ്രീസ്‌ 
ജനത അതു ചെവികൊണ്ടില്ല. 6൦ ശതമാനം 
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ആളുകളും യൂണിയന്റെ കര്‍ക്കശ നിലപാടുകള്‍ക്ക്‌ വിധേയമായി 
ചെലവു ചുരുക്കല്‍ വേണ്ടെന്ന നിര്‍ദ്ദേശത്തെ അനുകൂലിച്ചു. സിപ്ര 
സ്‌ പറഞ്ഞതുപോലെ ഹിതപരിശോധനയുടെ ഫലം ഉപയോഗിച്ചു 
ചര്‍ച്ചകള്‍ നടത്തി താല്കാലിക പരിഹാരം കണ്ടെത്തി. 

86 ബില്ല്യണ്‍ യൂറോയുടെ സഹായ പദ്ധതിയാണിപ്പോള്‍ യൂറോ 
പ്യന്‍ യൂണിയന്‍ പ്രഖ്യാപിച്ചിരിക്കുന്നത്‌. ഇത്‌ മൂന്നാമത്തെ സഹായ 
പദ്ധതിയാണ്‌. ആദ്യത്തേത്‌ 73 ബില്ല്യണ്‍ യുറോയുടേത്‌ 2010 ലും 
രണ്ടാമത്തേത്‌ 154 ബില്ല്യണ്‍ യൂറോയുടേത്‌ 2012 ലും ലഭിച്ചു. 323 
ബില്ല്യണ്‍ യൂറോയാണ്‌ ഗ്രീസിന്റെ ഇപ്പോഴത്തെ കടം. ഇതിന്റെ നാ 
ലിലൊന്ന്‌ വരും ഇപ്പോഴത്തെ സഹായ പദ്ധതി. അതുതന്നെ നിബ 
ന്ധനകള്‍ക്കു വിധേയമാണ്‌. കടുത്ത നിലപാടുകളില്‍ നിന്നും യൂ 
റോപ്യന്‍ യൂണിയന്‍ നേരിയ അയവു വരുത്തിയെന്നു മാത്രം. ഗ്രീസ്‌ 
വിട്ടുവീഴ്ചയ്ക്കു തയ്യാറായി. അതുകൊണ്ട്‌ ഗ്രീസിന്‌ സുസ്തിര പ 
രിഹാരം ലഭിക്കുന്നില്ല എന്നതാണ്‌ സത്യം. ഒടുവിലത്തെ കണക്കു 
പ്രകാരം ദേശീയ വരുമാനത്തിന്റെ 180 ശതമാനമായി കടം ഉയര്‍ന്നു. 
2009 ല്‍ ആരംഭിച്ച തകര്‍ച്ചയുടെ ഫലമായി ഗ്രീസിന്റെ ദേശീയ വരു 
മാനം 27 ശതാമാനം കുറയുകയുണ്ടായി. തൊഴിലിലായ്മ 25 ശത 
മാനമായി ഉയര്‍ന്നു. യുവാക്കളുടെ ഇടയിലെ തൊഴിലിലായ്മയാ 
കട്ടെ 60 ശതമാനമായി ഉയര്‍ന്നിരിക്കുന്നു. ഈ സാഹചര്യത്തില്‍ 
യൂറോപ്യന്‍ യൂണിയന്റെ 86 ബില്ല്യണ്‍ യുറോയുടെ സഹായ പദ്ധതി 
കേവലം താല്‍കാലിക ആശ്വാസം മാത്രം. സഹായ പദ്ധതിയുടെ 
ഘടനകൂടി പരിശോധിക്കുമ്പോള്‍ ഗ്രീസിന്റെ സാമ്പത്തിക പ്രശ്ന 
ങ്ങളെ പരിഹരിക്കാന്‍ ഉതകുന്നതല്ല ഈ സഹായ പദ്ധതി എന്ന്‌ 
നിസംശയം പറയാം. ഗ്രീക്കിന്റെ ്രധാനമന്ത്രി സിപ്രസ്‌ ഹിതപരി 
ശോധനയിലൂടെ രാഷ്ട്രീയമായി കരുത്തനായെങ്കിലും യൂറോപ്യന്‍ 
യൂണിയനില്‍ വിലപേശുന്നതില്‍ നല്ല വ്യവഹാരിയായെങ്കിലും 
രാജ്യത്തെ രക്ഷിക്കുന്നതിനുതകുന്ന അനുയോജ്യ നടപടികള്‍ 
കണ്ടുപിടിക്കുന്നതിന്‌ കൂടുതല്‍ വിയര്‍പ്പൊഴുക്കേണ്ടി വരും. കഴി 
ഞ്ഞതിനേക്കാള്‍ കൂടുതല്‍ കടുത്ത ദിനങ്ങളാണ്‌ അദ്ദേഹത്തിനു 
മുന്നിലുള്ളത്‌. ° 


ഡോ. മാര്‍ട്ടിന്‍ പാട്രിക്‌ 


റിട്ടയേര്‍ഡ്‌ ഇക്കണോമിക്സ്‌ പ്രൊഫസര്‍, സാമ്പത്തിക 
വിദഗ്ദ്ധന്‍, ടി.വി, പ്രതമാധ്യമങ്ങളില്‍ തുടര്‍ച്ചയായി 
സാമ്പത്തിക വീക്ഷണങ്ങള്‍ അവതരിപ്പിച്ചു വരുന്നു. 
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പരസ്യങ്ങള്‍ 


Ce ee ചെയ്ത്‌ ധാരാളം നേട്ടങ്ങള്‍ ഉണ്ടാ 
ക്കാന്‍ കഴിയുമ്പോള്‍ അവ കൃത്യമായും ഭംഗി 
യായും ചിട്ടപ്പെടുത്തി നഗരങ്ങളുടെ മനോഹാരി 
തയുടെ ഭാഗമാക്കി പ്രദര്‍ശിപ്പിക്കേണ്ടത്‌ അത്യ 
ന്താപേക്ഷിതമാണ്‌. നഗരങ്ങളും പരിസരങ്ങളും 
വൃത്തിയില്ലാത്ത പരസ്യങ്ങളാല്‍ മാലിന്യക്കുമ്പാ 
രങ്ങളാകാന്‍ പാടില്ല. ഒരു നിയന്ത്രണവുമില്ലാതെ 
എന്തും എവിടേയും പ്രദർശിപ്പിക്കാം എന്ന 
രീതി മാറണം. രാഷ്ട്രീയ കോലങ്ങളുടേയും 
ഭരണകര്‍ത്താക്കളുടെ ഉള്‍പ്പെടെയുള്ള പരസ്യ 
ങ്ങള്‍ക്കായി പാഴ്മരങ്ങളില്‍ തീര്‍ത്ത്‌ ഒടിഞ്ഞു 
മറിഞ്ഞു നുറുങ്ങി കിടക്കുന്ന ബോര്‍ഡുകള്‍, 
കയറുപൊട്ടി തൂങ്ങിയാടുന്ന ബാനറുകള്‍, പ 
ശയില്ലാതെ ഒട്ടാതെ അടര്‍ന്നു വിട്ടു നിലക്കുന്ന 
കടലാസ്‌ പോസ്റ്ററുകള്‍, നോട്ടീസുകള്‍ വിത 
രണം ചെയ്യുമ്പോള്‍ ആവശ്യമില്ലെങ്കിലും ഒരു 
മടിയും കൂടാതെ വാങ്ങി ഒന്നു വായിക്കുക 
പോലും ചെയ്യാതെ വഴിയോരങ്ങളില്‍ വലിച്ചെറി 
യപ്പെടുന്നവ തുടങ്ങി എല്ലാംതന്നെ അലസമായ 
ഭരണസംവിധാനത്തിന്റെ സന്താനങ്ങളാണ്‌. ഇങ്ങ 
നെയാണ്‌ നമ്മുടെ നഗരങ്ങളെ നാം നരകതുല്യ 
മാക്കി മാറ്റുന്നത്‌. 

വിളംബരങ്ങള്‍ക്കായി അടിച്ചു പുറത്തിറ 
ക്കുന്ന നോട്ടീസുകള്‍ക്കും ഫ്ളകസുകള്‍ക്കും 
മറ്റെല്ലാത്തിനും ഒരു നിശ്ചിത ഫീസ്‌ ഈടാക്കുന്ന 
രീതി പല വിദേശ രാജ്യങ്ങളിലുമുണ്ട്‌. അങ്ങനെ 
വരുമ്പോള്‍ ആവശ്യക്കാര്‍ മാത്രമേ ഇത്തരം പ 
രസ്യങ്ങള്‍ അടിച്ചിറക്കാന്‍ മുന്നോട്ടു വരികയു 
BB). എല്ലാ അഴിഞ്ഞാട്ടങ്ങള്‍ക്കും തുനിഞ്ഞിറങ്ങി 
പരസ്യത്തിന്റെ വിലയും മനോഹാരിതയും നഷട 
പ്പെടുത്തുന്ന ്രവണതയ്ക്ക്‌ മാറ്റം വരുത്തുവാന്‍ 
ഭരണാധികാരികള്‍ക്കും പരസ്യകമ്പനികള്‍ക്കും 
സാധിക്കണം. നഗരങ്ങള്‍ വൃത്തിയായും മനോ 
ഹരമായും സൂക്ഷിക്കുവാന്‍ നല്ല പരസ്യങ്ങള്‍ 
സഹായിക്കും. വൃത്തിയും ശുചിത്വബോധവു 
മുള്ള ഒരു തലമുറയെ വാര്‍ത്തെടുക്കുവാനും 
ജനങ്ങളില്‍ അവബോധമുണര്‍ത്താനും പരസ്യ 
ങ്ങള്‍ക്ക്‌ കഴിയും. 

പരസ്യരംഗത്ത്‌ വര്‍ഷങ്ങളായി പ്രവര്‍ത്തിച്ചു 
വരുന്ന എന്നെപോലുള്ള പലര്‍ക്കും ഗുണമേന്‍മ 
യുള്ള രീതിയില്‍ ആകര്‍ഷകമായ പരസ്യ പ്ര 
ദര്‍ശനം സാധ്യമാകാതെ വരുന്നതും വേദനയു 
ളവാക്കുന്നതാണ്‌. വൃത്തിഹീനമായ ഇടങ്ങളില്‍ 
ചെയ്യുന്ന പരസ്യങ്ങള്‍ അതിനു പണം മുടക്കു 
ന്നവര്‍ക്ക്‌ വേണ്ടത്ര പ്രയോജനം നല്‍കാതെ പാ 
ഓയി പോകുന്നു. വ്യക്തമായ മീഡിയ പ്ലാനിംഗ്‌ 


ഇല്ലാതെ നൂറു കണക്കിനു ഫ്ളകസുകളടിച്ച വലിയ കമ്പനികള്‍ 
തൊഴിലാളികളെ ഏല്പ്പിക്കുന്നു. രാത്രികാലങ്ങളിലാണ്‌ ഇവ കെട്ടു 
വാന്‍ തൊഴിലാളികള്‍ എത്തുന്നത്‌. സിറ്റികളിലെ സ്ഥലപരിമിതി 
മൂലം അച്ചടിച്ച ഫ്ളെക്സുകളില്‍ പകുതിയും തിരികെ കൊണ്ടുപോ 
കുന്നു. ഇനി കെട്ടിവെയ്ക്കുന്ന ഫ്ളെകസുകള്‍പോലും വാഹന 
ങ്ങള്‍ക്കും കാല്‍നടയാത്രക്കാര്‍ക്കും കാഴ്ച മറയ്ക്കുന്ന രീതിയി 
ലാണ്‌ പലയിടത്തും സ്ഥാപിക്കുന്നത്‌. ഒടിഞ്ഞു തൂങ്ങുന്ന ഫ്‌ളെക്‌സ്‌ 
ബോര്‍ഡുകള്‍ ഉണ്ടാക്കുന്ന അപകടങ്ങളും നിരവധിയാണ്‌. 
നഗരങ്ങളെ മാലിന്യ മുക്തമാക്കുവാന്‍ നിരവധി മാര്‍ഗ്ഗനിര്‍ദ്ദേ 
ശങ്ങള്‍ പല കോണുകളില്‍ നിന്നും ഉണ്ടാവാറുണ്ട്‌. അവയൊന്നും 
കേള്‍ക്കേണ്ടവര്‍ കേള്‍ക്കുന്നതായി തോന്നുന്നതേയില്ല. പ്ലാസ്റ്റിക്‌ 
ഉത്പന്നങ്ങള്‍ പൂര്‍ണ്ണമായും നിര്‍ത്തലാക്കാനാവില്ല. എന്നാല്‍ ഉപ 
യോഗത്തില്‍ നിയന്ത്രണങ്ങള്‍ കൊണ്ടുവരാന്‍ സാധിക്കും. തുണി 
ക്കടകളും സ്വര്‍ണ്ണക്കടകളും മറ്റും സാധനങ്ങള്‍ നല്‍കുമ്പോള്‍ 


നഗരങ്ങളും പരിസരങ്ങളും വൃത്തിയില്ലാത്ത പരസ്യങ്ങ 
ളാല്‍ മാലിന്യക്കുമ്പാരങ്ങളാകാന്‍ പാടില്ല. ഒരു നിയന്ത്രണ 
വുമില്ലാതെ എന്തും എവിടേയും (്രദര്‍ശിഷിക്കാം 

എന്ന രിതി മാറണം. 











ഗുണമേന്‍മയുള്ള ബാഗുകള്‍ നല്‍കുകയാണെങ്കില്‍ ഉപഭോക്താ 
ക്കള്‍ അവ വലിച്ചെറിയാതെ വീണ്ടും ഉപയോഗിക്കുകയും അതില്‍ 
അച്ചടിച്ചിരിക്കുന്ന പരസ്യങ്ങള്‍ കടകള്‍ക്ക്‌ വലിയ രീതിയില്‍ പ്ര 
യോജനപ്പെടുകയും ചെയ്യും. 

വൃത്തിയും ശുചിത്വവും സ്കൂളുകളില്‍ തന്നെ പരിശീലിപ്പിക്ക 
ണം. പരിസരം വൃത്തിയായി സൂക്ഷിക്കുവാന്‍ പഠിച്ചു വരുന്ന തലമുറ 
നഗരങ്ങളെ ശുചിയായി തന്നെ സംരക്ഷിക്കും. എന്തും എവിടേയും 
വലിച്ചെറിയാമെന്നു കരുതുന്ന നമ്മളില്‍ പലരും വിദേശ രാജ്യങ്ങ 
ളില്‍ ചെന്നാല്‍ ഒരു കടലാസു കഷണംപോലും വലിച്ചെറിയുക 
യില്ല. എന്തുകൊണ്ട്‌? ഇത്തരം കാര്യങ്ങളില്‍ നിയന്ത്രണം കൊണ്ടു 
വരേണ്ടത്‌ ആരാണ്‌? ഉത്ഘാടനങ്ങള്‍ക്കും ആഘോഷങ്ങള്‍ക്കും 
ചെലവഴിക്കുന്ന ഭീമമായ തുകയുടെ ഒരംശം മാറ്റിവെച്ചാല്‍ നമ്മുടെ 
നഗരങ്ങളെ വൃത്തിയായും ആകര്‍ഷകമായും സംരക്ഷിക്കാനാ 
കും. മാധ്യമങ്ങള്‍ പരസ്യത്തിലൂടെ വരുമാനമുണ്ടാക്കുന്നുണ്ടല്ലോ. 
പത്രത്താളുകളില്‍ അല്‍പസ്ഥലം ശുചിത്വബോധവത്കരണത്തി 
നായി വിനിയോഗിക്കുക. 

നമ്മുടെ പ്രിയ കവി കുഞ്ഞുണ്ണി മാഷിന്റെ വാക്കുകളില്‍ ലോകം 
മുഴുവന്‍ നന്നാവാന്‍ ഒരു വഴിയേയുള്ളൂു.. സ്വയം നന്നാകുക... ൫ 


ആസിഫ്‌ അലി കോമു 





മാനേജിങ്‌ ഡയറക്ടര്‍ 
കോമു സണ്‍സ്‌ പ്രൊഡക്ഷന്‍സ്‌ 
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൮00 ത്അതമളാമ)ന 


പരസ്യങ്ങള്‍ 


പരസ്യരംഗം കാലത്തിനൊത്ത്‌ മാറിക്കൊണ്ടിരിക്കുകയാണ്‌. ഈ ഡിജിറ്റല്‍ യു 
ഗത്തില്‍ ശദ്ധിക്കഘെടുന്ന പരസ്യങ്ങളും അവയുടെ അണിയറശില്പിക്ളും 





വിജയത്തിളക്കത്തില്‍ Headspin 


> Client: Google India, Creative agency: Lowe Lintas + Partners | Creative: Amer Jaleel, 
Shriram lyer, Arko Provo Bose, Manzoor Alam, Anshul Nagpal | Account management: 
Naveen Gaur, Nikhil Mahajan, Dallbir Singh, Naman Pal | Planning: Anurag Prasad, 
Sumant Bhattacharya, Production house: Chrome Pictures | Director (film): Amit Sharma, 


| Producer: Prafull Sharma, Azad Anesh 


ഡൃ ട്യൂബിന്റെ പുതിയ പരസ്യം 
Headspin ശ്രദ്ധേയമാകുന്നു. മൊബൈ 
ലില്‍ വിഡിയോകള്‍ കാണുന്നതിനുള്ള 
തടസ്സങ്ങളെ മറികടക്കാന്‍ യൂട്യൂബ്‌ ഇന്ത്യ 
ആവിഷ്കരിച്ച പുതിയ സവിശേഷതയാ 
ണ്‌ പരസ്യത്തിന്റെ ഉള്ളടക്കം. ഡിജിറ്റലി 
ലും ഓട്ടഡോര്‍ മീഡിയകളിലുമാണ്‌ ഈ 
പരസ്യം ആദ്യം റിലീസ്‌ ചെയ്തത്‌. ഇത്‌ 
വിജയമായതോടെ॥Headട്in എന്ന പേരില്‍ 
TVC റിലീസ്‌ ചെയ്തു. വേഗതയില്ലാ 
തെ ഇഴഞ്ഞുനീങ്ങി സമയനഷ്ടം വരു 
ത്തുന്ന വീഡിയോ കാണലിനെയാണ്‌ 
പരസ്യത്തില്‍ തല കറക്കുന്നതിലൂടെ 
സൂചിപ്പിക്കുന്നത്‌. അതോടൊപ്പം ഫോ 
ണ്‍ ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ ഉപയോക്താക്കളുടെ ദു 
രിതങ്ങളും യൂട്യൂബിന്റെ പുതിയ മൊ 
ബൈല്‍ ആപ്ലിക്കേഷനില്‍ ഓഫ്‌ ലൈന്‍ 
സവിശേഷത കൂടി ഉള്‍പ്പെടുത്തി. ഓഫ്‌ 
ലൈനില്‍ കാണുന്നതിനായി ഒരു വീ 
ഡിയോ ഡൌണ്‍ലോഡ്‌ ചെയ്യുകയാണെ 
ങ്കില്‍ വളരെ സമയം കഴിഞ്ഞും ഇന്റ 
ര്‍നെറ്റ്‌ കണക്ഷന്‍ കൂടാതെ തന്നെ ഇത്‌ 
കാണാന്‍ സാധിക്കും. ഗൂഗിള്‍ ഇന്ത്യ 
യുടെ മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ വിഭാഗം തലവനായ 
സന്ദീപ്‌ മേനോന്‍ പറയുന്നു. 99 ശത 
മാനം വീഡിയോകളും വിനോദത്തിലധി 
ഷ്ഠിതമാണ്‌. ഇവ ഓഫ്‌ ലൈനില്‍ ലഭ്യ 
DWI മറ്റുള്ള വിഷയങ്ങളെക്കാള്‍ 
കൂടുതല്‍ ആളുകള്‍ ഇതായിരിക്കും കാ 
ണുക. മാത്രമല്ല നിലവിലുള്ള യൂട്യൂബ്‌ 
ഉപയോക്താക്കളുടെ എണ്ണം ഇരട്ടിക്കു 
മെന്നതുമുറപ്പാണ്‌. 


൧൫ A ഇഫെക്ടീവ്‌ ആഡ്കോം ആഗസ്ററ്‌ 2015 























T Videos play without stumbling. 


YouTube's new TVC promoting ‘Offline’ feature 
Click here to play 
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ടട ന്റെ wet WIPES നെ പ്രമോട്ട ചെയ്യുന്ന 
Dont Fear the Mess ക്യാംപയ്നിന്റെ ഭാഗമാണ്‌ 
75 സെക്കന്റുകള്‍ ദൈര്‍ഘ്യം വരുന്ന pooface. 
പത്തു കുട്ടികളുടെ pooface ഭാവങ്ങള്‍ സ്ലോമോ 
ഷനില്‍ അവതരിപ്പിച്ചാണ്‌ ഈ പരസ്യം ശ്രദ്ധേ 
യമായത്‌. റിലീസ്‌ ചെയ്ത്‌ ഒരാഴ്ച്ച പിന്നിട്ട 


CaNICBI[ Moll 


൭) ഭ്പന്നങ്ങളുടെ ഗുണനിലവാരനിയന്ത്ര 
ണത്തിനും രഹസ്യ സ്വഭാവത്തോടു കൂടിയ 
വിലപ്പെട്ട വിവരങ്ങള്‍ കമ്പ്യൂട്ടറില്‍ സൂക്ഷിക്കു 
ന്നതിനുമായി ഹോളോഗ്രാമുകള്‍ ഉപയോഗി 
ക്കുന്നു. ഇവയുടെ ഉത്ഭവം 1948 ല്‍ ആയി 
രുന്നു. ്രിട്ടീഷ്‌ ഇലക്ട്രിക്കല്‍ എന്‍ജിനീയ 
റായ ഡെന്നിസ്‌ ഗേയ്ബര്‍ ആണ്‌ ഹോളോ 
ഗ്രഫി കണ്ടുപിടിച്ചത്‌. എന്നാല്‍ 1960-ല്‍ 
ലേസര്‍ രശ്മികള്‍ കണ്ടെത്തുന്നതുവരെ അദ്ദേ 
ഹത്തിന്റെ നിര്‍ദ്ദേശങ്ങള്‍ സിദ്ധാന്തമായിമാ 
ത്രം നിലനിന്നു. 1971ല്‍ അദ്ദേഹത്തിന്‌ ഫിസി 
കസിനുള്ള നോബല്‍ സമ്മാനം ലഭിച്ചു. ഇല 
കട്രോണ്‍ മൈക്രോസ്‌ കോപ്പിന്റെ നിര്‍ണ്ണയന 
ശക്തി വര്‍ദ്ധിപ്പിക്കാന്‍ ഹോളോഗ്രാം ഉപയോ 
ഗപ്പെടുത്താമെന്ന്‌ ഗേയ്ബര്‍ നിര്‍ദ്ദേശിച്ചു. 
ഒരു വസ്തുവില്‍ നിന്നും പ്രതിഫലിക്ക 
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> 
Agency : Saatchi & Saatchi London 
Creative Director : Kate Stanners 


Production Company : Great Guns 


Client : Pambers 

Creatives : Matt Butterfield, Ben Mills 
Agency Producer : Anne O'Neill 

Director(s) : Olly Blackburn 


Executive Producer : Sheridan Thomas 


പ്പോള്‍ തന്നെ 2.2 മില്യണ്‍ ആളുകള്‍ യൂട്യൂബിലൂടെ പരസ്യം 
കണ്ടു. യുകെ, യുഎസ്സ്‌ ഉള്‍പ്പെടെ ലോകത്തിന്റെ വിവിധ ഭാഗ 
ങ്ങളിലേക്ക്‌ ഫേസ്ബുക്ക്‌ വഴി ഇത്‌ ഷെയര്‍ ചെയ്യപ്പെട്ടു. ചില 
മാതാപിതാക്കള്‍ തങ്ങളുടെ കുഞ്ഞുങ്ങളുടെ ഇത്തരം ചിത്രങ്ങള്‍ 
Pambers Pooface എന്നപേരില്‍ ട്വിറ്ററില്‍ പ്രദര്‍ശിപ്പിക്കുകയു 
മുണ്ടായി. ° 
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പ്പെടുന്ന പ്രകാശതീര്വതയുടെ ഏറ്റക്കുറച്ചിലുകളാണ്‌ സാധാ 
രണ ഫോട്ടോഗ്രാഫ്‌ രേഖപ്പെടുത്തുന്നത്‌. ഹോളോഗ്രഫിയില്‍ 
അതോടൊപ്പം തന്നെ അതിന്റെ ഫേസും രേഖപ്പെടുത്തുന്നു. 
ഹോളോഗ്രഫി റിക്കാര്‍ഡിംഗില്‍ ഹീലിയം-നിയോണ്‍ ലേസര്‍ 
ആണുപയോഗിക്കുന്നത്‌. 
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Advertising Budget 


Fundamentally, advertising expenditure relates 


ന്നി. rO O M 


അഡ്വര്‍ടെട്ടൈസിംഗ്‌, മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ മേഖലകളിലേക്ക്‌ കടന്നുവരുന്ന നവാഗ 
തര്‍ക്കും വിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ക്കും പ്രയോജനപ്പെടുത്താവുന്ന ഒരു പംക്തി. 
ഓരോ ലക്കവും സൂക്ഷിച്ച്‌ വയ്ക്കുന്നവര്‍ക്ക്‌ ഭാവിയില്‍ ഒരു 
ടെക്സ്റ്റ്ബുക്കായി ഉപകരിക്കും. 


to meet the favorable reaction that appeal in advertising might 
create with the people. 


| i) Variety of models or styles: The variety of models of products 
Elements of Selling required presents a number of difficulties for the manufacturer. 


The selling function is a perpetual one helping 
the business to operate continuously. Moreover, 
it is not disputed that the sole aim of produc- 
tion is selling. The function of selling is very of- 
ten described as a creative function. It is through 
this function that desires are created. This is the 
function that persuades prospective customers 
to buy. 


Thecustomersbelongto variousclasses and patterns and naturally 
their buying behavior also would be different. There will, there 
fore, demand innumerable varieties from different customers. 


ii) Quality variations: Generally the manufactures prefer to have one 


standard quality only, due to the convenience they might get. But 
under certain circumstances a manufacturer is forced to produce 
different qualities of a particular product. In the matter of quality, 
the manufacturers of consumer goods such as special goods 


to two aspects. One is the cost involved in the 5. Suitability of production - An advertising campaign may stimu- and convenience goods, often face the problem of changing the 
advertisement and the effects created by the late sales and will in turn exert a pressure upon production. The Pre-planning is the most important activity in the quality to suit the market. The process of changing the quality 
advertising. Secondly, the volume of advertis- manufacturing unit has a certain capacity adjusted to a particular field of sales. The elements of sales function falls under two methods- 

ing and its relation to overall profit. It is, thus, a limit of production and also may possess the capacity of expansion point out how complicated the mechanism of a) Trading up - the process of introducing higher quality products by 
complex problem which is often solved by pre- up to a certain limit. selling is. These elements for the sake of conve- a manufacturer whose low quality products are famous is termed 
determining the amount that could be spend on 6. Adequacy of finance - Advertising is an investment. Advertising nience are classified as follows: as trading up. 


advertising. An advertising budget is prepared 
which shows how much, where and for what 
purpose advertising funds will be spend. Sim- 
ply stated manufacturers set apart a sum to be 
spent for advertising which is referred to as Ad- 
vertising appropriation’. 


Advertising Campaign 


The primary aim of publicity is to make a certain 
product or service known to the people. When 
the advertisement is ready for insertion in a me- 
dium, it requires further efforts to determine 
the frequency of insertion, suitable changes if 
necessary to be made. The entire programme 
is called advertising campaign which involves a 
good deal of energy, time and expenditure. 





expenditure is capital expenditure. The framing of the advertising 
budget and fixing the advertising appropriation should be done in 
consultation with those who are incharge of financing the advertising 
programme. 


Areas of Advertising Campaign Planning 


—) 


Campaign planning involves several problems. 
The advertiser has to deal with the following problems: 


. Analyzing the market: The advertiser analyses the current market and 
projects, the market conditions when the campaign actually 
appears. To plan, he must see the factors of demand, competitive 
response and legal constrains. It consists of financial and 
production capabilities of the firm. 


1. Production (sale) planning and development 
2. Selection of channels of distribution 

3. Creation of demand 

4. Determining the terms of sale 

5. Customer service 

1. Product (sale) planning and development 


This is the starting point. Before selling the 
product, one has to decide what exactly is the 
product to be sold. This is described as market- 
ing precedes physical production. This exact na- 
ture of the product in all details is determined 
at this stage. This element comprises two sub 


b) Trading down — it happens when a manufacturer of high quality 


starts selling alow quality product. High quality followed by high 
prices may fit only certain markets. 


iii) Modification in the product line: There are two aspects of it, one 


of diversification and the other of simplification. 


Diversification:By definition, it means that something new will 
be added. Generally it means adding a new product (not vari 
ous qualities of the same product) to the existing product line 
or mix. 


Simplification: It is technically termed as product elimination. 
Products may also be abandoned even though still profitable. 
If management feels that the same resources could yield a higher 
profit from other products. Thus the process of avoiding or 
stopping the production of a particular product is called 


2. Advertising objectives: Advertising objectives should be distin | cae 
= = atte T i elements: simplification. 
Foundation of Efficient Publicity Programme guished from market objectives. Few advertising campaign and | 
= few marketing plans are restricted to fulfill a single goal and (a) Production (sale) planning iv)Product image and product differentiation: Every manufac 
For underlying the success of the publicity hence different advertising objectives should be classified. es sees lad Sra TES turer wants his products to be prefered. This aim is 
campaign, the following steps are necessary: net J achieved with the help of brand or brand names, trademarks 
l 3. Establishing the budgetary and control system: The large firm potentials പി സി 
1. Consumer research — The consumer is the best needs control over the use of funds. Advertising budget gives oe | ne ae ee eee റി ea വ 
judge of the product and his satisfaction is the amount allocated for all advertising costs. These are re-allocated (al rreouctotsalo) planning I ls Sel 2 ; Y 
real test of the utility of the product. The study of 10 GRETE wees, meee, media are tine PETE production planning and development is the goods or services of one seller or a group of sellers and that 
the consumer's likes and dislikes, fashions, | | concerned with the determination of the differentiate them from those of competitors. 
tastes, inclination and attitudes are absolutely 4 Seleny EU CASTS ed A nae seve opment precise nature of the product. Product v) Product packaging and design: packaging is not only an impor 
EES Se es SEES) (SSUES come teri In no meter planning involves variety of decisions to be tant means of protecting the content but it is also a powerful 
2. Product Analysis — The views and desires of 9. ee ee nS oy aaa is eae means of preselling the consumer and of assisting the in-store 
the people have a tendency to undergo change (a) Selecting media (b) Creating advertisements സ എ: of ae Seat ir cca cue marketing 
i i a if l are considered to be variables of extra ordinary scope, complex 
a. Une നി a ieee ie 5. Coordinating advertising without other promotional and marketing sales planning: ity and dynamism J 5 
© clans STONES VS tals prove, methods: Advertising to be effective requires the active support | | 
analysis. from the distribution channels and other components of marketing i) Variety of models or styles . Sales research: Sales research is a part of marketing research. 
3. Study of competitors’ products and their organization. i) Quel evans It ae the sales research ou first eae ee a of 
ici > isi i l ar marketers, its success spread the use of research to other mar 
publicity plans- The advertising campaign of 6. Evaluating method: The results are used to correct the advertising 7 


our competitors might have made special 
appeals. 


4. Adequacy of stocks for sale - Before launching 
an advertising campaign, itis necessary to see 
that adequate stall of finished goods are 
available with the distributors and sellers 
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message or to adjust expectations from the actual expenditure for 
the campaign. This is known as ‘Pre-testing’. This can influence 
the buying of media and the creative steps not yet undertaken. 
Post-testing is also used in evaluation. This is done after a fully 
commitment to a creative approach and a schedule of media had 
been prepared. 


iii) Modification in the existing product line 
iv) Product image and product differentiation 
v) Grading 


vi) Product packaging and design 


keting aspects and thus as a result of marketing research involved 
as a separate field of study. Sales research includes not only fact 
finding but also its analysis and interpretation. The establishment 
of sales territories, the variations in sales yield in such territories, 
sales planning, measuring effectiveness of sales men, cost benefit 
analysis of physical distribution systems etc., are the important 
aspects considered under sales research. ° 
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സകസസ്‌ 
പിരമിഡ്‌ 





അവിശ്യസനിമമ)൯ ര 
നേടം AIM ചന്രിക സ) 


രണ്ടു തലമുറയുടെ കഠിന്രശമത്തിന്റെഫല 
മാണ്‌ എം.ആര്‍.എഫ്‌. മാമ്മന്‍മാപ്പിളയുടെ ദീര്‍ 
ഘവീക്ഷണവും സംരഭകത്വ സംസ്കാരവും തുടര്‍ 
ന്നുവന്ന പിന്‍മുറക്കാരുടെ കര്‍മ്മകുശലതയും അതി 
നെ മുന്നോട്ടു നയിച്ചു. 

സര്‍ക്കാര്‍ സ്ക്കൂള്‍ ഇന്‍സ്പെക്ടറുടെ ജോലി 
വേണ്ടെന്നുവച്ചിട്ടാണ്‌ ബിസിനസ്സ്‌ മേഖലയിലേക്ക്‌ 
കെ.സി.മാമ്മന്‍ മാപ്പിള കടന്നുവരുന്നത്‌. ബി.എ. 
ക്കാരനായ മാമ്മന്‍മാപ്പിള ജീവിതത്തില്‍ ഒട്ടേറെ 
തിക്താനുഭവങ്ങള്‍ ഉള്ളയാളായിരുന്നു എങ്കിലും 
നാമമാത്രമാണെങ്കിലും മൂലധനവും ബന്ധുബ 
ലവുമൊക്കെ അദ്ദേഹത്തിനുണ്ടായിരുന്നു. 

എന്നാല്‍ തൊട്ടുകൂടായ്മയുടേയും തീണ്ടിക്കൂ 
ടായ്കളുടേയും നടുവിലാണ്‌ കേശവന്‍ വൈദ്യര്‍ 
തന്റെ ബിസിനസ്സ്‌ സാഗ്രാജ്യം പടുത്തുയര്‍ത്തിയത്‌ 
അതും കരുകര പട്ടിണിയില്‍ നിന്ന്‌. 


v Motivation 





ഇനി നിങ്ങളുടെ ശ്രദ്ധ അങ്ങ്‌ മുംബൈയിലേക്ക്‌ കൊടുക്കുക. 
മുംബൈ പഴയ ബോബെയായിരുന്ന കാലം. അവിടെ തെക്കന്‍ പ്രാ 
ന്തപ്രദേശത്ത്‌ ബകുഭായി റാംജി ഒരു ചെറിയ പലചരക്കു കട ന 
ടത്തിയിരുന്നു. ഏതോ ഒരു മനുഷ്യന്‍ ഒരു നാള്‍ മൂന്നു കട്ട സോപ്പ്‌ 
കൊണ്ടുവന്നു വച്ചു. അത്‌ വാങ്ങി ഉപയോഗിച്ചവര്‍ ചന്ദ്രിക സോപ്പ്‌ 
വേണം എന്നാവശ്യപ്പെട്ടപ്പോള്‍ ബകുഭായ്‌ കണ്ണുമിഴിച്ചു. താന്‍ 
കഴിഞ്ഞ ദിവസം വിറ്റ സോപ്പ്‌ ചന്ദ്രികയാണെന്നുപോലും പാവം 
ആ മനുഷ്യന്‍ അറിഞ്ഞിരുന്നില്ല. അതു വാങ്ങിയവര്‍ അതുതന്നെ 
ആവശ്യപ്പെട്ടു പിന്നേയും പിന്നേയും വന്നപ്പോള്‍ ഒരു ഡസന്‍ CMI] 
എടുത്തു പിന്നെ ഒരു ബോക്സ്‌ ആക്കി. ബോക്സുകളാക്കി... 

ടി.വിയിലെ പരസ്യം കണ്ട്‌ സോപ്പുവാങ്ങി പരീക്ഷിച്ച്‌ നി 
രാശരായിവരുന്ന ഉപഭോക്താക്കളുടെ തെറികേട്ട മടുത്ത കച്ചവട 
ക്കാര്‍ക്ക്‌ ചന്ദ്രികാ സോപ്പ്‌ പുതിയൊരു അനുഭവമായി. ഇങ്ങനെ 
ആവശ്യക്കാരുള്ള ഒരു ഉല്പന്നമാക്കി മാറ്റുന്നതിലാണ്‌ കണ്‍സ്യൂ 
മര്‍ ബിസിനസ്സ്‌ രംഗത്തെ ബുദ്ധിയെങ്കില്‍ ആ രംഗത്ത്‌ ഇന്ത്യയിലെ 
ഏറ്റവും വലിയ അത്ഭുത പ്രതിഭാസമായിരുന്നു. സി. ആര്‍.കേശവന്‍ 
വൈദ്യര്‍. 





കേശവന്‍ വൈദ്യരെ വെറുമൊരു ബിസിനസ്സുകാരനായി കുണ്ടാല്‍ഷോര 
ബഹുരാഷ്ട്ര കുത്തകകളേയും ഇന്ത്യയിലെ സകലമാന വിരുത൯മാരെയും 
പിന്നിലാക്കി ഈ പിന്നോക്ക സമുദായക്കാരനെന്നോരക്കണം. 





നല്ല ഒരു അനുമോദനം കൊണ്ട്‌ എനിക്ക്‌ 
രണ്ടുമാസം സുഖമായി ജീവിക്കാം 
- മാര്‍ക്ക്‌ ട്വയിന്‍ 


ബി MINM എന്നു കേള്‍ക്കുമ്പോഴെ തല 
വെട്ടിച്ചു നടന്നിരുന്ന ഒരു കാലം നമുക്കുണ്ടായി 
രുന്നു. എന്തൊക്കെയോ കുഴപ്പം പിടിച്ച ഏര്‍പ്പാ 
ടാണ്‌ എന്നായിരുന്നു പലരുടേയും വിചാരം. 
അതുകൊണ്ടു തന്നെ ബിസിനസ്സ്‌ രംഗത്ത്‌ അവിശ്വ 
സനീയമായ മികവുണ്ടാക്കിയ കേരളീയരെപ്പറ്റി 
മലയാളികളായ ബഹുഭൂരിപക്ഷത്തിനും വലി 
യ അറിവുണ്ടായിരുന്നില്ല. ബഹുരാഷ്ട്ര കുത്തക 
കളെപ്പോലും അടിച്ചു മലര്‍ത്താന്‍ കെല്‍പ്പുള്ള 
പ്രഗത്‌ ഭവ്യക്തിത്വങ്ങള്‍ നമുക്കിടയിലുണ്ടായി 
രുന്നു. 
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ഒരു കാലത്ത്‌ അഖിലേന്ത്യാടിസ്ഥാനത്തില്‍ കേവലം രണ്ട്‌ വ്യവ 
സായ സ്ഥാപനങ്ങള്‍ മാ്രമേ മലയാളികളുടേതായുണ്ടായിരു 
ന്നുള്ളൂ. 

ഒന്ന്‌, മദ്രാസ്‌ റബര്‍ ഫാക്ടറി, ഇന്ത്യയില്‍ സ്വകാര്യമേഖലയിലെ 
ഏറ്റവും വലിയ 50 കമ്പനികളില്‍ ഒന്നാകാന്‍ അതിനു കഴിഞ്ഞു. 
അതിന്റെ ഉടമകള്‍ കേരളീയരാണെങ്കിലും ഫാകടറി മദ്രാസിലും 
ഗോവയിലുമൊക്കെയായിരുന്നു. 

രണ്ടാമത്തേത്‌ ചന്ദ്രി, ഓഷധ സോപ്പാണ്‌. അതിന്റെ ജീവാത്മാവും 
പരമാത്മാവും സി.ആര്‍.കേശവന്‍ വൈദ്യരാണ്‌. വൈദ്യരുടെ സിദ്ധ 
വൈദ്യാശ്രമം ഇരിങ്ങാലക്കുടയിലായിരുന്നു. കേശവന്‍ വൈദ്യരെ വെ 
റുമൊരു ബിസിനസ്സുകാരനായി കണ്ടാല്‍പ്പോര ബഹുരാഷ്ട്ര കുത്തക 
കളേയും ഇന്ത്യയിലെ സകലമാന വിരുതന്‍മാരെയും പിന്നിലാക്കി 
ഈ പിന്നോക്ക സമുദായക്കാരനെന്നോര്‍ക്കണം. ഓഷധ സോപ്പു 
കളില്‍ ചന്ദ്രികയെ ഇന്ത്യയിലെ നമ്പര്‍ വണ്‍ ബ്രാന്റാക്കി മാറ്റാന്‍ 
അദ്ദേഹത്തിനു കഴിഞ്ഞു. 


ഇനിയൊരു സംഭവകഥയിലേക്ക്‌ കടക്കാം. 
വര്‍ഷങ്ങളുടെ പഴക്കമുണ്ട്‌ കഥക്ക്‌. നാലപ്പാട്ട തറവാ 
ടാണ്‌ വേദി. അവരുടെ കോഴിക്കോട്ടുള്ള വീട്ടില്‍ 
ഒരു വിവാഹം അരങ്ങേറുകയാണ്‌. എറെ ആര്‍ഭാട 
ത്തോടെയുള്ള ഒരുക്കങ്ങള്‍. പ്രസിദ്ധ കവയിത്രി 
നാലപ്പാട്ട്‌ ബാലാമണിയമ്മയുടേയും മാതൃഭൂമി 
പത്രത്തിന്റെ സ്ഥാപകരില്‍പ്പെട്ടയാളുമായ വി.എം. 
നായരുടെയും മകളുടെ വിവാഹമാണ്‌ നടക്കാന്‍ 
പോകുന്നത്‌. പിന്നീട്‌ കമലാസുരയ്യയായ 
സാക്ഷാല്‍ മാധവിക്കുട്ടിയുടേത്‌. വിവാഹത്തലേന്ന്‌ 
വൈകുന്നേരം തൂക്കിപിടിച്ചൊരു സഞ്ചിയുമായി 
ഒരു മനുഷ്യന്‍ കല്യാണവീട്ടിലേക്ക്‌ തിരക്കി 
ട്ടെത്തുന്നു. അദ്ദേഹത്തെ കല്യാണത്തിന്‌ നാല 
പാട്ട കുടുംബം വിളിച്ചിരുന്നോ എന്നൊന്നും 
ചോദിക്കരുത്‌. എന്തായാലും ആ കല്യാണ വീട്ടി 
ലൊരു സമ്മാനവുമായി എത്തിയ മനുഷ്യന്‍ 
സി.ആര്‍. കേശവന്‍ വൈദ്യനായിരുന്നു. സമ്മാന 
സഞ്ചിയില്‍ ആറു കട്ട സോപ്പ്‌. വീട്ടുകാരുടെ 
ആവശ്യപപകാരമല്ലാതെ തന്നെ ഈ സമ്മാന 
വുമായി എത്തിയതിന്റെ പിന്നിലെ രഹസ്യം. 
ചന്ദ്രികാ സോപ്പ്‌ പ്രചരിപ്പിക്കുക എന്നതു മാത്ര 
മായിരുന്നു. 


ഡോ. മന്‍മോഹന്‍ സിങ്കിനോടടാച്ചും 


ടി.വിയിലെ പരസ്യം കണ്ട്‌ സോഷുവാങ്ങി പരിക്ഷിച്ച്‌ 
നിരാശരായിവരുന്ന ഉപഭോക്താക്കളുടെ തെറികേടു 
മടുത്ത കച്ചവടക്കാര്‍ക്ക്‌ ചന്ദ്രികാ സോഷ്‌ പുതിയൊരു 
അനുഭവമായി. 





സണ്‍ഘൈറ്റ്‌ സോപ്പിന്റെ സ്ഥാപകന്‍ ലോഡ്‌ ലിവര്‍ഹ്യം ജീവിച്ചിരു 
ന്നെങ്കില്‍ ഒരു പക്ഷേ, രാമപുരത്തുകാരന്‍ കേശവന്‍ വൈദ്യരുടെ 
പ്രതിഭയെ മനസ്സിലാക്കുമായിരുന്നു. 

ഹാര്‍വാര്‍ഡില്‍ നിന്നോ അഹമ്മദബാദില്‍ നിന്നോ ഇറങ്ങുന്ന 
എം.ബി.എ ഐക്യൂവിന്‌ ഇനിയും ഉള്‍ക്കൊള്ളാന്‍ കഴിയാത്ത ഒരു 
തലത്തിലേക്ക്‌ കൊണ്ടുപോകാന്‍ ഒരു പിന്നോക്ക സമുദായത്തില്‍ 
ജനിച്ച കേശവന്‍ വൈദ്യര്‍ക്ക്‌ കഴിഞ്ഞത്‌ അദ്ദേഹത്തിന്റെ കഴിവു 
കൊണ്ടും പ്രയത്നവും കൊണ്ടു മാത്രമാണ്‌. 


ഒരു ഫ്ളാഷ്ബാക്ക്‌ 

കേഴുവങ്കുളം ശ്രീനാരായണ ധര്‍മ്മനിഷ്ഠാശ്രമത്തില്‍ ശ്രീനാ 
രായണ ഗുരുദേവന്‍ വിശ്രമിക്കുന്നുന്നെറിഞ്ഞ സി.ആര്‍. കേ 
ശവനെന്ന ദരിദ്രനാരായണന്‍ അദ്ദേഹത്തെ കാണാനെത്തി. 
അദ്ദേഹത്തിന്റെ മുന്നില്‍ വച്ചിരുന്ന പിച്ചള മൊന്തയില്‍ ഒരു ഗതിയും 
പരഗതിയുമില്ലാതിരുന്ന കേശവന്‍ 10 രൂപ കാണിക്കയിട്ടു. ഒരുമാസ 
ത്തെ വരുമാനമായിരുന്നു ആ 10 രൂപ. 
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eid 





കെ ആര്‍ നാരായണമസാച്ചും 





ചരിത്രം പരിശോധിച്ചാല്‍ ഇത്തരം നിരവധി 
വിചിത്ര സമാഗമങ്ങള്‍കാണാം. മഹാത്മഗാന്ധി 
കല്‍ക്കട്ടയില്‍ ആദ്യം കാലുകുത്തിയപ്പോള്‍ 
ചെറുപ്പക്കാരനായൊരു ദല്ലാള്‍ അദ്ദേഹത്തെ പൊ 
ക്കിയെടുത്ത്‌ ഒരു കട്ടവണ്ടിയിലിരുത്തി പൊതുനിര 
ത്തിലൂടെ റിക്ഷ വലിച്ചു. തനിക്കു മുന്നില്‍ ലഭ്യ 
മായ ഗുരുവിന്റെ മുന്നില്‍ സ്ഥലകാലശ്രമം സംഭ 
വിച്ച ആ യുവാവായിരുന്നു ഘനശ്യാം ദാസ്‌ 
ബിര്‍ള. തുടര്‍ന്നങ്ങോട്ടുളള നാളുകളിലെ ബിര്‍ 
ളയുടെ കഠിനശ്രമങ്ങളുടെ ഫലമായി അദ്ദേഹം 
ഇന്ത്യയിലെ പ്രമുഖ വ്യവസായിയായി മാറി. 
ജവഹര്‍ലാല്‍ നെഹ്റു ഉള്‍പ്പെടെയുള്ള സകല 
പ്രധാനമന്ത്രിമാരും ബിര്‍ളയെ ഒതുക്കാന്‍ വേണ്ട 
തൊക്കെ ചെയ്തിട്ടും അദ്ദേഹം നാള്‍ക്കുനാള്‍ 
പ്രശോഭിച്ചു. 

ചിന്തയാണ്‌ മനുഷ്യനെ സൃഷടിക്കുന്നത്‌, സ്വപ്‌ 
നമാണ്‌ മുന്നേറാനുള്ള പ്രേരക ശക്തി- സ്വാധീന 
മൊന്നുമല്ല. ഇവിടെ നാരായണ ഗുരു കേശവന്‍ കൊ 
ടുത്തത്‌ ചിന്തയിലൊരു മിന്നലാട്ടമായിരുന്നു 
-സ്വപ്നമായിരുന്നു. അന്നുവരെ ആരായി 
രുന്നു ഈ കേശവന്‍? രാമപുരത്ത്‌ കോണാട്‌ ഗ്രാ 
മത്തില്‍ ചുള്ളിക്കാട്ട രാമന്റേയും കുഞ്ഞിഇച്ചി 
യുടേയും ആറാമത്തെ മകനായി ജനിച്ചവന്‍ 
പിതാവിന്‌ അല്പം കൃഷിയും പിന്നെ മര്‍ 





ഇന്ദിരാഗാന്ധിശയാമടാച്ചും 
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കേശവവൈഷ്യരീ കുടുംബ 





ചിന്തയാണ്‌ മനുഷ്യനെ സൃഷ്ടിക്കുന്നത്‌, സ്വപ്നമാണ്‌ 


മുന്നേറാനുള്ള പ്രേരക ശക്തി- സ്വാധിനമൊന്നുമല്ല ഇവിടെ 


നാരായണ ഗുരു കേശവന്‌ കൊടുത്തത്‌ ചിന്തയിലൊരു 
മിന്നലാട്ടമായിരുന്നു - സ്വപ്നമായിരുന്നു. 





മമാണി ചികിത്സയും. അമ്മയ്ക്ക്‌ വിഷവൈദ്യം. ഏറെനാള്‍കഴിയും 
മുമ്പ്‌ പിതാവ്‌ മരിച്ചു. കേശവന്‍ ഏഴാംക്ലാസ്സ്‌ പരീക്ഷ പാസായി. 
വി.എസ്‌.എല്‍.സി. (വെര്‍ണാക്കുലര്‍ സ്ക്കൂള്‍ ലിവിംഗ്‌ സര്‍ട്ടി 
ഫിക്കറ്റ്‌). ഉടന്‍തന്നെ കുടപ്പലം ഗ്രാന്റ്‌ സ്ക്കൂളില്‍ ഒന്നാം ക്ലാസ്സി 
ലെ അധ്യാപകനായി ജോലികിട്ടി. ഏഴു രൂപ പത്ത്‌ ച്രകമായിരുന്നു 
മാസ ശമ്പളം. അന്ന്‌ നെല്ലിന്‌ നാലണയായിരുന്നു വില. 

അങ്ങിനെയിരിക്കെ കേശവന്‍ സാറിന്‌ ഒരു കൈപ്പിഴ പറ്റി. ഒരു 
നായര്‍ കുട്ടിയെ വടികൊണ്ട്‌ തല്ലി. കുട്ടിയാണെങ്കില്‍ സ്ഥലത്തെ 
ഒരു പ്രമാണിയുടെ മകനും. അന്നത്തെക്കാലത്ത്‌ ഈ പ്രശ്നം 
ഏറെ ഗുരുതരമാണ്‌. രായ്ക്ക്രാമാനം കേശവന്‍ സാര്‍ സ്ഥലം 
വിട്ടു. ജോലി ഉപേക്ഷിച്ചു. ഇടക്കോലായിലെ സ്ക്കൂളില്‍ ഒരു 
മാസത്തെ താല്‍ക്കാലിക നിയമനമായിരുന്നു അടുത്ത ജോലി. 
അതു കഴിഞ്ഞ്‌ തൊഴില്‍രഹിതനായി. വേലയും കൂലിയുമില്ലാതിരു 
ന്ന അക്കാലത്താണ്‌ ശ്രീനാരായണ സേവാസംഘത്തിന്റെ ശാഖ 
സ്വന്തം നാട്ടില്‍ സ്ഥാപിച്ച അതിന്റെ സ്ഥാപക സെക്രട്ടറിയായത്‌. 
അതിനടുത്തുതന്നെ 12 സെന്റ്‌ സ്ഥലത്ത്‌ ഒരു ഭജനമഠവും സ്ഥാപി 
ച്ചു. അതേവര്‍ഷം തന്നെ കേശവന്‍ സെക്രട്ടറിയായി ഒരു സഹോദര 
സംഘവും സ്ഥാപിച്ചു. ഇതിനിടെ കോണാടു ഗ്രാന്റ്‌ സ്ക്കൂളില്‍ വീ 
ണ്ടും അധ്യാപകനായി. ആയിടയ്ക്കാണ്‌ ഗുരുദേവനെ കാണാനു 
ള്ള ഭാഗ്യം ലഭിച്ചത്‌. ഗുരുദര്‍ശനത്തിന്‌ ശേഷമാണ്‌ കേശവന്റെ 
ചിന്തയില്‍ മാറ്റമുണ്ടായത്‌. ആ ചിന്ത ഒരു തീപ്പൊരിയായി, പിന്നെ 
കാട്ടുതീയായി മാറിയ കഥ അടുത്ത ലക്കത്തില്‍. 


തോല്‍ക്കാന്‍ മാര്‍ഗ്ഗങ്ങള്‍ പലതുമുണ്ട്‌ 
എന്നാല്‍ ജയം നേടാന്‍ വഴി ഒന്നേയുള്ളൂ 
- അരിസ്റ്റോട്ടില്‍ 





1 ജോഷി ജോര്‍ജ്‌ 


joshygeorgecartoonist@gmail.com 





പ്രത്പര്പവര്‍ത്തകനും ടി.വി. അവതാരകനും 
മൈന്‍ഡ്‌ പവ്വര്‍ ട്രെയ്നറുമാണ്‌ ലേഖകന്‍. 
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ഗ്യാസ്‌ സിലിണ്ടര്‍ വീടിനു പുറത്തു സ്ഥാപിച്ച്‌ കിച്ചണിലേയ്ക്ക്‌ 
കോപ ട്യുബിംഗ്‌ ചെയ്യുന്നു (High quality threaded pipes) 


Phone: 9446921813, Email: towngas@contractor.net 
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വാര്‍ത്തകളുടെ വിശകലനം എല്ലാ കോണുകളില്‍ നിന്നും 


വാര്‍ത്തകളുടെ വേര്‍ തിരഞ്ഞ്‌ നടത്തുന്ന സത്യാന്വേഷണങ്ങള്‍. വസ്തുതകളുടെ സത്യസന്ധമായ വിശകലനം 
കോര്‍ത്തെടുത്ത വാര്‍ത്തകളില്ല, തുന്നിക്കൂട്ടിയ സത്യങ്ങളില്ല. നേര്‍ക്കുനേരെ പറയാനുള്ളത്‌ നേര്‍ മാത്രം 
വാസ്തവങ്ങളിലേക്ക്‌ നിങ്ങളെ നയിക്കാന്‍ ഞങ്ങളുണ്ട്‌ എന്നും. 





മ്മാഡ്വമം 


www.madhyamam.com 


blackswanindia.com 
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MANIPAL UNIVERSITY BANGLORE JAIN ANIMATION SCHOOL BANGLORE 


CAREER 
GUIDANCE 


3 വര്‍ഷം നീണ്ടു നിലക്കുന്ന ബി.എസ്‌.സി ആനി 
മേഷന്‍ കോഴ്സാണ്‌ ബംഗുളൂരുവിലെ മണിപ്പാല്‍ 
യൂണിവേഴ്‌സിറ്റിയിലുള്ളത്‌. മറ്റു പ്രധാന കോളേ 
ജുകളിലെന്നപോലെ മണിപ്പാല്‍ യൂണിവേഴ്‌സിറ്റി 
യിലും അഭിരുചി പരീക്ഷയുടേയും ഇന്റര്‍വ്യൂവി 
ന്റേയും അടിസ്ഥാനത്തിലാണ്‌ വിദ്യാര്‍ത്ഥികളെ 
ആനിമേഷന്‍ ബിരുദ കോഴ്സിലേക്ക്‌ തെരഞ്ഞെ 
ടുക്കുന്നത്‌. പ്രി-പ്രൊഡക്ഷന്‍ മുതല്‍ 3ഡി യുടെ 
വിവിധ തലങ്ങളെക്കുറിച്ചു വരെയുള്ള ഗഹന 
മായ പഠനമാണ്‌ ഇവിടുത്തെ കോഴ്സിന്റെ പ്ര 
ത്യേകത. പ്രമുഖ കമ്പനികളില്‍ ഇന്റേണ്‍ഷിപ്പും 
പഠനത്തില്‍ മികവു തെളിയിക്കുന്ന വിദ്യാര്‍ത്ഥി 
കള്‍ക്ക്‌ പ്ലേസ്മെന്റും ഈ വിദ്യാഭ്യാസ സ്ഥാപനം 
വാഗ്ദാനം ചെയ്യുന്നു. 


ജെയിന്‍ യൂണിവേഴ്‌സിറ്റിയുടെ കീഴില്‍ പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്ന ബംഗു 
ളൂരുവിലെ പ്രശസ്തമായ കോളേജാണ്‌ ജെയിന്‍ ആനിമേഷന്‍ 
സ്‌കൂള്‍. ബി.എസ്‌.സി ആനിമേഷന്‍ കോഴ്‌സാണ്‌ ഇവിടെയുള്ളത്‌. 
പ്ലസ്ടു പാസായവര്‍ക്കും തത്തുല്യ യോഗ്ൃതയുള്ളവര്‍ക്കും ഈ 
ബിരുദകോഴ്‌സിലേക്ക്‌ അക്ഷോിക്കാവുന്നതാണ്‌. അഭിരുചി പരീക്ഷ 
യുടേയും പേഴ്സണല്‍ ഇന്റര്‍വ്യൂവിന്റേയും അടിസ്ഥാനത്തിലാണ്‌ 
കോളേജില്‍ അഡ്മിഷന്‍ ലഭിക്കുന്നത്‌. ക്രിയേറ്റീവ്‌ ആയി ചിന്തി 
ക്കുന്നവര്‍ക്ക്‌ പ്രത്യേക മുന്‍ഗണന ലഭിക്കും. വിദ്യാര്‍ത്ഥികളുടെ 
പഠനസഹായത്തിനായി ലാബുകള്‍, പ്രൊഡക്ഷന്‍ സ്റ്റുഡിയോ, 2D 
റും, ഡിസ്കഷന്‍ റും, ലൈബ്രറി എന്നീ സൌകര്യങ്ങള്‍ കോളേജ്‌ 
ഒരുക്കിയിട്ടുണ്ട്‌. പഠനം വിജയകരമായി പൂര്‍ത്തികരിക്കുന്നവര്‍ക്ക്‌ 
പ്രമുഖ കമ്പനികളില്‍ ഇന്റേണ്‍ഷിപ്പും, പ്ലേസ്മെന്റും കോളേജ 
ഉറപ്പു നല്‍കുന്നു. 





A a 


ബി.എസ്‌.സി ആനിമേഷന്‍ 


വ രസ്യരംഗത്തും ചലച്ചിശ്ര രംഗത്തും ഒരുപോലെ 
ശോഭിക്കാന്‍ താല്പര്യപ്പെടുന്നവര്‍ക്കായി നിരവധി 
കോഴ്സുകള്‍ ഇന്ത്യയിലെ പല യൂണിവേഴ്‌സിറ്റികളിലും 
ഇന്നുണ്ട്‌. ക്രിയേറ്റീവായ, മീഡിയരംഗത്തേക്ക്‌ കടന്നു 
വരാന്‍ താല്പര്യപ്പെടുന്നവര്‍ക്ക്‌ തെരഞ്ഞെടുക്കാ 
വുന്ന ഒരു കോഴ്സാണ്‌ ആനിമേഷന്‍. കുട്ടികള്‍ DLO 
ശ്രദ്ധിച്ചിരുന്ന ആനിമേഷന്‍ പ്രോഗ്രാമുകള്‍ക്ക്‌ ഇന്ന്‌ 
മുതിര്‍ന്നവരും ആരാധകരായി മാറിക്കഴിഞ്ഞു. സിനിമ, 
ആഡ്ഫിലിം, കാര്‍ട്ടൂണ്‍, വീഡിയോ ഗെയിം തുടങ്ങി പ 
ല മേഖലകളിലും ആനിമേഷന്‍ ഇന്ന്‌ ഒഴിച്ചുകൂടാനാവാത്ത ഒരു ഘടകമായിരിക്കുകയാണ്‌. ദൃശ്യമാധ്യമരംഗത്ത്‌ ചുവ 
ടുറപ്പിക്കാന്‍ താല്പര്യപ്പെടുന്നവര്‍ക്ക്‌ മൂന്നു വര്‍ഷം നീളുന്ന ആനിമേഷന്‍ കോഴ്സുകള്‍ പഠിച്ചിറങ്ങിയാല്‍ കേരളത്തിന 


കത്തും പുറത്തും നിരവധി തൊഴില്‍ സാധ്യതകളാണ്‌ കണ്ടെത്താനാവുക. 


AMITY UNIVERSITY MUMBAI 


ബി.എസ്‌.സി ആനിമേഷന്‍ ആന്റ്‌ വിഷ്വല്‍ 
ഗ്രാഫിക്സ്‌ എന്ന കോഴ്സാണ്‌ മുംബൈ 
യിലെ Amity university യില്‍ ഉള്ളത്‌. മറ്റു ഡിഗ്രി 
കോഴ്സുകളിലെന്നപോലെ 6 സെമസ്റ്ററുകളുള്ള 
മൂന്നു വര്‍ഷ കോഴ്സാണിത്‌. യുജിസി അംഗീ 
കാരമുള്ള സ്വയംഭരണസ്ഥാപന മാണ്‌ Amity 
university. പ്ലസ്ടു പാസായവര്‍ക്കും തത്തുല്യയോ 
ഗൃതയുള്ളവര്‍ക്കും ഈ കോഴ്സിലേക്ക്‌ അപേ 
ക്ഷിക്കാം. യൂണിവേഴ്‌സിറ്റി നേരിട്ടു നടത്തുന്ന 
എഴുത്തു പരീക്ഷ, ഇംഗ്ലീഷ്‌ ഭാഷയിലുള്ള പ്രാ 
വിണ്യം, ഇന്റര്‍വ്യൂ എന്നിവയുടെ അടിസ്ഥാന 
ത്തിലാണ്‌ കോഴ്സിലേക്ക്‌ വിദ്യാര്‍ത്ഥികളെ തെര 
ഞ്ഞെടുക്കുന്നത്‌. പഠനത്തിനുശേഷം ഇന്റേണ്‍ഷി 
പും, മികച്ച പ്രകടനം കാഴ്ചവെയ്ക്കുന്നവര്‍ക്ക്‌ 
പ്ലേസ്മെന്റും കോളേജ്‌ വാഗ്ദാനം ചെയ്യുന്നു. 


Address: 

Amity Mumbai Campus 

Amity University, Mumbai - Pune Expressway, 
Bhatan, Post - Somathne, Panvel, Mumbai. 
Maharashtra - 410206 


Email : admissions@mum.amity.edu 
Website : www.amity.edu/mumbai 
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NILA (India National Institute of Learning 
& Academics) Gurgaon 


ആനിമേഷന്‍ പഠനരംഗത്ത്‌ നിലനില്ക്കുന്ന പ്രശസ്തമായ 
മറ്റൊരു വിദ്യാഭ്യാസ സ്ഥാപനമാണ്‌ നിള. ഹരിയാനയിലെ 
Gurgaon സ്ഥിതി ചെയ്യുന്ന സ്വയംഭരണ സ്ഥാപനമാണിത്‌. 
ബി.എസ്‌.സി ആനിമേഷന്‍ ആന്റ്‌ വിഷ്വല്‍ ഇഫെകട്‌ എന്ന 
കോഴ്സാണ്‌ ഇവിടെയുള്ളത്‌. പത്താം ക്ലാസിലും പ്ലസ്ടുവിനും 
കുറഞ്ഞത്‌ 50 ശതമാനം മാര്‍ക്കുള്ളവര്‍ക്കേ ഈ CISM 
ലേക്ക്‌ അപേക്ഷിക്കാന്‍ സാധിക്കു. NAT പരീക്ഷയുടെ അടി 
സ്ഥാനത്തിലാണ്‌ വിദ്യാര്‍ത്ഥികളെ ഇവിടെ ഷോര്‍ട്ടലിസ്റ്റു 
ചെയ്യുന്നത്‌. ഷോര്‍ട്ടലിസ്റ്റില്‍ ഉള്‍പ്പെട്ട വിദ്യാര്‍ത്ഥികളെ പേഴ്‌സ 
ണല്‍ ഇന്റര്‍വ്യൂവിന്‌ ക്ഷണിച്ച്‌ അവരുടെ പൊതു വിജ്ഞാനം, 
ഇംഗ്ലീഷ്‌ ഭാഷയിലുള്ള പ്രാവീണ്യം, പേഴ്സണാലിറ്റി എന്നിവ 
വിലയിരുത്തി അതിന്റെ അടിസ്ഥാനത്തിലാണ്‌ കോഴ്‌സിലേക്ക്‌ 
തെരഞ്ഞെടുക്കുന്നത്‌. പഠനത്തിനു ശേഷം മികവുറ്റ വിദ്യാര്‍ത്ഥി 
കള്‍ക്ക്‌ പ്രമുഖ കമ്പനികളില്‍ പ്ലേസ്മെന്റും കോളേജ്‌ വാഗ്ദാനം 
ചെയ്യുന്നു. 


Address: 


P-135, Institutional Area, 
Sector-44, Gurgaon, 
Haryana, India- 122003, 


Email:info@nila.org.in 





Address: 
Director, Admi 


manipal.edu, Manipal 576104, 
Karnataka, Tel: +91 9243777733 


e-mail: admissions@manipal.edu 


Commonsense Direct and Digital Marketing 


ssions 


Address: 


JGI Knowledge Campus, #44-4, District Fund Road, 


Written by - Drayton Bird 


COMMONSENSE 
Beat 
MARAE 





പരസ്യരംഗത്ത്‌ 45 വര്‍ഷത്തെ പ്രവര്‍ത്തന പ 
രിചയമുള്ള Drayton Bird ന്റെ പ്രസിദ്ധമായ ഒരു 
ബുക്കാണ്‌ Commonsense Direct and Digital 
Marketing. തന്റെ അനുഭവ സമ്പത്തിലൂടെ 
ആര്‍ജ്ജിച്ചെടുത്ത അറിവുകളുടെ സംക്ഷിപ്ത 
രൂപമാണ്‌ ഇതില്‍ ഉള്‍ക്കൊള്ളിച്ചിരിക്കുന്നത്‌. 
ഡയറക്ട്‌ മാര്‍ക്കറ്റിംഗിലേക്ക്‌ കടക്കുന്ന ഏതൊ 
രു വൃക്തിക്കും മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ മേഖലയിലെ 
സാങ്കേതികവശങ്ങളെ കൂടാതെ ലോകത്തിലെ 
മികച്ച ഡയറകട മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ ക്യാംപെയ്നുക 
ളേയും ഈ ബുക്കിലൂടെ പരിചയപ്പെടുത്തുന്നു. 
വലിച്ചു നീട്ടലുകളില്ലാതെ ലളിതമായ ഭാഷ 
യില്‍ മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ എന്താണെന്നും ഡയറക്ട്‌ 
മാര്‍ക്കറ്റിംഗിന്റെ ഗുണങ്ങള്‍ എന്താണെന്നും 
prayton Bird തന്റെ ബുക്കിലൂടെ വ്യക്തമാക്കു 


Brand Thinking and Other Noble Pursuits 
Written by - Debbie Millman 
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ഗ്രാന്‍ഡിംഗ്‌ എന്നാലെന്താണെന്നും, പരസ്യ 
മേഖലയില്‍ ബ്രാന്‍ഡിന്റെ ആവശ്യകത എന്താ 
ണെന്നും വ്യക്തമാക്കി തരുന്ന ഒരു ബുക്കാണ്‌ 
Brand Thinking and Other Noble Pursuits. പ 
രസ്യരംഗത്തെ അതികായകര്‍ക്കിടയിലെ സ്ത്രീ 
സാന്നിധ്യമായ Debbie Millman ആണ്‌ ഈ 
ബുക്കിന്റെ രചയിതാവ്‌. 25 വര്‍ഷത്തോളമായി 
ഡിസൈന്‍ ബിസിനസ്സില്‍ തിളങ്ങി നില്ക്കുന്ന 
Millman പരന്ധ്യ ലോകത്തെ പ്രശസ്തരായ 22 
വ്യക്തികളുമായി നടത്തിയ അഭിമുഖമാണ്‌ 
Brand Thinking and Other Noble Pursuits ന്റെ 
ഉള്ളടക്കം. Malcolm Gladwell, Tom Peters, Seth 
Godin, Wally Olins തുടങ്ങി പരസ്യരംഗത്തെ പ്ര 
ശസ്തരുമായിട്ടാണ്‌ ഇവര്‍ അഭിമുഖം നടത്തി 


Jayanagar 9th Block, Bengaluru - 560069. 


T: 080 43430919, M: +91 90089 32226 
E: info@jainanimation.in 


പുസ്തകപരിചയം 


ന്നു. ഇന്നത്തെ സമൂഹത്തില്‍ പ്രാധാന്യമേ 
റിയ ഡിജിറ്റല്‍ മീഡിയയുടെ സാധ്യതകള്‍ 
ഡയറക്ട്‌ മാര്‍ക്കറ്റിംഗില്‍ എങ്ങനെയെല്ലാം 
പ്രയോജനപ്പെടുത്താമെന്നതിനെ കുറിച്ചും 
വ്യക്തമായ കാഴ്ചപ്പാടുകള്‍ വായനക്കാരി 
ലേക്കെത്തിക്കാന്‍ എഴുത്തുകാരന്‍ സാധിച്ചി 
ട്ടുണ്ട്‌. അതിനാലാണ്‌ 25 വര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കിപ്പു 
റവും മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ മേഖലയില്‍ ആവശ്യക്കാ 
രേറെയുള്ള ബുക്കായി Commonsense Direct 
and Digital Marketing നിലനില്ക്കുന്നത്‌. 448 
പേജുകളുള്ള Commonsense Direct and Digi- 
tal Marketing ്പസിദ്ധീകരിച്ചിരിക്കുന്നത്‌ Ko- 
gan Page; 5th edition (July 1, 2007) ആണ്‌. 
Kogan Page ന്റെ ഓണ്‍ലൈന്‍ സൈറ്റില്‍ 
ബുക്ക്‌ ലഭ്യമാണ്‌. 


യത്‌. ഓരോ ചോദ്യത്തിലും Millman തന്റെ 
കരിയറിലെ അനുഭവങ്ങളും കൂട്ടിച്ചേര്‍ത്തി 
ട്ടുണ്ട്‌. ഒരു പ്രോഡകടിനു ബ്രാന്‍ഡിംഗ്‌ ന 
ല്കുന്നതോടെ ജനങ്ങള്‍ക്കിടയില്‍ ലഭി 
ക്കുന്ന സ്വീകാര്യതയും, അതിലൂടെ പ്രോ 
ഡക്ടിനുണ്ടാകുന്ന വളര്‍ച്ചയും വ്യക്ത 
മാക്കുന്നതാണ്‌ ഓരോ അഭിമുഖങ്ങളും. 
ഇതിലൂടെ ഗ്രാന്‍ഡിംഗിന്റെ എല്ലാ സാധ്യ 
തകളേയും വായനക്കാരിലെത്തിക്കാന്‍ 
രചയിതാവിനു സാധിച്ചു. Allworth Press; 1 
edition (October 10, 2011) പ്രസിദ്ധീകരിച്ചി 
രിക്കുന്ന ഈ ബുക്കിന്‌ 256 പേജുകളാണു 
ള്ളത്‌. ഓണ്‍ലൈന്‍ സൈറ്റുകളില്‍ ബുക്ക്‌ 
ലഭ്യമാണ്‌. 
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Live om the source 
i J Be 


Pet at) ലട Fett 


Hes tt Wiis Ck ae 


നി്‌ | 





VIEWING COCKATOO 


Creative Directors: 
Andy DiLallo, Jay Benjamin 


Agency: 
JWT 


Client: 
Olympus 


Location: 
Australia 


Category: 
Electronics & Technology 


LIVE FROM THE SOURCE 


Executive Creative Director: 
Karpat Polat 


Copywriter: 
Can Faga 


Art Director / Retouch: 
HandeGuler 


Client: 
CNN News 


Awards: 

Cannes Lions2011-Bronze Lion 
Golden Drum2011-Silver Drum x 2 
Eurobest 2011-Bronze Award 
Crystal Apple 

Grand Prix at Kirmizi Awards 


ROWENTA VACUUM 
CLEANER 


Creative Director: 
Stefan Leick 


Art Director: 
Christian Kuzman 


Photographer: 
AchimLippoth 


Advertising Agency: 
Publicis Frankfurt, 
Germany 


Additional credits: 
KatjaBonnert, 
Nicole Bangert, Johannes Rapp 


BBC WORLD: SEE BOTH 
SIDES OF THE STORY 


Chief Creative Officer: 
David Lubars 


Creative Directors: 
Jerome Marucci 


Agency: 
BBDO NEW YORK 


Client: 
BBC World 


AIDS AWARENESS 
AD CAMPAIGN 


Creative Director: 
Dominique Trudeau 


Agency: 
Bleublancrouge, 
Montreal, Canada 


Art Director: 
Sebastien Deland 


Copywriter: 
Guillaume Blanchet 


Photographer: 
Alain Desjean 


Inspiring Ideas 
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New Arrivals v 





Ad 3 S ര്‍ ത Od പുതിയ കണ്ടുപിടുത്തങ്ങളോടൊപ്പം പുതിയ ഉല്പന്നങ്ങളും ദിനംപ്രതി ഉണ്ടാകുന്നു. 


ഈ മാറ്റം ഏറ്റവും കൂടുതല്‍ പ്രകടമാകുന്ന മേഖലയാണ്‌ സ്മാര്‍ട്ട ഫോണുക 
© u 
സ മാര്‍ ടാക ന്ന ളുടേത്‌. ഏറ്റവും ന വിപണിയിലെത്തുന്ന ഏതാനും മോഡലുകളെ പരി 
ചയപ്പെടുത്തുകയാണ ഇവിടെ. 


സ്മാര്‍ട്ട്‌ ഫോണുകള്‍ 





InFoc us M810 


` Display .5.50-inch 

















: Processor -2.5GHz 

| Rear Camera -13 megapixel 

: Front Camera -5 megapixel 
Resolution -1080x1920 pixels 
RAM -2GB 

OS - Android 5.0 

- Storage -16GB 

ല്‍ Expandable storage 

upto -64 GB 


: Battery capacity -2600mAh 
Rs. 14,999/- 


Umi Ha mmer 


Display - 5.00-inch 

| Processor - 1.5GHz 

: Rear Camera - 13 megapixel 
Front Camera - 3.2 megapixel 

: Resolution - 720x1280 pixels 
RAM -2GB 

OS - Android 4.4 

: Storage - 16GB 

: Expandable 

: storage up to - 64 GB 


Battery capacity = - 2250mAh 
Rs. 10,999/- 


Elephone G7 





: Display - 5.50-inch 
Processor - 1.4GHz 

- Rear Camera - 13 megapixel 
- Front Camera - 8 megapixel 
Resolution - 720x1280 pixels 
| RAM - 1GB 

OS - Android 4.4.2 
- Storage - 8GB 

- Battery capacity - 2050mAh 

_ Expandable 

storage up to -64 GB 

- Rs. 8888/- 
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G03 സംസ്ഥാന ഥലിനികദണ — 
നിയന്ത്രണ eaoin, നിരദൃണന്തച്ടുദം EST 








Fashion Y 
ത്ത നന്ന ന്നത്‌ ത്താ 
Blue velvet blouse , sky blue skirt ,sky 


blue net shall 





Long skirt and long blouse 


Creation 


White thread blouse with blue lace 
and blue net skirt and silk material 





AA FN 





China silk material violet and light rose with lace. 


DESIGNER ASWATHY 


College: Smruthy College of IT, Trissur 





Yellow and green net material. 
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Adobe InDesign-«3 Data Merge 
എന്ന വളരെ വിശേഷപ്പെട്ട 

ഒരു ഫീച്ചറാണ്‌ Tips N Tricks-ന്റെ 
ഈ അദ്ധ്യായത്തില്‍ 
പ്രതിപാദിക്കുന്നത്‌ 





Adobe InDesign-@8 ഒരേ ഡിസൈനിലുള്ള Business Cards, ID 
Cards, Certificates എന്നിവയൊക്കെ ചെയ്യുമ്പോള്‍ പേരുവിവരങ്ങള്‍, 
ഫോണ്‍ നമ്പറുകള്‍, ഫോട്ടോ എന്നിവയൊക്കെ മാറിവരുക 
യും Master Design അങ്ങിനെതന്നെ നിലനില്‍ക്കുകയും ചെയ്യും. ഈ 
സാഹചര്യത്തില്‍ ഓരോ വ്യക്തിക്കും ഓരോ പേജുകള്‍ തയ്യാറാക്കുന്ന 
ത്‌ വളരെയേറെ സമയമെടുക്കുന്ന ജോലിയാണ്‌. എന്നാല്‍ ഇത്‌ 


അ Pa bom Ue ടി a Emi LEE z mhi i tae a H=” Ei 
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Bo tiara lis El = gT Dee i Terna Draw LA io 
Lo aarp] Bi hes aga പടു ലം ത്തു ആങ്ങള ഇ 
LI REPS A F ki Loia a iige: rye imma amg waar H 
പ Tess ലച hi m Pet pile nin pe a P Mo pi a= = | 
bi Wais Ped E Us mmc ga ft a= Pas aa Pers erin in | 
ll Lil iita m: dimako’ hajr r! cen Heid d= eS Lad el ie 
P tear. y Pe Chery seer Pall es Drep ig aL | 
DI Sreya ലയ” EF Gas boo Colle pa നും iets orang 
CY taper aera Bi സ്വ! Fg പന വണ, ശാ äri LEF 
er EN r L ga re പ ഈ ueram: yy 


Picture 1. Screenshot of Excel Sheet 


വളരെ എളുപ്പമാക്കുന്നതിനും വളരെയേറെ സമയം ലാഭിക്കുന്നതി 
നും ഉപയോഗിക്കാവുന്ന ഒരു ഫീച്ചറാണ്‌ Data Merge. ഇതിനായുള്ള 
അടിസ്ഥാന രേഖ - Data തയ്യാറാക്കുന്നത്‌ Microsoft Excel ഉപയോ 
ഗിച്ചാണ്‌. ഇത്‌ എങ്ങിനെ ചെയ്യാമെന്ന്‌ Picture 1-ല്‍ നിന്നും മനസ്സിലാ 
ക്കാവുന്നതാണ്‌. Excel Sheet തയ്യാറാക്കിയതിനുശേഷം .ടഴ ഫോര്‍മാ 
റ്റില്‍ സേവി ചെയ്യുക. ഫോട്ടോ 
ഉപയോഗിക്കുമ്പോള്‍ താഴെ പറയു 
ന്ന രണ്ടു കാര്യങ്ങള്‍ പ്രത്യേകം ശ്രദ്ധി 
ക്കുക. 1 അവസാന കോളത്തിനു മുക 
ളിലായി @image എന്നു ടൈപ്പ്‌ ചെ 
യ്യുക. ചിലപ്പോള്‍ '@ ടൈപ്പ്‌ 
ചെയ്യുമ്പോള്‍ അത്‌ കാണുവാ 
ന്‍ സാധിക്കുന്നതല്ല . അപ്പോള്‍ 
൫ നു മുന്‍പായി ഒരു ഫുള്‍സ്റ്റോ 
പ്പോ കോമയോ ടൈപ്പ്‌ ചെ 
യ്യുക. അപ്പോള്‍ '@ അവിടെ 
കാണാന്‍ കഴിയുന്നതാണ്‌. 


Picture 2. Data Merge menu 2. ഏത്‌ പേരാണോ വ്യക്തിക്കു 


Vv Designer's Corner 
തയ്യാറാക്കിയത്‌ ടി. കെ. വില്‍സണ്‍ 


നല്‍കുന്നത്‌ അതേ പേരുതന്നെ (Same spelling) അവരവരുടെ 
ഫോട്ടോകള്‍ക്കും നല്‍കിയതിനു ശേഷം jpg ഫോര്‍മാററില്‍ (ഉദാ: 
Shailesh Babu.jpg) Excel Sheet സേവ്‌ ചെയ്ത അതേ ഫോള്‍ഡ 
റില്‍ സേവ്‌ ചെയ്യുക. ഇനി 
InDesign-@3 Master Design 
Open ചെയ്യുക. അതിനുശേഷം 
Window > Utilities > Data Merge 
എടുക്കുക. ഇതൊരു Flyout Menu 
ആണ്‌ (See picture 2). അതിന്റെ 
മുകളില്‍ വലതുവശത്ത്‌ മൂല 
യില്‍ click ചെയ്ത്‌ ‘Select 
Data Source... Select ചെയ്യുക. ഇ 
വിടെ നമ്മള്‍ നേരത്തേ സേ 
വ്‌ ചെയ്ത Excel Sheet file 
Select ചെയ്യുക. ഇപ്പോള്‍ ആ 
Excel Sheet file ഇവിടെ import 
ചെയ്തിരിക്കുകയാണ്‌ (See picture 
2). നേരത്തേ തയ്യാറാക്കിയ ഒരു 
Master Design ഇവിടെ കാണിച്ചിരിക്കുന്നു (See picture 3). അതാതിന്റെ 
നേരെയുള്ള Dotted Lines മാര്തം select ചെയ്തതിനു ശേഷം Data 
Merge -ല്‍ ഓരോന്നിലും Click ചെയ്യുക. ഫോട്ടോയുടെ ബോക്സ്‌ 
select ചെയ്തതിനു ശേഷം Data Merge -ല്‍ image -ല്‍ click ചെ 
യ്യുക. ഇപ്പോള്‍ നമ്മുടെ Master Design -ല്‍ വന്ന മാററം ശ്രദ്ധി 
ക്കുക (See picture 4). ഇനി ഇതിന്റെ Preview കാണുന്നതി 
നായി Data Merge panel -ന്റെ താഴെ ഇടതുവശത്ത്‌ (See 
picture 2). Preview button click ചെയ്യുക. അതിന്റെ വല 
തുവശത്തു കാണുന്ന Arroഴ-കളില്‍ click ചെയ്താല്‍ മററ്‌ പേജുക 
ളുടെയും Preview കാണാവുന്നതാണ്‌. അതിനു ശേഷം Data Merge panel - 
ന്റെ താഴെ വലതുവശത്ത്‌ കാണുന്ന Symbol-@ click ചെയ്യുക (See picture 2). 
അവിടെ കര്‍സര്‍ വയ്ക്കുമ്പോള്‍ 

‘Create Merged Document’ 
എന്ന്‌ കാണാവുന്നതാണ്‌. Data 
Merge panel -ന്റെ മുകളില്‍ വല 
തുവശത്ത്‌ click ചെയ്താലും ഇത്‌ 
കാണാവുന്നതാണ്‌ (See picture 
2) . തുടര്‍ന്നു വരുന്ന Pop-up 
MENUS ശ്രദ്ധിച്ച്‌ ആവശ്യമുള്ളത്‌ 
Select ചെയ്തതിന്‌ ശേഷം OK | 
Press ചെയ്യുക. ഏതാനും നിമി ഞ്ഞ 
ഷങ്ങള്‍ക്കുള്ളില്‍തന്നെ നമ്മള്‍ 4 Age <<Age>>Years 
Excel Sheet -ല്‍ തയ്യാറാക്കിയ Data | ടോ 
മുഴുവനും ഉള്‍ക്കൊള്ളിച്ച്‌ ഒരു | (ണ  <<item>> 
പുതിയ Untitled Document InDesign- | 
ല്‍ തുറന്ന്‌ വരുന്നതായിരിക്കും 
(Overset Text warning message വരുമ്പോള്‍ ശ്രദ്ധിക!). 
ഇപ്പോള്‍ നമ്മുടെ Final document തയ്യാറായിരിക്കുക 
യാണ്‌. ഇത്‌ സേവ്‌ ചെയ്തതിനു ശേഷം pdf ആക്കുകയോ print 
ചെയ്യുകയോ ആകാവുന്നതാണ്‌. Data Merge ഉള്‍പ്പെടെ InDesign, 
Photoshop എന്നിവയുടെ മലയാളം Video Tutorials കാണുന്നതിനായി 
താഴെ കാണുന്ന YouTube Channel സന്ദര്‍ശിക്കുക, Subscribe ചെയ്യുക. 


https://www.youtube.com/c/WilsonKunjan 

















Picture 3. Master design (Sample) 











Place: <<Place>> 








Picture 4, Data selected design 
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2015-00 അരങ്ങിലെത്താ൯ തയ്യാറെടുക്കുന്ന ഏതാനും നാടകങ്ങള്‍ 





a Bae J] A : ധ്യ, തിരുവനന്തപുരം സപര്‍ണിക്യുടെ 
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E cae 







നിര്‍മ്മാണം : ദിലീപ്‌ സിതാര 
g രചന,സംവിധാനം : അശോക്‌ ശശി 
` BS ഗാനരചന : വിഭു പിരപ്പന്‍കോട്‌ 
i ദീലിപ്‌ more അശോക്‌ ശഭ സംഗീതം : എം.കെ അര്‍ജ്ജുനന്‍ 
pg gpa, memo ch ae ea ee രംഗപടം : സുജാതന്‍ 


Oleana സൌഈപര്‍ണ്ണിക അണിയിച്ചൊ ടനങ്ങളാണ്‌ ഈ നാടകത്തിന്റെ പ്രതിപാദ്യ വിഷയം. 

രുക്കുന്ന ഏറ്റവും പുതിയ നാടകമാണ്‌ നിലാമഴ അധികാരത്തിനും സമ്പത്തിനും വേണ്ടിയുള്ള പരക്കം പാച്ചിലില്‍ 
യത്ത്‌. സമകാലിക കേരളജീവിതമാണ്‌ ഇതിന്റെ ജീവിതമൂല്യങ്ങള്‍ നഷ്ടമാകുന്നു. ഇത്തരത്തില്‍ സമൂഹം സ്വയം 
പശ്ചാത്തലം. ഫ്ളാറ്റ്‌ സംസ്കാരം പട്ടണങ്ങ സൃഷ്ടിച്ചെടുക്കുന്ന പ്രശ്നങ്ങള്‍ക്കു നേരെയുള്ള ഒരു കണ്ണാടി 
ളില്‍ നിന്നു ഗ്രാമങ്ങളിലേക്കും വ്യാപിക്കുന്ന യാണ്‌ നിലാമഴയത്ത്‌. 

ഈ കാലഘട്ടത്തില്‍ മണ്ണും മനുഷ്യനും തമ്മി വേദിയില്‍ : കോട്ടയം രമേശ്‌, കുളത്തൂര്‍ ലാല്‍, പ്രസാദ്‌ 
ലുള്ള ബന്ധത്തിലും മനുഷ്യനും മനുഷ്യനും പാണവള്ളി, മനോജ്‌ കോതമംഗലം, വിനോദിനി, ഷീല, 
തമ്മിലുള്ള ബന്ധങ്ങളിലും ഉണ്ടാകുന്ന വിസ്ഫോ മായ എന്നിവര്‍. 
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രി 


യ te 





രചന : ഹേമന്ത കുമാര്‍ 

ഗാനങ്ങള്‍ : ആലങ്കോട ലീലാകൃഷ്ണന്‍ 
പരതുള്ളി രവീന്ദ്രന്‍ 

സംഗീതം : ആലപ്പി വിവേകാന്ദന്‍ 

രംഗപടം : വിജയന്‍ കടമ്പേരി 

നിര്‍മ്മാണം : നാദം ബിജു 

സംവിധാനം : രാജന്‍ മമ്മിളി 


ssi നാദം കമ്മ്യൂണിക്കേഷന്‍സിന്റെ ദിക്കുന്നതാണ്‌ നാടകം. 2000 ത്തിലെ സംസ്ഥാന അവാര്‍ഡ്‌ നേടിയ 
പുതിയ നാടകം പ്രജാപതി ഓഗസ്റ്റ്‌ 15 ന്‌ വേദി വൈക്കം ബിനുവാണ്‌ യയാതിയായി വേഷമിടുന്നത്‌, നാടകവേദി 
യിലെത്തുന്നു. മഹാഭാരതത്തില്‍ ഹസ്തിനപു യില്‍ തുടര്‍ച്ചയായി 30 വര്‍ഷങ്ങള്‍ പിന്നിടുന്നു എന്ന ബഹുമതിയും 
രിയിലെ മഹാരാജാവായിരുന്ന യയാതിയുടെ അദ്ദേഹത്തിനുണ്ട്‌. 

കഥ ഒട്ടേറെ പുതുമകളോടെ അവതരിപ്പിക്കുന്നു. വിജയന്‍ ചാത്തന്നൂര്‍, എം.എം.പുറത്തൂര്‍, ബിജു മാത്യു, ജൂലി 
ആധുനികകാല കുടുംബങ്ങളിലെ താളപിഴക ബിനു, ബിന്ദു ബിജു എന്നിവരാണ്‌ മറ്റു പ്രധാന കഥാപാത്രങ്ങളെ അവ 
ളെയും മദ്യത്തിന്റെ ദൂഷ്യവശങ്ങളെയും പ്രതിപാ തരിപ്പിക്കുന്നത്‌. ° 
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Cinema " 





മ്‌! എങ്ങാടു ? 








free download new movies | 


free download new movies acha din 


free download new movies premam 


free download new movies papanasam k 


free download new movies bahubali 


arc 


[m Feeling Lucky 


പൈസ എന്ന 


ചെകുത്താന്‍ 


രുപത്തിനാലുമണിക്കൂറും തൊഴിലാളി 
കള്‍ ജോലിചെയ്യുകയും അത്രയും സമയം മുത 
ലാളിമാര്‍ സുഖലോലുപതയില്‍ മുഴുകുകയും 
ചെയ്ത കാലമുണ്ടായിരുന്നു. മുതലാളിത്ത സമൂഹ 
ത്തിനു മാറ്റമൊന്നും വന്നില്ലെങ്കിലും തൊഴിലാളി 
പ്രസ്ഥാനങ്ങളും ജനാധിപത്യ ഭരണകൂടങ്ങളും 
വന്നപ്പോള്‍ തൊഴിലാളികളുടെ ഇരുപത്തിനാലു 
മണിക്കൂര്‍ ദിവസം വിഭജിക്കപ്പെട്ടു. എട്ടുമണിക്കൂര്‍ 
ജോലി, എട്ടുമണിക്കൂര്‍ വിശ്രമം, എട്ടുമണിക്കൂര്‍ 
വിനോദം. 
വിനോദോപാധികളില്‍ കലയും സാഹിത്യവും 
കായികവും നൃത്തവും നാടകവും എല്ലാം ചേര്‍ 
ത്ത്‌ എന്റര്‍ടൈന്‍മെന്റിന്റെ ലോകം വലുതായി. 
ഒപ്പം അതൊരു വലിയ ബിസിനസ്സായി മാറി. അതി 
ലും തൊഴിലാളികളും കലാകാരന്മാരും ടെക്നീഷ്യ 
ന്മാരുമായ തൊഴിലാളികളുമുണ്ടായി. ഒന്നു മറ്റൊ 
ന്നായി മാറി വളരുന്നതാണ്‌ നാം കണ്ടത്‌. 
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വിനോദ വ്യാപാരത്തിലെ എല്ലാ വിഭാഗങ്ങളെയും ഉള്‍പ്പെടുത്തി 
പിറവിയെടുത്തതാണ്‌ സിനിമ. ഒരു നാടകമോ നൃത്തമോ, 
സര്‍ക്കസോ, സംഗീതപരിപാടിയോ വീണ്ടും ഒരിക്കല്‍ കൂടി കാണ 
ണമെങ്കില്‍ അവയെല്ലാം ആദ്യത്തേതുപോലെ ചിലവുചെയ്‌ 
ത്‌ പുനരാവിഷ്ക്കരിക്കണമായിരുന്നു പക്ഷേ അതു ഫിലിമിലോ 
ഡിജിറ്റലിലോ ആയപ്പോള്‍ യാതൊരു ചിലവുമില്ലാതെ എത്ര 
തവണവേണമെങ്കിലും കാണാമെന്ന അവസ്ഥ വന്നു. ലോകത്തിന്റെ 
ഏതു മൂലയിലുമുള്ള ആസ്വാദകന്റെ മുന്നിലും അവതരിപ്പിക്കുവാന്‍ 
കഴിയും. കംപ്യൂട്ടറും ഇന്റര്‍നെറ്റും വന്നതോടുകൂടി എല്ലാം മനു 
ഷ്യന്റെ വിരല്‍ തുമ്പിലായി. 

അങ്ങനെ വിനോദ വ്യാപാരത്തിന്റെ അജയ്യനായ ഭീമനായി സിനിമ 
ലോകം മുഴുവന്‍ വളര്‍ന്നു. കൂറ്റന്‍ സ്റ്റുഡിയോകളും തീയറ്ററുകളും എല്ലാ 
രാജ്യങ്ങളിലും ഉണ്ടായി. പ്രൊജക്ഷന്‍ രംഗത്ത്‌ അനുദിനം പരീക്ഷണ 
ങ്ങള്‍ നടക്കുകയാണ്‌. 35MM ല്‍ തുടങ്ങിയ പ്രൊജക്ഷന്‍ സിനിമാ 
സ്കോപ്പും 70MM ഉം 3D യും ഐമാക്സും വരെയെത്തി. 

സ്റ്റുഡിയോ ഫ്ളോറുകള്‍ക്കുള്ളില്‍ നിന്നും പുറത്തുചാടിയ സിനിമാ 
ലൊക്കേഷനുകള്‍ ലോകത്തിലെ സനന്ദര്യമുള്ള എല്ലായിടത്തും 


്രുവ്രപദേശങ്ങളിലും കടലിന്നഗാധതയിലും 
സ്പെയ്സിലും വരെയെത്തി. 

സര്‍ഗ്ഗധനരായ സംവിധായകരും നടിനടന്മാരും 
ഉണ്ടായി. അവരുടെ ചിത്രങ്ങള്‍ ലോകമെങ്ങുമുള്ള 
തിരശ്ശീലകളില്‍ കണ്ട്‌ പ്രേക്ഷകര്‍ വിസ്മയിച്ചു. 
വെള്ളിത്തിരയിലെ താരങ്ങളെ അവര്‍ സ്നേഹിച്ചു 
ആരാധിച്ചു. അങ്ങനെ ആരാധകര്‍ വര്‍ദ്ധിച്ചപ്പോള്‍ 
നായിക നായകന്മാര്‍ ഹീറോയിനും ഹീറോകളു 
മായി മാറി. തങ്ങളുടെ ഹീറോയുടെ സിനിമകള്‍ തെര 
ഞ്ഞുപിടിച്ചു കാണുന്ന പ്രേക്ഷകരുണ്ടായി. ഹിറോ 
യുടെയും ഹീറോയിനിന്റെയും താരമൂല്യം 
വര്‍ദ്ധിച്ചു. ലോകത്തിലെ ഏറ്റവും വിലകൂടിയ 
നായികാ നായകന്മാരുണ്ടായി. 

സൃഷ്ടാവിനേക്കാള്‍ സൃഷ്ടി വളരുന്ന കാഴ്ച 
യാണ്‌ നാം കണ്ടത്‌. നടനെയും നടിയെയും കണ്ടുപി 
ടിച്ച സിനിമ നിര്‍മ്മിച്ച സംവിധാകനെക്കാള്‍ താരം 
വലുതായി. പ്രേക്ഷകനു മുന്നില്‍ സ്ക്രീനില്‍ 
കാണുന്നവര്‍ക്ക്‌ വിലയായി. ഇത്‌ ഇന്നു സംഭ 
വിച്ചതല്ല. ആദ്യ സിനിമയെടുത്ത ഡി.ഡബ്ളിയു 
്രിഫിത്തിന്റെ കാലത്തുതന്നെ ഇതു സംഭ 
വിച്ചു. 

ക്ലോസപ്പ്‌ ഷോട്ടും വൈഡും പാനിംഗും 
ട്രക്ക്‌ ആന്‍ഡ്‌ ഡോളിയും (ഇന്നത്തെ ട്രാക്ക്‌ 
ആന്‍ഡ്‌ ട്രോളി) ഒക്കെ കണ്ടുപിടിച്ചത്‌ ഗ്രി 
ഫിത്താണ്‌. ഓരോ സാഹചര്യങ്ങളില്‍ അതി 
ന്റെ ആവശ്യം വരികയും അദ്ദേഹമത്‌ ഉപയോഗി 
ക്കുകയും ചെയ്യുകയായിരുന്നു. അതില്‍ മാറ്റം 
വരുത്താന്‍ ആര്‍ക്കും കഴിഞ്ഞിട്ടില്ല. ഗ്രിഫി 
ത്തിന്റെ ഇന്‍ടോളറന്‍സും ബെര്‍ത്ത്‌ ഓഫ്‌ എ 
നേഷനും കണ്ട പ്രേക്ഷകര്‍ നടീനടന്മാരെ ആരാ 
ധിച്ചു. ്രിഫിത്തിനെ വിസ്മരിച്ചു. അതില്‍ സൃഷ്ടാ 
വെന്ന നിലയില്‍ ഗ്രഫിത്തിന്‌ വിഷമമുണ്ടായി 
രുന്നു. പക്ഷേ അദ്ദേഹത്തിനും ഒന്നും ചെയ്യാന്‍ 
കഴിയുമായിരുന്നില്ല. 

എത്രയോ സംവിധായകര്‍ കൊണ്ടുവന്ന നടീന 
ടന്മാര്‍ സൂപ്പര്‍ സ്റ്റാറുകളായി. അവരെ കൈപിടി 
ച്ചു കയറ്റിയ സംവിധായകര്‍ അപ്രശസ്തരാവുക 
യും വിസ്മരിക്കപ്പെടുകയും ചെയ്തു. 360 കോടി 
ഡോളറിലധികം പ്രതിഫലം വാങ്ങിക്കുന്ന ഹോളി 
വുഡ്‌ ഹീറോകളുണ്ടായി. പ്രതിഫലം കൂടാതെ പ്രോ 
ഫിറ്റിന്റെ പെര്‍സന്റേജും! 

ദശലക്ഷം കോടി ഡോളര്‍ പ്രതിവര്‍ഷം വന്നു 
മറിയുന്ന വലിയ ബിസ്സിനസ്സ്‌ ലോകമായി മോഷന്‍ 
പിക്ചര്‍ എന്റര്‍ടൈന്‍മെന്റസ്‌ ഇന്‍ഡസ്ട്രി. ലോക 
ത്തിന്റെ എല്ലാഭാഗത്തുനിന്നും പണം ഒഴുകി, ഈ 
സ്വര്‍ഗ്ഗലോകത്തേയ്ക്ക്‌! പറുദീസയില്‍ സന്തോ 
ഷത്തോടെ കഴിഞ്ഞ ആദത്തിന്റെയും ഹവ്വായുടെ 
യും അടുത്തേയ്ക്കു വന്ന ചെകുത്താനെപ്പോലെ 
അവന്‍ കയറി വന്നു, പൈറസി. 


പൈറസി! 


വില്‍ക്കുന്ന സിനിമകളുടെ പൈറേറ്റഡ്‌ കോപ്പി 
കളുണ്ടാക്കി വില്‍ക്കുകയാണ്‌ ലോകം മുഴുവന്‍ 
ജനിച്ച ഈ പിശാചുക്കള്‍ ചെയ്തത്‌. സിനിമയില്‍ 


v Cinema 











ooh) എങ്ങാടു ? 


ക്ലോസ്‌ ഷോട്ടും വൈഡും പാനിംഗും (ടക്ക്‌ ആന്‍ഡ്‌ ഡോളി 
യും (ഇന്നത്തെ ട്രാക്ക്‌ ആന്‍ഡ്‌ ട്രോളി) ഒക്കെ കണ്ടുപിടിച്ചത്‌ 


്രീഫിത്താണ്‌. ഓരോ സാഹചര്യങ്ങളില്‍ അതിന്റെ 
ആവശ്യം വരികയും അദ്ദേഹമത്‌ ഉപയോഗിക്കുകയും 


ചെയ്യുകയായിരുന്നു. അതില്‍ മാറ്റം വരുത്താന്‍ ആര്‍ക്കും 


കഴിഞ്ഞിട്ടില്ല. 


മാത്രമല്ല പുസ്തകങ്ങള്‍, മ്യൂസിക്ക്‌, പെയിന്റിംഗുകള്‍, ശില്പങ്ങള്‍, 
കാപ്പി, ചായ എന്നു വേണ്ട മാര്‍ക്കറ്റില്‍ വിറ്റഴിക്കുന്ന എന്തിലും ഇവര്‍ 
കള്ളനോട്ടുകളും കുള്ളമുദ്രപ്പരതങ്ങളും പോലെ നുഴഞ്ഞു കയറി. 

1888 ല്‍ ഹോറസ്‌ വില്‍ കോക്‌സ്‌ എന്നയാള്‍ അമേരിക്കയിലെ 
കാലിഫോര്‍ണിയയിലെ ഭംഗിയുള്ള ഒരു മല്ര്പദേശം കണ്ടുപിടിച്ചു. 
ഭംഗിയുള്ള വൃക്ഷലതാദികളും കുളിര്‍കാറ്റും ഇളംവെയിലും ഒട്ടുംപൊ 
ടിയില്ലാത്ത അന്തരീക്ഷവും നീലാകാശവും. ഭൂമിയലെ സ്വര്‍ഗ്ഗം പോ 
ലെയുള്ള പ്രദേശം. 

അദ്ദേഹം അവിടെ 500 ഏക്കര്‍ സ്ഥലം വാങ്ങി ആപ്പിളും ഓറഞ്ചും 
മറ്റു ഫലവൃക്ഷങ്ങളും പൂച്ചെടികളും നട്ടുപിടിപ്പിച്ചു. അവ പൂത്ത്‌ 
കായ്ച്ച്‌ തളിര്‍ത്തു. സിഗരറ്റും മദ്യവും അവിടെ പ്രവേശനമില്ലന്ന്‌ 
ബോര്‍ഡും സ്ഥാപിച്ചു. മനോഹരമായ ആ സ്ഥലത്തിന്‌ ഒരു പേര്‍ 
വേണമെന്ന്‌ അദ്ദേഹം ആഗ്രഹിച്ചു. 

ഹോറസ്‌ വില്‍കോകസിന്റെ ഭാര്യ ദെയ്ദയുടെ ഒരു കൂട്ടുകാരി 
ചിക്കാഗോയിലാണ്‌ താമസിക്കുന്നത്‌. കൂട്ടുകാരിയുടെ വീട്ടുപേര്‍ 
ദെയ്ദയുടെ ശ്രദ്ധയാകര്‍ഷിച്ചു. ഹോളിവുഡ്‌. ആ പേര്‍ ഇഷടപ്പെട്ട 
വില്‍കോസ്‌ തന്റെ തോട്ടത്തില്‍ ആ ബോര്‍ഡു സ്ഥാപിച്ചു Holly 
Wood. 

സിഗരറ്റും മദ്യവും മയക്കുമരുന്നും കയറ്റാത്ത ആ സ്വര്‍ഗ്ഗത്തിലേക്ക്‌ 
ചെകുത്താന്‍ ഏതു വേഷത്തിലാണ്‌ കടന്നുവന്നതെന്ന്‌ ആരും 
അറിഞ്ഞില്ല. സിനിമാ വ്യവസായത്തിന്റെ ലോകതലസ്ഥാനമായ 
ഹോളിവുഡില്‍ ഇന്നു നടക്കാത്തതൊന്നുമില്ലെന്ന്‌ ആര്‍ക്കും അ 
റിയാം. 

കാസാബ്ലാങ്കയും ടെന്‍ കമാന്റ്‌ മെന്റ്‌ സും, സ്റ്റാര്‍വാര്‍സും, 
ജുറാസിക്ക്‌ പാര്‍ക്കുമെല്ലാം റിലീസ്‌ ചെയ്തതോടൊപ്പംതന്നെ 
അവയുടെ പൈറസികോപ്പികളും അധോലോക മാര്‍ക്കറ്റിലി 
റക്കി. ഒറിജിനല്‍ MOMS ട്രാക്ക്‌ കോപ്പികള്‍ക്ക്‌ നാനൂറ്‌ രൂപ വില 
യുള്ളപ്പോള്‍ പൈറേറ്റഡ്‌ കോപ്പികള്‍ ഇരുപതും മുപ്പതും രൂപയ്ക്ക്‌ 
തെരുവോര കച്ചവടക്കാരുടെ വില്‍പ്പനച്ചരക്കായി. കോടിക്കണക്കിന്‌ 
രൂപയാണ്‌ നിര്‍മ്മാതാക്കള്‍ക്ക്‌ നഷ്ടം. ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ വന്നതോടുകൂടി 
ചില സൈറ്റുകളില്‍ വ്യാജന്‍ പ്രത്യക്ഷപ്പെട്ട. 
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Cinemay 





മച്‌! എങ്ങാട്‌ ? 








Mil. ഉണ്ണികൃഷ്‌ണന്‍ 








LS 


oni കണ്ണന്താനം 


തേക്കില്‍കാട്‌ ജോസഫ്‌ 





ഇരുപത്‌ വര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കുമുമ്പ്‌ ഒരു ജെയിം 
സ്‌ ബോണ്ട്‌ സിനിമ ഇന്ത്യയില്‍ വരുന്നത്‌ 
റിലീസ്‌ ചെയ്ത്‌ രണ്ടു വര്‍ഷം കഴിഞ്ഞായിരുന്നു. 
ബോണ്ട്‌ പ്രേമികള്‍ തീയറ്ററിൽല്‍തന്നെ ആ 
ചിത്രങ്ങള്‍ ആസ്വദിച്ചു. ഇന്ന്‌ പടം റിലീസ്‌ ചെയ്യുന്ന 
തോടൊപ്പം പൈറേറ്റഡ്‌ സിഡിയും എത്തുന്നു. 

സിനിമയുടെ സൌന്ദര്യം ആസ്വദിക്കാതെ 
എന്തെങ്കിലും കണ്ടാല്‍ മതിയെന്ന്‌ ആഗ്രഹിക്കു 
ന്നവര്‍ക്ക്‌ ഇതു ധാരാളമാണ്‌. എന്തും വിലകുറ 
ഞ്ഞു കിട്ടിയാല്‍ വാങ്ങിക്കൂട്ടുന്നവരാണ്‌ കൂടുത 
ലും. മലയാളത്തിന്റെ ഹിറ്റായ പ്രേമം സിനിമ 
ഇന്റര്‍നെറ്റു വഴി ഒരു ലക്ഷം പേര്‍ ഡൌനണ്‍ലോഡു 
ചെയ്തുവെന്നാണ്‌ കണക്ക്‌. അത്രയും തന്നെ 
സിഡിയും. യാഥാര്‍ത്ഥ്യം ഇതിലും എത്രയോ 
അധികമായിരിക്കും. 

ഇന്റര്‍നെറ്റില്‍ നിന്ന്‌ ഒരു ലക്ഷം പേര്‍ ഡൌണ്‍ 
ലോഡു ചെയ്താല്‍ മിനിമം ഒരു ലക്ഷം പേര്‍ പടം 
കണ്ടു എന്നു കരുതാം. ഒരു ലക്ഷം സിഡി വിറ്റുപോ 
യാല്‍ ഒരു സിഡി കൈമറിഞ്ഞ്‌ മിനിമം പത്തു പേര്‍ 
കണ്ടിട്ടുണ്ടെന്നു കരുതുക പത്തു ലക്ഷം പേര്‍. 
ഇന്റര്‍നെറ്റും സിഡിയും വഴി പ്രേമം കണ്ടത്‌. 11 ല 
ക്ഷം പേര്‍. തീയറ്ററില്‍ ഒരു ടിക്കറ്റിന്‌ ആവറേജ്‌ 80 
രൂപ വെച്ചു കൂട്ടിയാല്‍ 880 ലക്ഷം രൂപ (8 കോടി 
ലക്ഷം രൂപ) ! 

ഇത്‌ ഗവണ്‍മെന്റിനും തീയറ്റര്‍ ഉടമകള്‍ക്കും 
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വിതരണക്കാരനും നിര്‍മ്മാതാവിനും ലഭിക്കേണ്ട പണമാണ്‌. ചെറിയ 
ഒരു മലയാള സിനിമയില്‍ ഇത്രയേറെ നഷ്ടമുണ്ടാക്കിയതാണ്‌ 
ആദ്യം പറഞ്ഞ ചെകുത്താന്‍... 

“ഞാന്‍ സിഡി മുപ്പതോ നാല്‍പ്പതോ രൂപകൊടുത്ത്‌ വീട്ടിലിരുന്ന്‌ 
കാണും. ഏതു പുതിയ സിനിമയും റോഡ്‌്സൈഡില്‍ കിട്ടും. നാ 
ല്‍പ്പത്‌ രൂപയ്ക്ക്‌ വീട്ടില്‍ എല്ലാവരും സിനിമ കാണും. തീയറ്ററില്‍പോ 
യി ഞങ്ങള്‍ അഞ്ചുപേരു കാണണമെങ്കില്‍ ടിക്കറ്റുതന്നെ 350 രൂപ 
യാകും. സിനിമ കഴിഞ്ഞിറങ്ങുമ്പോള്‍ ഒരു ചായ കൂടി. അത്‌ 300 
രൂപ. പിന്നെ വണ്ടിക്കൂലി എല്ലാംകൂടി മിനിമം 800 രൂപയാകും. സിഡി 
വാങ്ങിച്ചാല്‍ ഈ പണം കൊണ്ട്‌ ഒരു പൈന്റും വാങ്ങാം ഒരുകോഴി 
യേയും വാങ്ങാം.” ഒരു തൊഴിലാളി പ്രേക്ഷകന്റെ അഭിപ്രായമാണ്‌. 
ഇത്തരം പ്രേക്ഷകര്‍ ഉള്ളിടത്തോളം കാലം പൈറസിയുടെ ഡിമാന്റ്‌ 
കുറയുമോ? അവര്‍ക്ക്‌ സിനിമയുടെ ക്വാളിറ്റിയൊന്നും വേണ്ട. പടം 
കണ്ടാല്‍ മതി. 

പ്രശസ്ത സംവിധായകനും നിര്‍മ്മാതാവുമായ തമ്പി കണ്ണന്താ 
നം പറയുന്നു “സയന്‍സ്‌ വളരെ അഡ്വാന്‍സ്ഡ്‌ ആയി. തീയറ്ററി 
ലിരുന്ന മൊബൈല്‍ ഫോണിലെ ഹൈഡയമന്‍ഷന്‍ കാമറയില്‍ 
രഹസ്യമായി ഷൂട്ടചെയ്ത്‌ കാണാന്‍ പറ്റും. സി.ഡി.കളിലാണെ 
ങ്കില്‍ പരസ്യങ്ങളില്ലാതെ കാണുവാന്‍ പറ്റും പൈറസി നിരോധി 
ച്ചിട്ടുണ്ട്‌. പക്ഷേനിറുത്താന്‍ പറ്റിയിട്ടില്ല, തടയാന്‍ പറ്റില്ല. പ്രേ 
മത്തിന്റെ പേരില്‍ ചതി നടക്കുന്നില്ലേ? അനാഥകുഞ്ഞുങ്ങളു 
ണ്ടാകും! എത്ത അനുഭവങ്ങളുണ്ടായാലും പഠിക്കാത്തവരുണ്ട്‌. 
സിനിമയ്ക്ക്‌ ഒരു സംസ്‌കാരമുണ്ട്‌, അതിന്റെ ശബ്ദത്തിനും 
ചിത്രത്തിനും മികവും ക്വാളിറ്റിയുമുണ്ട്‌. 2Xയില്‍ നിന്നും 4Kയി 
ലേയ്ക്കു സിനിമ വന്നു. 


“ഞാന്‍ സിഡി മുഷതോ 
നാഅഷതോ രൂപ കൊടുത്ത്‌ 
വീട്ടിലിരുന്ന്‌ കാണും. ഏതു 
പുതിയ സിനിമയും റോഡ്‌ 
സൈഡില്‍ കിട്ടും. നാല്‍്ഷത്‌ 
രൂപയ്ക്ക്‌ വീട്ടിൽ എല്ലാവരും 
സിനിമ കാണും. തീയറ്ററില്‍ 
പോയി ഞങ്ങള്‍ അഞ്ചുപേരു 
കാണണമെങ്കില്‍ ടിക്കറ്റു 
തന്നെ 350 രൂപയാകും. 


ആ ക്വാളിറ്റിയില്‍ കണ്ട്‌ സിനിമ ആസ്വദിക്കുന്ന 
ഒരു സംസ്കാരമുണ്ടെങ്കില്‍ പൈറസിക്ക്‌ സാധ്യ 
തയില്ലാതെ പോകും. എല്ലാവരും ഇ-മുവീസും 
ഫിലിംസും സ്വന്തം ലാപ്പില്‍ ആസ്വദിക്കാന്‍ 
തുടങ്ങി. സിനിമ റിലീസ്‌ ചെയ്തു മൂന്നു മാസം 
വരെ എയറില്‍ വരാതിരിക്കാനായി ജാം ചെയ്യാ 
നുള്ള സംവിധാനം ഗവണ്‍മെന്റ്‌ ഉണ്ടാക്കി 
യാല്‍ നല്ലതാണ്‌. ചില ചാനലുകള്‍ അങ്ങനെ 
ചെയ്യുന്നുണ്ടല്ലോ അല്ലെങ്കില്‍ തീയറ്റര്‍ റിലീസിനോ 
ടൊപ്പം തന്നെ സൈബര്‍റിലീസും നടത്തി 
അതിന്റെ പ്രതിഫലം പ്രൊഡ്യ്യൂസര്‍ക്ക്‌ ലഭിക്കുന്ന 
സിസ്റ്റം ഉണ്ടാക്കണം. അപ്പോള്‍ ഇന്റര്‍നെറ്റുവഴിയ 
ള്ള ചൂഷണം കുറെയൊക്കെ ഇല്ലാതാക്കാന്‍ പറ്റും. 
തമ്പി കണ്ണന്താനത്തിന്റെ നിരീക്ഷണമാണിത്‌. 

മറ്റൊരു സിനിമാപ്രേക്ഷകന്‍ പറഞ്ഞു: “സിനിമ 
ഉണ്ടാക്കിയതു തന്നെ വലിയ സ്ക്രീനില്‍ അതി 
ന്റെ യഥാര്‍ത്ഥ സനന്ദര്യത്തോടെ ആസ്വദിക്കാനാ 
ണ്‌. ഞാന്‍ തീയറ്ററിലേ പടം കാണുകയുള്ളു. 
ഇതേവരെ പൈറേറ്റഡ്‌ സിഡി കണ്ടിട്ടില്ല. അതിനെ 
പ്രോത്സാഹിപ്പിക്കുകയുമില്ല. അതു നമ്മുടെ 
ഭക്ഷണ പദാര്‍ത്ഥങ്ങളില്‍ മായം ചേര്‍ക്കുന്നതു പോ 
ലെ ശിക്ഷാര്‍ഹമായ കുറ്റമാണെന്നാണ്‌ ഞാന്‍ 
കരുതുന്നത്‌.” “സിനിമാ പൈറസി, വലിയ കുറ്റം 
തന്നെയാണിത്‌. കോടികള്‍ മുതല്‍ മുടക്കിയ 
ഒരു പ്രൊഡ്യൂസറുടെ വരുമാനത്തില്‍ നിന്ന്‌ 
കൊള്ളയടിക്കുകയാണ്‌ പൈറസി (പിന്റുകള്‍ 
ഇറക്കുന്നവര്‍ ചെയ്യുന്നത്‌.” 

ഫെഫ്ക ജനറല്‍ സെക്രട്ടറിയും സംവിധായക 
നുമായ ബി. ഉണ്ണികൃഷ്ണന്‍ പ്രതികരിക്കുന്നു. 


പ്രേമം സിനിമയുടെ പൈറസി സംബന്ധിച്ച 
പരാതി ലഭിച്ച ഉടനെ ക്രൈം്രാഞ്ചിനെകൊ 
ണ്ട്‌ അന്വേഷിപ്പിച്ചു അടിയന്തിര നടപടികള്‍ 
ഫെഫ്ക സ്വീകരിച്ചു. പൈറസിക്കെതിരെ പ്രവര്‍ 
ത്തിക്കേണ്ടത്‌ പ്രൊഡ്യൂസേഴ്‌സ്‌ അസോസിയ 
നാണ്‌. ഡയറകടേഴ്സിനും തങ്ങളുടെ സിനിമ 
കളെ രക്ഷിക്കാനുള്ള കരുതല്‍ വേണ്ടതാണ്‌. ട്രേഡ്‌ 
യൂണിയനായ ഫെഫ്‌ക പൈറസിക്കെതിരായ 
നടപടികളാണ്‌ സ്വീകരിക്കുന്നത്‌; ഉണ്ണികൃഷണന്‍ 
പറഞ്ഞു. 


സിനിമയുടെ റിലീസിനോടൊപ്പവും അതിനു 
മുമ്പും വ്യാജ സിഡികള്‍ ഇറങ്ങുന്നത്‌ പണം 
മുടക്കുന്ന നിര്‍മ്മാതാക്കളെ നഷടത്തിലാക്കുന്നു. 
അതിനു പരിഹാരം പൈറസി ഇല്ലാതാക്കുക 
യാണ്‌. ജൂഷിരാജ സിംഗിനെപ്പോലുള്ള പോലീസ്‌ 
ഓഫീസര്‍മാര്‍ വ്യാജനെ ഇല്ലാതാക്കിയതാണ്‌. 
ഗവണ്‍മെന്റ്‌ ഇടപെട്ട ശക്തമായ നടപടി എടു 
ത്താലേ പൈറസി ഇല്ലാതാക്കാന്‍ പറ്റുകയുള്ളൂ. 
കേരള ഫിലിം ക്രിട്ടിക്‌ അസോസിയേഷന്‍ പ്രസി 
ഡന്റ്‌ തേക്കിന്‍കാട്‌ ജോസഫ്‌ പറയുന്നു. 

ടെക്നോളജി വളരെ മാറി. ഇന്റര്‍നെറ്റു വഴി 
യുള്ള വ്യാജന്റെ ഉറവിടം കണ്ടുപിടിക്കാന്‍ എളു 
പുമാണ്‌. പിടിച്ചാല്‍ പോര ശിക്ഷിക്കുകയാണ്‌ 
പ്രധാനം. ഇതൊരു ക്രിമിനല്‍ കുറ്റമായിതന്നെ 


v Cinema 





COPYRIGHT 


Tired rn = 





പാ 
a 3 


സിനിമ റിലീസ്‌ ചെയ്തു മൂന്നുമാസം വരെ എയറില്‍ 
വരാതിരിക്കാനായി ജാം ചെയ്യാനുള്ള സംവീധാനം 
ഗവണ്‍മെന്റ്‌ ഉണ്ടാക്കിയാല്‍ നല്ലതാണ്‌. 


കാണണം. തേക്കിന്‍കാട്‌ ജോസഫ്‌ പ്രതികരിക്കുന്നു. 

സിനിമാ ഇന്‍ഡസ്ട്രിയെ തകര്‍ക്കുന്ന ഭീകരരാണ്‌ വ്യാജ സിനി 
മകള്‍ ഇറക്കി വില്‍ക്കുന്നവര്‍- സംവിധാകന്‍ താഹ അഭിപ്രായപ്പെട്ടു. 
ഗവണ്‍മെന്റ്‌ വിചാരിച്ചാല്‍ ഇതിന്റെ ഉല്‍പാദകരെ കണ്ടുപിടിക്കാന്‍ 
എളുപ്പമാണ്‌. ഒരു നിര്‍മ്മാതാവോ സംവിധായകനോ സംഘടനയോ 
ശ്രമിച്ചാല്‍ സിഡിയിലൂടെയും സൈബറിലൂടെയും വ്യാപിക്കുന്ന 
വ്യാജനെ തടയാന്‍ പറ്റില്ല. ചില കച്ചവടക്കാരെ പിടിക്കുകയല്ല വേ 
ണ്ടത്‌, ഉറവിടത്തില്‍ നിന്ന്‌ പിടികൂടി വേരോടെ പിഴുതെറിയണം. 
കുറ്റവാളികള്‍ക്ക്‌ കടുത്ത ശിക്ഷ തന്നെ നല്‍കണം. ഗവണ്‍മെന്റിന്റെ 
ഭാഗത്തു നിന്നുള്ള അലസത കുറ്റവാളികളെ സഹായിക്കുന്നതിനു 
തുല്യമാണ്‌. താഹ പറയുന്നു. ഗവണ്‍മെന്റ്‌ അലസത കാട്ടുമ്പോള്‍ 
നികുതിയായി ലഭിക്കേണ്ടുന്ന വന്‍ തുകയാണ്‌ നഷ്ടപ്പെടുന്നത്‌. 

“സിനിമയുടെ കള്ള സിഡി ഇറങ്ങുന്നതു കൊണ്ട്‌ സിനിമാക്കാര്‍ 
രോഷം കൊള്ളുന്നതെന്തിനാണ്‌?” വര്‍ഷത്തില്‍ മുന്നൂറിലധികം 
സിനിമ കാണുന്ന രാജു ജോണ്‍ ചോദിക്കുന്നു. 

ഇവര്‍ ചെയ്യുന്ന സിനിമകളെല്ലാം ഇവരുടെ സ്വന്തമാണോ? 
ഇംഗ്ലീഷിലും ഫ്രഞ്ചിലും ഇറ്റാലിയനിലും കൊറിയനിലും മറ്റു 
ലോകഭാഷകളിലുമുള്ള സിനിമകളുടെ ആശയമോ സംഭവങ്ങളോ 
സിനിമ അങ്ങനെ തന്നെയോ കോപ്പി ചെയ്യുന്നില്ലേ? ഏതെങ്കിലും 
ഒരു ഇംഗ്ലീഷ്‌ സിനിമയുടെ റൈറ്റു വാങ്ങിയിട്ട മലയാളത്തില്‍ സിനി 
മയെടുത്തിട്ടുണ്ടോ? കോപ്പിയടിച്ച സിനിമയുടെ ലാഭത്തില്‍ നിന്നുള്ള 
വിഹിതം വിദേശത്തുള്ള പ്രൊഡ്യൂസര്‍ക്കോ എഴുത്തുകാരനോ 
കൊടുത്തിട്ടുണ്ടോ? എത്ര സംവിധായകര്‍ക്കും റൈറ്റര്‍ക്കും താന്‍ മറ്റൊ 
രു സിനിമയില്‍ നിന്നും എടുത്തിട്ടില്ലെന്നു പറയാന്‍ കഴിയും? മോഷ 
ണം ആരു ചെയ്താലും മോഷണല്ലേ? കുറ്റമല്ലേ? രാജു ജോണ്‍ ചോദി 
ക്കുന്നു. ചര്‍ച്ച തുടരുന്നു സിനിമയും - കഥയും അടുത്ത ലക്കത്തില്‍. o 










ബാറ്റണ്‍ ബോസ്‌ 





| നോവലിസ്റ്റ്‌, ചാനല്‍ പോഗ്രാം ഡയറക്ടര്‍, 
൮ തിരക്കഥാകൃത്ത്‌ എന്നീ നിലകളില്‍ പ്രശസ്തന്‍. 
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പാലപ്പള്ളി, തൃശൂര്‍ നികത്തപ്പെട്ടു. ഇനിയും മെച്ചപ്പെട്ട 
ആര്‍ട്ടിക്കിളുകള്‍ക്കായും അഭിമുഖ 
ങ്ങള്‍ക്കായും കാത്തിരിക്കുന്നു. വിജ 
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Adobe Light Room ന 
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experienced enough to deliver in time DropCap Media is a content solutions provider, 


with expertise in print, online and social media. 
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We 


MANONALAN ൂ 
create content for everything from coffee 


H d ek ar sel del Wardan l d au : 
table books to trade journals to 
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manoharanphotography.com 
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09447 815214 f , : | 
provide customized social media management 
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freelance writers and graphic designers 
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Columnist 





“| was busy... working on a bitch!” 


No, I’m not foul-mouthed. I’m just echoing 
a usual snatch of conversation we hear in this 
part of the world where | work. 


It’s not a phonetic malfunction. It’s just that 
the native language here doesn’t have the 
equivalent of the letter ‘p and when the na- 
tives are confronted with ‘p’ they comfortably 
replace it with its softer cousin ‘b’. So we're 
used to making sense of such incompatibilities 
as “Bark your car here” and “We're in the middle 
of a bress meet”! 





Lets go back to the opening bombshell. 
Though the pun there is unintended, that’s 
literally how we feel after making some adver- 
tising pitches. Back-breaking, nerve-racking, 
cash-burning pitches. In a race of ideas, if 
someone turns out to be the winner purely 
on merit, losers would only feel dejected, not 
infuriated. 


So, when do we feel the swear-spitting 
fury? The moment when we realize that the 
pitch we just lost was a hoax! And that in 80% 
of cases, companies make their decision before 
the pitch drama is played out! 


But why would companies commit such 
humiliating treachery? We'll find the answers. 





the other truth 


So Mie is a copywriter currently working 
at an advertising agency in UAE. His 
career spans over 25 years with stints at 
industry leading creative houses in Keralam 
and numerous campaigns. He also used 
to engage students in advertising at 
the School of Communications, Mahatma 
Gandhi University. 








So Mie 





Imagine you're in charge of a brand. And your company is 
happy with your agency. One day, you strike a secret deal with 
some other agency and wish to work with them. But you have 
no presentable reason to fire the present agency. So what you 
do is cook up a new brief and shoot it around. All agencies pitch, 
including your favorite, which is predestined to win! 


Now place yourself in another scenario. You're not a big player 
in the market. You have neither plans nor budget to advertise. But 
you can't stand the sidelines. You want to look big, especially during 
festivals like Onam. So you spread 
the word that you're going to have 
a full-scale campaign and invite all 
agencies to pitch. You enjoy star 
status among pitching agencies for 
a few weeks after which you simply 
go off the radar! 


Then there’s another bunko. 
You head a top brand, but your 
business suddenly flatlines. You 
have no clue as to why this happens 
and how to reverse the trend. So 
you and your team decide to shop 
for ideas. Agencies make massive 
pitches. You feel replenished. Your 
nervous system restarts. Now 
loaded with fresh thoughts, you're 
on your own. And you can change 
the trajectory even without the help 
of a full-service agency! 


Lets see how you could be the nastiest pitch fraud. A top 
position is thrust upon you. Your professional knowledge is only 
skin deep. You feel insecure. Your only means of survival is to 
ingratiate yourself with your boss, who happens to be a moron. 
You plan the play. Every now and then you invite pitches and 
presentations from agencies. You categorically reject them all. 
And you gain three things out of the game: Appear busy and 
wanted. Get free marketing lessons from pitching professionals. 
Win boss's favor by executing adaptations of the presented ideas 
as if they're yours! 


All this happens because pitches are free for the asking. | 
wonder when agencies will have the right to charge companies 
for making pitches, or, when companies will be gentle enough 
to pay for pitches. Or, better still, when we can pitch the damn 
pitch out of our system, once and for all! 
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FRIENDLIER AND SMARTER 
THAN EVER BEFORE. 


Experience the all-new FedMobile app with user-friendly 
features and smarter interface. 


Just register for FedMobile using your Net Banking or Debit Card credentials 
and experience easy and convenient navigation. 


¢ Fund Transfer — Intra Bank, IMPS, NEFT * eFee — Pay school/college fee instantly 


Download now! 


e Recharge — Mobile, Data Card & DTH e Request for new Cheque Book 





e Facility to block your Debit Card 


So download your FedMobile for smart and friendly banking. 


Scan & download 
FedMobile app 
(Mobile Banking) 


The Federal Bank Limited, Regd. Office: Aluva. *Conditions Apply 





